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ONSOZ

Bu calismada, giiniimiizde diinyanin gelismis ve gelismekte olan tilkelerinde
oldugu kadar Tiirkiye’de de var olan bolgesel dengesizlikler ele alinmustir. Bolgesel
dengesizligin giderilmesi agisindan bircok turizm ¢esidine sahip olan Tiirkiye’de turizm
sektoriinden yeterince faydalamilmadigi goriilmektedir. Calismanin yapilmasinda, Bartin
ilinde yerel kalkinmanin saglanmasinda turizm sektoriiniin Kullanilmasinda boélgenin
yeterli dogal ve kiiltiirel kaynaklara sahip oldugunu ortaya koymak amacglanmaistir.

Calisma siiresince, tez konumun belirlenmesinden bitisine kadar destegini,
emegini ve sabrini benden hig esirgemeyen ¢ok kiymetli danigman hocam Dr. Ogr. Uyesi
Zafer YILDIZ’a, anket calismamda her tiirli bilgisini, ilgisini ve zamanimi benimle
paylasan sevgili hocam Ogr. Goér. Fatma SONMEZ CAKIR’a, ¢ikmaza girdigimde bana
yol gdsteren ve motive eden Ars. Gor. Sinem CEKIC BOZYER e cam goniilden tesekkiirii
bir borg bilirim.

Yine bu siiregte, hayatimin her alaninda benden maddi ve manevi destegini
esirgemeyen, beni cesaretlendiren, her zaman yanimda olup bana rehber olan hayatimin en
kiymetli insani anneme, yardimlarindan dolay1 arkadaslarim Fitnat FIDAN’a, Canan
TAS’a ve Zafer BULURa ve son olarak benim i¢in en kiymetli katkiy1 saglayan, kahrimi
bikmadan cekip tezimi bitirmemde beni her zaman motive eden, ylireklendiren, bana umut

15181 olan degerli Aytagc PEHLIVAN a yiirekten tesekkiirii bir borg bilirim.



OZET

Diinyanin gelismis ve gelismekte olan iilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de
bolgeleraras1 gelismislik farkliliklart bulunmaktadir. Bolgesel kalkinma politikalart ile
bolgelerdeki sosyo-ekonomik dengesizlikleri gidermek amaglanmistir. Turizm sektori,
gelire, istthdama ve 6demeler dengesine olan katkilarindan dolay1 6nemli bir sektor haline
gelmistir. Ozellikle tarim ve sanayi sektdriiniin yetersiz oldugu ve buna karsin zengin
dogal ve kiiltiirel potansiyele sahip bolgelerde 6nemli bir sektér konumunda olmustur.

Bu tezin amaci, Bartin ilinin dogal, tarihi ve kiiltiirel turizm potansiyellerinin,
turizm ¢esitlerinin belirlenmesi ve turizmin gelistirilmesiyle ekonomik kalkinmada turizm
sektoriiniin roliinii incelemek ve Bartin’in mevcut potansiyellerini gostermeye caligarak bu
potansiyellerin kullanilabilir olup olmadigin ortaya ¢ikarmaktir.

Bu ¢alismanin basinda; kalkinma kavrami ve kalkinma tiirleri agiklanarak yerel
kalkinma kavraminin 6nemi ve etkileri iizerinde durulmustur. Bdlgesel dengesizlik
sorunlarina yer verilmis ardindan kalkinma planlarinda Tiirkiye’de kalkinma stratejilerine
deginilmistir. Daha sonra; turizm ve yerel kalkinma arasindaki iliski incelenerek turizm
sektoriiniin  yerel kalkinmadaki rolii agiklanmustir. Cahsmamn ikinci ve Tgiincii
asamalarinda; Bartin ilinin ekonomik ve sosyal analizleri ile turizm potansiyeli incelenmis
ve sonrasinda turizmin yerel kalkinmaya olumlu ve olumsuz etkileri irdelenerek turizmin
bolgesel gelisme farkliliklarin giderilmesi tizerindeki etkileri incelenmistir.

Son olarak da tezin amaci1 dogrultusunda, Bartin ili halki ile anket ¢alismasi
uygulanmistir. Bu anket ¢aligmasi ile Bartin halkinin turizm sektoriine karsi tutumu, bolge
turizmi ve turizmin bolge ekonomisine katkis1 dlglilmeye ¢alisilmistir. Anket sonucunda
elde edilen veriler SPSS 18 paket programui ile analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bolgesel Kalkinma; Turizm Sektorii; Bartin
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ABSTRACT

There are distinct cross-regional differences in Turkey as seen in other
developed and developing countries. Regional development policies intend to overcome
socioeconomic instabilities. Tourism have become one of the most important sectors due to
its contributions to income, employment and payments in countries where agricultural and
industrial developments are insufficient despite of the rich nature and culture.

The aim of this thesis is to study the natural, historical and cultural tourism
potential of Bartin, understand the role of the tourism in the economic development, and
reveal the possible tourism activities which would have impact on the economic
development.

First of all, the development concept and categories are explained to emphasize
the importance of local improvements. The local instability issues and their impacts on the
Turkey’s development strategies are discussed. Also, the relationship between the tourism
and the local development is analyzed to explain the main role of tourism in the local
economic improvements. In the second and third chapter of the thesis, the positive and
negative impacts of tourism on the local development are reviewed by studying the
economic and social analysis of Bartin within potentials in tourism.

Lastly, a questionnaire is being designed for the locals of Bartin to understand
the manner of the public against the tourism, local tourism and the impact of local tourism
on the economic development. The data obtained by the questionnaire is analyzed by
SPSS 18 program.

Keywords: regional development, tourism, Bartin
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GIRIiS

Toplumlarin gelismesine paralel olarak kalkinma kavrami ile farkli donemlerde
cesitli anlamlarla ifade edilmis, hatta aym donem igerisinde bile farkli anlamlarda
kullanildigi da olmustur. Kavram, kimi zaman da es anlamlara gelen sanayilesme,
modernlesme, gelisme, ilerleme ve biiyiime gibi kavramlarla i¢ ice ge¢mis, birbirlerinin
yerine kullanilmig ve bu sebeple anlaminda karmasaya sebep olmustur.

Kalkinmada mekan kavrami Onemli bir yere sahip olmakta ve bolgesel
kalkinma olgusunun temelini olusturmaktadir. Her bir bolgenin ihtiyaglart farklilik
gostermesinden dolay1 biitiine yonelik ¢abalar uzun dénemde kalkinma agisindan verimli
sonuglar vermemistir. Bolgesel kalkinma kavraminin 6nemi tam da bu noktada one
cikmaya baglamistir. Mekanin ana faktdr olmasi, yalmzca ortak fiziki alan anlam
tasimamaktadir. Bu alanda yasayan insanlarin diger alanlara gore daha ¢ok ortak sosyal ve
kiiltiirel 6zelliklere sahip olmasi mekansal birliktelik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bir tilkenin ekonomik olarak gelismesi higbir zaman {ilkenin tiim bolgelerinde
ayni zamanda ve hizda baslamamistir. Cografi yapisi, sermaye birikimi, niifusu, egitim
diizeyi, beseri sermaye gibi zengin kaynaklari olan bolgeler, diger bolgelere gore
ekonomik ve sosyal yonlerden daha 6nce ve hizl kalkinmiglardir.

Giliniimiizde diinya ekonomisinin en belirgin 6zelliklerinden birisi olan
bolgeleraras1 gelismislik farkliliklar1 dikkati tizerine g¢ekmektedir. Gelismis ya da
gelismekte olan hemen her {ilkede var olan bolgelerarast dengesizlik sorununun giderilmesi
icin yapilan calismalarin ekonomi literatiiriine bolgesel kalkinma kavrami olarak yer
almasmin II. Diinya savas1 sonrasinda oldugu bilinmektedir. Ulkeler arasinda veya bir
tilkenin kendi igerisindeki sahip oldugu ¢esitli kaynaklarin dengeli bir sekilde dagilmamasi

birtakim sorunlarin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir.
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Ozellikle nitelikli isgiiciinin ve sermayenin dengesiz bir sekilde belirli
bolgelerde toplanmasi ile bolgesel gelisimi saglamak daha fazla onem kazanmaya
baslamistir. S6z konusu farklilasma, teknolojinin hizli bir sekilde ilerlemesi ile paralel
olarak dinamik bir yapisi olan sanayilesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Gelismis ve gelismekte olan iilkelerde yasanan bolgelerarasi dengesizlik,
tilkemizin sinirlar igerisinde de goriilmektedir. Bu sorunu da yerel kalkinma ile gidermek
miimkiin olacaktir. Kalkinma agisindan olduk¢a biiyiik 6nem tasiyan turizm sektorii hem
ulusal hem bolgesel hem de yerel Slgekte degerlendirilmesi dengeli bir kalkinma igin
biiylik 6nem tagimaktadir.

Yerel kalkinmada turizmin etkisi her gecen giin daha fazla Onem
kazanmaktadir. Turizm, gelismis ekonomilerde 6nemli bir sektor olarak yer alirken,
gelismekte olan  ekonomilerde, turizm potansiyeline sahip olan bélgelerin
kalkindirilmasinda kalkinmay1 hizlandirici ve tamamlayici etkileri dikkat cekmistir.
Bolgelerarast farkliliklarin  ortadan kaldirilmasinda turizmin rolii, tarim ve sanayi
sektorlerinde yeterli kaynak ve gelisim firsati olmadigi halde, turizm kaynaklar1 yoniinden
zengin potansiyele sahip bolgelerin planli bir turizm uygulamasi sonucunda turistik yonden
dengeli bir sekilde gelismeleri ve kalkindirilmalari olanagi elde etmis olacaktir.

Diinya Turizm Orgiitiiniin dngdriilerine gére, 20 yil icerisinde turizm sektorii,
en hizli bilyimeyi gosterecek ve gelisimini siirdiirecek sektor olarak kabul edilmistir.
Turizm gelirinin 2020 yilinda 2 trilyon dolar olacag1 dngoriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye
gibi zengin turistik arz potansiyeline sahip iilkeler i¢in turizm sektdrii biiytik bir gelir
kaynagidir.

Turizm sektorii neredeyse tiim sektorleri olumlu agidan etkileyen bir sektordiir.

Istihdam {izerindeki etkisi, bolgeleraras1 dengesizligin giderilmesindeki etkisi, milli gelire
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etkisi, 6demeler dengesine etkisi ve sosyo-kiiltiirel etkileri agisindan turizm faaliyetleri, bu
alanda bakanliklarin kurslar agmasina, meslek okullarinin kurulmasina ve tiniversitelerde
boliim hatta fakiilteler kurulmasina neden olmustur. Alternatif turizm tiirlerinin
gelistirilmesi, geri kalmis bolgelerin kalkinmasi i¢in dnemli bir ekonomik kalkinma araci
haline gelmistir.

Diinyadaki gelismelerle birlikte turizm anlayis1 da degiserek, deniz-kum-giines
ticlemesi olan turizme olan ilgi yerini, doga ile biitiinlesmis, degisik kiiltiirler tanimus,
gelecek kusaklar1 goz 6niinde bulunduran, ¢evreye duyarh turizm hareketlerine olan ilgiye
birakmaya baslamis ve alternatif turizm olarak adlandirilan turizm cesitlerine ilgi
duyulmaya baglanmustir.

Bu tezin amaci, yerel kalkinmada turizm sektoriiniin ekonomik yonden
onemini incelemek ve Bartin ilinde turizm sektoriiniin yerel kalkinmadaki katkisini ortaya
koymaktir. Genel olarak elde edilen bulgular sektdriin, ekonomik biiyiime ile kalkinmaya
katki sagladigini gostermektedir.

Calismamiz dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, kalkinma kavramu,
kalkinma tiirleri, kalkinma planlarinda Tiirkiye’de kentlesme politikalar1 ve kalkinma
planlar1 incelenmektedir.

Ikinci bolimde, Bartin’in ekonomik ve sosyal analizi yapilarak, cografi
ozellikleri, iklim ve bitki Ortiisii, ulagim, niifus ve idari durum, temel ge¢im kaynaklar1 ve
turizm potansiyeli incelenmektedir.

Ucgiincii boliimde, genel olarak turizm kavrami, turizmin tiirleri, Bartin ve
cevresinin tarihgesi ve turizm olanaklari, turizmin yerel kalkinmadaki rolii, turizmin

etkileri incelenmektedir.
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Dordiincli  boliimde ise, ¢alisma alam1 Bartin ilinde yerel kalkinmanin
saglanmasinda turizmin etkisini belirlemek amaciyla aragtirmanmin yontem ve kapsami
dogrultusunda Bartin ili halkiyla anket ¢calismasi uygulanarak elde edilen verilerden yola

cikilarak sonuglar degerlendirilmistir.



BIRINCI BOLUM
YEREL KALKINMA
I.1. Kalkinma Kavrami ve Tiirleri
1.1.1. Kalkinma Kavram

“Biliylime” bir {lkenin veya bir bolgenin ekonomisi ile ilgili sayisal
verilerindeki artis1 ifade eder. Ornegin; bir iilkenin milli gelirindeki bir artis, biiyiimeye
yonelik bir artistir. Ancak kisi basina diisen milli gelir izerindeki sayisal artiglar, o lilkenin
kalkinmig oldugunu ifade etmemektedir. Bazen rakamlar artar fakat bu artan rakamlar
kalkinma anlamina gelmemektedir. Ciinkii kalkinma yapisal bir sonugtur.

Kalkinma; yatirimlarin artmasi, tiretimdeki verimliligin yiikselmesi anlamina
gelmektedir. Kalkinmamn o6ziinde, insana yapilan yatirimlar ve genel olarak yasam
kalitesinin artmasi yer almaktadir. Kalkinmadan s6z edebilmek igin, okur-yazarlik oraninin
artmasi, egitilmis ve kalifiye isgiicliniin artmasi, niifusun sosyal giivence altinda olmasi,
kiiltiirel zenginlik ve gevre bilincinin olusmasi gerekmektedir. Bu baglamda genel olarak
ifade edilecek olursa biiyiime olmadan kalkinma gergeklesmemektedir. Ancak her biiyiime
kalkinma demek degildir.

Toplumlarin kalkinma, gelisme ve biliylime arayislart insanligin ortaya
¢ikmasindan itibaren var olmustur. Modern anlamda gelismis ve az gelismis iilke ayriminin
baslangi¢ noktasi sanayi devrimine dayanmakta ve bu zaman zarfinda ortaya ¢ikan sosyal,
siyasal ve iktisadi gelismelerle birlikte agiklanmaya ¢alisilmaktadir.

Ulkeler, gerek yer aldiklar1 jeopolitik konumlari ile gerekse dogal kaynaklara

yakinlik ve uzakliklar1 nedeniyle gelismelerinde farklilik géstermektedir. Bu farkliliklarin
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olusmasinin asil nedeni; iktisat tarihini de ikiye aywran “Sanayi Devrimi” dir (Burtan,
2011:52).

Kalkinma kavrami, kendine benzer anlamlara gelen sanayilesme,
modernlesme, ilerleme, biiylime ve yapisal degisme gibi kavramlarla biitiinlesmis, bu
terimlerin yerine kullanilmig ve dogal olarak bu durum kalkinma kavraminda bir anlam
karigikligina yol agmustir.

Iktisadi kalkinma; belirli bir dénemde iiretim faktdrlerinin birim basina
verimliliginin siirekli artmasi ve bir lilkedeki kisi basina gercek gayri safi milli hasilasinda
(GSMH) veya gelirinde artislarin oldugu bir siiregtir. Bu tanim iktisadi bilylime
yaklagimindan elde edilen fakat iktisadi kalkinmamn belirlenmesinde basamak olan bir
baslangi¢ noktasidir (Baskurt, Zengin ve Es, 2014: 98).

Ulke ekonomisinin niifus, isgiicli, toprak ve diger iiretim faktdrlerinde
gerceklesen artislara biiylime denmektedir. Kalkinma ya da gelisme ise, ekonominin biinye
ve ¢atisinda meydana gelen degismeleri ifade etmektedir (Diilgeroglu, 2003:9).

Genel bir tanimla kalkinma, bir ulusun istenilen sekilde ekonomik gelisme
stirecini ortaya koyabilmesi amaciyla, ulusal ekonomiyi bir biitiin halinde diizenlenmesidir.
Daha genis kapsamda kalkinma kavrami, bir toplumda siyasal, toplumsal ve ekonomik
alanlarda arzu edilen her tiirli degisim ve gelisim olarak tamimlanabilir. Tarihsel olarak
kalkinma ise; azgelismis iilkelerde ortaya ¢ikan biiyiik dl¢iide beseri sorunlarin azaltilmasi
ve maddi refah seviyesini arttirmaya dair mevcut potansiyelin harekete gegirilmesi
anlamina gelmektedir. Kalkinma, iilkelerin ulagsmaya calistig1 bir hedef ve ayn1 zamanda
nedensel iliskileri kapsayan bir siiregtir (Ingham, 1995: 33).

Kalkinma, toplumsal degisim bakimindan onemli etkisi olan faktorlerin

etkinliklerine gore igerigi sekillenmekte ve toplumsal degismelerin neden ve sonuglarini
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analiz eden iktisatg1, sosyolog ve tarihgilere gore farkli bakis agilartyla yorumlanmaktadir.
Ornegin, Marks kalkinmay1 tarihsel kosullardaki degisimlerle yorumlarken, Milner
donemin hiikiimet faaliyeti olarak yorumlamaktadir (Yavillioglu, 2002: 60). Oysaki
kalkinma her bir ayri1 pargalarin birlestigi bir biitiindiir. Kalkinma teorisi, ekonomik
faaliyetlerle iliskili oldugu kadar sosyal, psikolojik, kiiltiirel ve politik faktorlerle de
iliskilidir. Ancak ozellikle iktisadi agidan kalkinma ve biiyiime kavramlari fkinci Diinya
Savagi’nin bitisinden bugiine kadar olan zaman zarfinda en ¢ok tartisma konularindan biri
olarak yer almistir (Aktakas, 2006: 3).

Kalkinma kavramimnin kapsaml olarak incelenmeye baslandigi Ikinci Diinya
Savas1 sonrasi doneminde gelismis tilkelerin tarihsel tecriibelerinden elde edilen dersler,
kalkinmanin biiyiik oranda bir fiziki sermaye birikimine dayali olarak algilandigim
gostermistir. Bu baglamda, gelismekte olan iilkeler sermaye birikimi siirecini ve buna baglh
olarak iktisadi biiylimeye hiz kazandiracak kalkinma politikalar1 {izerinde yogunlasmus,
1950 ve 1960'ar gelismis tiilkelerin beraberinde, gelismekte olan {ilkelerin de hizli bir
sekilde iktisadi biiyiime siirecine katildiklar1 bir donem oldugunu temsil etmistir (Aktakas,
2006: 5-6).

Ekonomik biiyiime ve kalkinma, biitiin iilkelerin en temel amacidir. Bu amaca
ulagmadaki temel unsur ise, tilkenin mevcut kaynak ve potansiyellerini en verimli sekilde
kullanmaktir. Bir¢ok iilkede bir merkez etrafinda yogunlasan ekonomik ve sosyal
faaliyetler, Dbolgelerarasi gelismisglik farkliliklarii meydana getirmis ve biiyiik
dengesizliklerin ortaya g¢ikmasina neden olmustur. Bu durum, bolgelerin ekonomik
faaliyetlerini, niifus dagilimini, kentlerin ve ¢evrenin biitiinliigliniin bozulmasina yol agmis,
kalkinmanin ekonomik ve sosyal maliyetlerini artirmig ve tiim bunlar gelismelerinin daha

ileri bir boyuta ulagsmasina imkan vermeyen sorunlara yol agmistir (Arslan, 2005: 276).



1.1.2. Kalkinma Tirleri

1.1.2.1. Siirdiiriilebilir Kalkinma

Siirdiiriilebilir Kalkinma en kisa tanmimiyla; gelecegi bugiinle biitiinlestiren
kalkinma anlamina gelmektedir. 1987 yilinda Birlesmis Milletler 42. Genel Kuruluna
sunulan “Ortak Gelecegimiz” adli raporda siirdiiriilebilir kalkinma, “bugiiniin ihtiyaglarini,
gelecek kusaklarin da kendi ihtiyaglarimi karsilayabilme olanagindan 6diin vermeksizin
karsilamak™ olarak tanmimlamaktadir (World Commission on Environment and
Development, 1987: 43-49).

Siirdiiriilebilir kalkinmanin 6ziinde kaynaklarin gelistirilmesi ve korunmasi yer
almaktadir. Kaynaklarin devamli bir sekilde, korunarak degerlendirilmeleri, yenilenebilen
kaynaklarin kendilerini yenileme potansiyelleri asilmadan kalkinmaya destek olabilmeleri,
cevreyi koruyan kalkinma anlayisinin temelini olusturmaktadir. Stirdiirtilebilir kalkinma,
cevrenin korunmasindan ¢ok daha 6tesinde bir kavramdir. Cevreye yonelik oldugu kadar
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 da vardir ve giinlimiiz insanlar ile gelecek
kusaklar arasinda esitlik anlayigini ifade etmektedir (Baskurt, Zengin ve Es., 2014: 99).

Cevre korumasi ile ekonomik kalkinma kavramlarinin uzun dénemli ve bu
kavramlarin bir arada diisiiniilmesi hususuna dayanan siirdiiriilebilirlik anlayisi, bu
cergevede ekonomik faaliyetlerin (niifus kontrolii, teknik degisikligin tesviki vb.) bir¢ok
boyutunu incelemektedir. Siirdiiriilebilir kalkinma ile ekonomi ve ¢evre arasinda bir uyum,
biitlinlesme gozetilirken, bu modelle saglanacak gelismede toplumun toplu olarak

gelismesi ve kalkinmas1 hedeflenmektedir (Y1ildirim ve Oner, 2003: 10).



1.1.2.2. Bolgesel Kalkinma

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ekonomi literatiiriine dahil olan bdlgesel
kalkinma olgusu, sanayilesme siireci ile beraber 6nem kazanmis, bununla birlikte iktisadi
ve sosyal kalkinma meselesi de mekansal boyut kazanmistir. Sanayilesmenin hiz
kazanmas1 ekonomik gelisme siirecinde olan {iilkelerde bu gelismeyle baglantili olarak
bolgelerarasi olusan esitsizligin dengeleri bozucu etkisiyle de sosyo-ekonomik sorunlar
ortaya ¢ikarmustir. Ulkelerin sarf ettikleri ¢abalara ragmen, giiniimiizde hala sosyo-
ekonomik refah seviyesi yoniinden gelismis ve az gelismis tilkeler varligi kadar her iilkenin
kendi smirlart icerisinde birbirine oranla gelismis ve az gelismis bolgeler var olmaktadir.
Bolgeler, alt bolgeler, sahip olduklar1 imkanlar ve kaynaklarina gore farkliliklar
gostermektedirler (Brasche, 2004: 66).

Bolgesel kalkinma kavrami uzun zamandir giindemde olmasina ve bu alanda
bir¢ok c¢aligmalar yapilmis oldugu halde, 1980°1i yillardan itibaren bolgesel kalkinma
kavram1 yeni bakis acilariyla ele alinmis ve 6zellikle AB mevzuati ile 6nemi giderek
artmigtir. AB’nin bolgesel kalkinma politikalarimn amaci; kiiresellesme, teknoloji,
genisleme ve entegrasyon siireclerini g6z Oniinde bulundurarak bdlgeler arasindaki
farkliliklari, daha az kaynaga sahip olan bdlgelere pay ederek azaltabilmek ve dnlemektir
(Kaya, 2007: 12).

Bolgesel dengesizligi, bir iilkenin farkli bolgelerinde goriilen her tiirlii esitsizlik
olarak degerlendirirsek, bugiin hemen her iilkede az veya ¢ok, ama muhakkak bolgesel
dengesizlik soz konusudur. Bolgesel dengesizligi, ekonomik ve sosyal firsat esitsizligi
seklinde daha dar anlamda tanimlamak miimkiindiir. Ekonomik firsat esitsizligi, farkl
bolgelerdeki bireylerin gerek is bulma gerekse esit ise esit reel licret sahip olma sansini

bulamamalar1 seklinde tanimlanabilir. Sosyal firsat esitsizligi ise, farkli bolgelerde yasayan
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kisilerin saglik hizmetlerinden ya da sanat faaliyetleri gibi hizmetlerden ayni oranda
yararlanamamalari, hatta es se¢iminde dahi aym firsatlara sahip olamamalaridir (Dinler,
1994: 123).

Ulke biitiiniinde yer alan tiim bdlgelerde, bolgenin sundugu 6zellikler, gelisme
potansiyeli ve kendine ait problemlere gore farkli mekéansal planlama yaklasimlar
izlenmeli ve farkli bolgesel politikalar1 belirleyerek kararli bir sekilde uygulanmalidir.
Ulke geneli icin almacak iktisadi ve sosyal politika karalarinin bolgesel gelisme

politikalariyla ¢elismeyecek sekilde gozetilmelidir (Baskurt, Zengin ve Es, 2014: 102).

1.1.2.3. Toplumsal Kalkinma

Ozellikle ikinci Diinya Savasi sonlarinda bir milletin, bir iilkenin kalkinma
Olgiitli olarak “iktisadi olarak gelismesi-geri kalmasi” kavramlart kullamlmakta olup,
gelismisligin endeksi kisi basina diisen milli gelir gibi tamamiyla iktisadi dlgiitlerdi. Ancak
zaman i¢inde bu yaklagim degismis ve kalkinmishigin, toplumun tiim alanlarda kalkinmasi
seklinde algilanmasi ile “Toplumsal Kalkinma” kavrami ortaya ¢ikmistir (Kaya, 2007: 15).

Toplum Kalkinmasi, yerel topluluklarin, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
sorunlarin1 ¢ozmek iizere giristikleri goniillii cabalarin devletin imkanlariyla desteklenmesi
ilkesine dayanan bir yontem olup (Geray, 1981: 1), halkin goniilli teskilatlanmasi ve idare
ile ig birligi yapmasi, belli alanlardaki birtakim faaliyetlere goniillii katilmas1 ilkelerine
dayanmaktadir (Cakim, 1964: 79).

Toplum Kalkinmasi, milleti meydana getiren mahalli topluluklarin kalkinmasi
amaci ile, yerel topluluklarin tek tarafli olarak devlet tarafindan kalkindirilmalar1 ya da
kendi c¢abalariyla bas basa birakilmalarini ifade etmemektedir. Yerel topluluklarin kendi

sorunlarint ¢ozmede, kendi giiclerini birlestirmede, yerel kaynaklarin yetersiz kaldig:
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noktalarda devlet giiclinden destek almakta gerekli giriskenligi elde etmeleri; kisaca
kendine yardim eden topluluklar konumuna getirilmeleri konusunda devlete ve personeline
onemli gorevler diismektedir. Yani devlet hem rehber hem destek¢i hem de proje ortagi
olarak yer almalidir (Geray, 1966: 237).

Toplum kalkinmasi ile alt1 c¢izilerek ifade edilen “toplum”; esasinda bir
toplumun parcast olan yerel bir toplulugu belirtmektedir. Bir yerel toplulugu tanimlayan
dort nitelikten bahsedilebilir. Bunlar; biz duygusu, yiiz yiize iligkiler, toplulugun ortak
sorunlan tlizerinde is birligi ve dayamismadir. Derecesi, siddeti ve yogunlugu topluluga
gore degismekle birlikte, s6z konusu niteliklere sahip olan ve sinir ¢izgileri belli bir cografi
yerlesim Ttzerinde sabit olarak bulunan bir insan grubu, bir yerel topluluk olarak
tanimlanabilir. Toplumsal kalkinmanin hedef kitlesi, kirsalda ya da kentte yasayan fakat bu
ozellikleri biinyesinde barindiran yerel bir topluluktur (Miser, 1999: 102).

Toplum kalkinmasi ile alti ¢izilerek ifade edilen “kalkinma” ise; toplumun gelir
diizeyinin arttirilmasi ile birlikte kiiltiirel ve siyasal gelisim faktorlerini de biinyesinde
barindiran biitlin olarak bir iyilesme siireci seklinde tanimlanabilir. Devlet yonetimli,
makro dilizeyde miidahalelerden olusan Ulusal kalkinmadan farkli olarak toplum
kalkinmasi, yerel diizeydeki ekonomik ve toplumsal kosullari iyilestirmek ic¢in kiiclik

Ol¢ekli ve halk odakli faaliyetleri vurgulamaktadir (Cetin, 2009: 39).

1.1.2.4. Yerel Kalkinma
Yerel kalkinma kavraminin tanimlanabilmesi i¢in dncelikle “yerel” kavraminin
taniminin yapilmasi gerekmektedir. “Yerel” sozliikk anlamiyla yoresel anlami tagimaktadir.

“Yerel”’, hem icinde yasayan insanlarin yasamlarini siirdlirmesi i¢in bir ¢evre olugturmast,
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hem de bu ¢evrede yasayanlarin kapasitelerinin belirlenmis olmasi agisindan 6nem tegskil
etmektedir (Tekeli, 2002: 8).

Yerel kalkinma, ozellikle son yillarda siirekli olarak giindemde var olan
kavramlar arasinda yer almaktadir. Kalkinmada mekan kavraminin 6nemi, bdlgesel
kalkinma kavramimin temelini olustururken; yerel kalkinma anlayisinin da ana
yaklagimlarindan birisi olmustur. Ulusal kalkinmanin alt kademesini bolgesel kalkinma
olustururken, bolgesel kalkinmanin alt kademesini da yerel kalkinma olusturmalidir. Yerel
kalkinma anlayisinin etkin bir sekilde uygulanabilmesi i¢in BM tarafindan giindeme
getirilen “Yerel Giindem 21~ ile yerel kalkinmanin diger vazgecilmezleri olan katilim ve
yetkinin yerel makamlara devri gerekmektedir (Kiling, 2016: 7).

Bolgesel kalkinma yeni bir kavram olmadig1 gibi yerel kalkinma kavrami da
yeni bir olgu degildir. Sanayi Devrimi’nden sonra ivme kazanmaya baglayan yerel
kalkinma siirecinde 6zellikle kentsel/bolgesel dengesizliklerin sik sik giindeme gelisinin
artmasi, kavramin zenginlesmesindeki roliiniin 6nemi goriilmektedir. Yerel kalkinma ile
ilgili literatiirlerin biiyiik bir bdliimiinde, sehirlerin, kasabalarin ve kirsal bolgelerin
ekonomik refahini artirmada kamu-o6zel sektor iliskileri ile yerel mercilerin gorev ve
sorumlulugu dikkate alinmistir (Rogerson, 2001: 1007-1009). Buradaki gaye, goreceli
olarak geliri daha diisiik olan toplumlari, daha iyi hayat kalitesine ulastirarak, toplumu
gelecege dair umutlu tutmaya galigmaktir.

Genel bir yaklasimla yerel kalkinma, yeni isttihdam ve vergi kaynaklar
saglamak i¢in 6zel sektor yatirnm firsatlarimin tesvikinde yerel birimlerin kit kaynaklari
yonettigi bir siire¢ olarak ortaya c¢ikmaktadir. Boyle bir yap1 cercevesinde yerel

hiikiimetler, kendi stratejilerini ve tesviklerini faaliyete gegirmeye calisabilir veya 6zel
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sektor ve Toplumsal Kalkinma Organizasyonlari gibi kurum ve kuruluslarla is birligi
icinde bulunabilirler (Krumholz, 1999: 83).

Yerel kalkinma yaklasimi, yore ve bolgelere kendi ekonomik ve sosyal
gelecegine sekil verme olanagi taniyan, karar verme silirecinde asagidan yukariya
sekillendirdigi yerel kalkinma politikalarinin 6n planda olmasinda etkili olmaktadir.
Uluslararasi faaliyetlerden bazilari, yerel diizeyde ekonomik kalkinma siirecini destekleyen
kapsamli programlar uygulamaktadir. Yerel kalkinma stratejileri ve faaliyetleri, gelismis
iilkelerin neredeyse hepsinde dikkat ¢cekmekte, gelismekte olan iilkelere uyarlanmaktadir
(Cetin, 2006: 127).

Yerel diizeyde ekonomik kalkinma planlamasinin, ulusal ihtiyag¢lar da dikkate
alinarak yapilabilmesi, mevcut bolge anlayisinin ve planlama yaklagimlarinin 6tesinde yani
yaklagimlar gelistirilmesini de gerekli duruma getirmektedir. Ekonomik kalkinmada
bolgesel kalkinma kavramlarina yeni yaklasimlar getirerek, yerel alternatifleri de
desteklemesi bir gereklilik haline gelmistir. Bu adimlarla, yerel ekonomilerin rekabet
edebilme potansiyeli ve istthdam saglama giicliniin artirilmasi, ulusal ekonominin de giic
kazanmasina ve kiiresel ekonomide rekabet edebilir olmasmi saglayacaktir (Giil, 2004:

202).

1.2. Bolgesel Dengesizlik Kavram

Bolgelerin gelisme dinamiklerinde tiim tarih boyunca tiirlii farkhiliklar
olmustur. Bu farkliliklarin en 6nde gelenleri; tarihi ve kiiltiirel degerlerin, niifus ve beseri
sermayenin, yeralti ve yeriistii kaynaklarimin bolgesel yogunlagsmalarindaki farkliliklardir

(Elmas, 2001: 1).
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S6z konusu farkliliklar, bazi bolgeleri diger bolgelerden gerek sosyal gerek

kiiltiirel gerekse ekonomik yonden daha cazip kilarken bu olanaklara sahip olmayan diger
bolgelerin geri kalmasina yol agmaktadir. Ozellikle II. Diinya Savasini takip yillarda
Avrupa ve Kuzey Amerika iilkelerinin bilyiime hizlarinda, biiyiime teorisyenleri arasinda
biiyiik tartismalara yol agacak Ol¢iide ciddi farkliliklar ortaya ¢ikmistir (Yilmaz, 1984: 19).
Bolgesel dengesizlik kavraminda, bir lilkenin gesitli bolgelerinde ortaya ¢ikan

her tiirlii esitsizlik seklinde tanimladigimizda, gelismis ya da az gelismis hemen her tilkede
muhakkak bdlgesel dengesizligin var oldugundan bahsedebiliriz. Ancak gelismis iilkeler ve
gelismekte olan iilkeler gruplari arasinda yogunluk ve nitelik ydniinden farklilik
bulunmaktadir. Geligmis iilkelerde dengesizligin oldugu bolgeler endiistriyel faaliyetlerin
heniiz gelismeye baslamadigi, ekonomik olarak daha ¢ok tarima dayali oldugu bolgeler ve
sanayinin gerilemesi ile ekonomik faaliyeti azalan bolgeler olmasina ragmen, gelismekte
olan iilkelerde ise, geri kalmis bolgeler eksik altyapisi olan, tarimsal nitelikli ve issizlik

nedeniyle hareketli niifusu kaybeden bolgeler olmaktadir (Ozdemir, 1999: 121-129).

1.2.1. Bolgesel Dengesizligin Ortaya Cikis Sebepleri

Geligmis iilkelere nazaran geri kalmis ya da az gelismis iilkelerde bdlgelerarasi
kalkinma diizeyindeki farklara daha ¢ok rastlanmaktadir. Gelismis lilke ya da az geligmis
olmasit fark etmeksizin, neredeyse hemen her iilkede bulunan bolgesel dengesizlik
sorununun ortaya ¢ikmasindaki sebepleri su sekilde siralayabiliriz (Ozgiiven, 1988: 190-
192).

Parasal Sebepler: Parasal faktorler; sermayenin daha gelismis, daha giivenli
ve kazangl faaliyet alanlarina transferi seklinde agiklanmaktadir. Sermaye azalmasiyla

beraber yatirnmlar daralmakta, gelir seviyelerinde diisiis yasanmakta ve bu durumda
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bolgede durgunluk hakim olmaktadir. Banka ve kredi kurumlarimin da ekonomik
hareketliligin oldugu yerlerde yer almasi, sermaye kaybi yasayan bolgenin ekonomik
faaliyetleri canlandiracak kredi olanaklarin1 kagirmasi anlamina gelir. Bu durum bolgenin
geri kalmasina yol acarak bolgesel dengesizlik ortaya ¢ikmaktadir.

Dogal Sebepler: Yeralt1 ve yeriistii kaynaklari, iklim durumu, toprak yapisi ve
bitki ortiisii dogal faktdrler kapsaminda yer almaktadir. Ornegin Tiirkiye’nin dogusu dogal
faktorler yoniinden yoksul bir bolgedir. Dogal kaynaklar bakimindan zayif 6zellige sahip
bolgelerin geri kalmasi kaginilmazdir. Sahip oldugu kaynaklar da yeterli 6l¢iide ve verimli
bir sekilde kullanilamamakta, dolayisiyla isgiicliniin yeterli ¢aligma alam bulamamasi
sebebi ile biiyiik kentlere goclerin artmasina yol agmaktadir. Cografi konumunun ve iklim
sartlarinin elverigsiz olmasi ulasim ve haberlesme imkanlarini kisitlamasiyla birlikte bu
durum altyap1 yatirimlarini da olumsuz etkilemektedir.

Demografik Sebepler: Ozellikle tarima dayali bdlgelerde niifus artis hizi
yiiksek olmaktadir. Tarimsal kesimde yer alan aktif niifus oram diger kesimlerden daha
fazladir. Boylece gizli issizlik ortaya ¢ikmakta ve bu durum goglere sebep olmaktadir.

Yapisal Sebepler: Yeniliklere agik olmayan, kaliplasmis sabit zihniyetin
kolayca degistirilemedigi bolgeler, var olan durumu devam ettirmeye ¢alisan bolgelerdir.
Bu bolgeler dar bir pazar payina sahiptir. Kii¢iik piyasalarinda liretimi arttirmaya yonelik
cabalart olmadigi gibi simrh ihtiyaglar1 olan bu bolgeler verimliligi arttiracak yapi
degisikligine de pek sicak bakmamaktadir

Teknik Sebepler; Endiistrilesmis tilkelerden ithal edilen teknik cihazlarin daha
cok ulasim, altyapi, ihracat ve sanayilesme olanaklarimin bulundugu yerlerde kurulmasi ve
faaliyet gdstermesi teknik sebepler olarak gosterilebilir. Bagka bolgelere uyum saglamayan

bu teknik techizatlar, eski dengenin bozularak emek, hammadde gibi bazi iiretim
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faktorlerini kendine ¢eker. Teknolojik ilerlemeler i¢in ortamin hazir olmasi gerekmektedir.
Teknolojinin yoksun olmasi is boliimiinii kisith bir alana sikistirmaktadir. Bu dar alan
verimi, Uretimi azaltir ve tiiketime olan egilimi kisitlar. Geri kalmis bolgelerde, gelir
dagilimindaki pay kiigiik oldugu i¢in yetersiz kisisel gelirler tiiketimi de daraltmaktadir.

Siyasi Sebepler: Siyasal iktidarin kendi ekonomi politikasina gore kalkinmada
baz1 bolgelere dncelikler verilmesi ve bu bolgeleri tesvik tedbirleri ile ¢ekici hale getirmesi
siyasal sebepler olarak gosterilebilir. Diger bolgeler ihmal edildiginde bolgeler arasi

dengesizlik meydana gelmektedir.

1.2.2. Bolgesel Dengesizlik Cesitleri
Bolgeleraras1 dengesizlik ¢esitlerini ii¢ bashikta inceleyebiliriz. Her baglik

dengesizligin farkl sekillerini agiklamaktadir (Erkal, 1990: 39-40).

1.2.2.1. Dogal ve Cografi Dengesizlik

Bir bolgenin, cografi konumla ilgili denizlere olan mesafesi, islek yollardan
uzakta bulunmasi, yiiksek daglarla oriilii ve yliksek yerde bulunmasi ve bunlara benzer
cografi sorunlar bu bolgenin gelismesi ya da geri kalmasinda 6nemli bir etken olmaktadir.
Bunun yam sira, bdlgenin geng jeolojik yapidan olusmasi, engebesinin fazla olmasi, fazla
egim ve ciliz bitki ortiisiiniin neden oldugu siddetli erozyon ve bdlgenin iklimsel 6zellikleri
de bolgenin gelismesi veya geri kalmasinda rol oynamaktadir. Bu tiir dengesizlikler, fiziki
kosullarin ve maden kaynaklar1 gibi dogal kaynaklarin dogrudan dogruya bir sonucudur.
Dogal ve cografi dengesizlik beraberinde ekonomik bir dengesizligin de meydana

gelmesine sebep olabilir (Doganay, 1984: 45).
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1.2.2.2. Ekonomik ve Fonksiyonel Dengesizlik
Ekonomik ve fonksiyonel bir dengesizlige sahip bir ekonomide, ayn iiretim
faktorleri, farkli pazarlari olan farkli bolgelerde farkli kazanglar saglamaktadir. Bu
durumun sonucu olarak {iretim faktorleri bakimindan dengesiz bir dagilim meydana gelir
ki bolgelerarasindaki dengesizligin de ana sebeplerinden biri bu olmaktadir. Ciinkii bir
bolgede iiretim faktorlerinden herhangi birinin hi¢ bulunmamasi ya da kisithi olmast

iiretimdeki verimliligi engelleyecektir.

1.2.2.3. Sosyal ve Kiiltiirel Dengesizlik

Sosyal ve Kkiiltiirel dengesizlik, farkli bdlgelerdeki insanlarin faydalandiklari
kamu hizmetlerinin boyutu ve kalitesinde ortaya ¢ikan farkliliklarda kendini
gostermektedir. Ornegin, herhangi bir blgede okuma-yazma oram diisiik olmasi, yol, su
ve elektrik yoksunlugu, saglik, sinema, otel, tiyatro ve park gibi sosyal hizmetlerin
verimliliginde ortaya ¢ikmaktadir (Aydogan, 1997: 260). Dogal ve cografi dengesizlik,
insanlarin kontrolii disinda, insanlardan 6nce de var olmalarina ragmen diger iki

dengesizlik insanlarin ortaya ¢ikiglar ile ilgilidir.

1.3. Kalkinma Modelleri
Bu boliimde kalkinma modellerinin en 6nemli olanlarindan dengeli kalkinma

modellileri ile dengesiz kalkinma modelleri incelenecektir.

1.3.1. Dengeli Kalkinma Modelleri
Bu model, ekonomik kalkinma ve yatirim esasina dayanmaktadir ki

herhangi bir sektdrde ortaya cikabilecek bir dengesizligin diger sektorleri etkilememesi
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icin ekonominin tamamina genisletilmistir. Bu durum elbette tiim sektdrlerin ayni boyutta
biiytimeleri gerekir seklinde tanimlanamaz. Denge tanimindan kasit herhangi bir kisit ve
dar bogazin olmamasidir. Dengeli kalkinma, c¢esitli yatirnm kararlarimin kisa siirelerde
alinmas1 demektir ki bu durum tiiketici talebinin oldugu ve baska yatirim mallarina ihtiyac
duyulacagi yatirnmlari ifade etmektedir (Thirlwall, 1977: 177).

Az gelismis {ilkelerde yasanan talep yetersizligi ve yeterli pazar alam
olmamasi, yatirimlarin az miktarlarda ve yavas artmasi i¢sel ve dissal ekonomilerden
faydalanmay1 olanaksiz kilmasi, tasarruflarin yetersiz olmasi, ihra¢ mallar1 talebinin elastik
olmamas:1 ve siirekliliginin saglanamamasi, uzun vadeli kalkinma i¢in ihracata
giivenilmemesi sorunu gibi nedenlerin ortaya ¢ikmasi List, Nurkse, Rosestein-Rodan,
Myrdall, Lewis ve Chenery gibi iktisatgilarin savundugu dengeli kalkinma; ekonomide tiim
sektorlerin es zamanli ve beraber kalkinmasi seklinde tanimlanmaktadir (Kartal, 2013: 16).

Dengeli kalkinma kuraminin temel hareket noktasi, az gelismis iilkelerde
piyasa mekanizmasinin kaynak dagilimini yeterli dlgiide saglayamadigi gorisiidiir (Dinler,
2001: 404). Bir diger etken ise; az gelismis ekonomilerde kisi basina diisen milli gelirin az
olmasi, iicretlerin diisiik olmasi ve bu duruma baglh olarak pazarin sinirli olmasindan
dolayr ekonomide tekil sanayi yatinimlarmin verimsiz olacagi dislincesidir. Bu
olumsuzluklarin ¢6ziim yolu ise, birbirini tamamlayici sanayi birimlerinin biri digerinin
miisterisi olacak sekilde ayni anda kurulmasidir (Baskaya, 2004: 59-60).

Dengeli kalkinma teorisi genel olarak sektdrlerin birbirini tamamlama esasina
dayanarak sektorler arasinda eksik veya fazla kapasitenin ortaya ¢ikmamasi ve birbirini

tamamlayict olmanin zorunlu oldugunu savunurlar (Han ve Kaya, 2004: 196).
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1.3.1.1. Rosenstein-Rodan Modeli Dengeli Kalkinma

Rosenstein-Rodan az gelismis ekonomilerin sorunlari arasinda gelir seviyesinin
diisiikliigiinden kaynaklanan talep yetersizligi; bolge, alan ve niifus bakimindan genis
olmakla beraber iiretim yoniinden simirli kalmasi; sermayesinin oldukga yetersiz olmasi
gibi sorunlara deginmistir. Rodan’in sanayilesme olarak adlandirdigi iki yol sayesinde
kalkinmamn gerceklestirilebilecegini belirtmistir. Birinci yol sermaye fazlasinin oldugu
gelismis bolgeye, emek fazlasinmin oldugu geri kalmis bolgeden emek gogii yapilarak
bolgenin kalkinmasi, diger yol ise geri kalmis bolgeye sermaye girisi saglanmasidir
(Yavillioglu, 2002: 56).

Rodan, stratejik olarak iki tiir sanayilesme yaklagiminda bulunmustur. Birincisi
bir sanayilesme stratejisi icinde bolgeye herhangi bir yatinm olmadan “dikey bir
sanayilesme” modeliyle blgenin kendi imkanlar1 ¢ergevesinde kalkinmasidir. I¢ piyasanin
dar ve dinamizminden yoksunlugu gibi nedenlerle o giiniin sartlarinda bu stratejinin
basariya ulasma sans1 diisiiktiir. ikinci strateji ise; diinya kaynak dagiliminda etkinlik
saglama, bolgeye 6zel dis yatirnmlarin yani dis kaynagin gelmesi saglanarak bolgede daha
az fedakarlik ile daha hizli kalkinma, gelismis diinya ekonomilerindeki agir sanayiler, geri
kalmis ekonomilere satma firsat1 yakalamasi gibi ekonomik faydalar saglanmasidir (Sarag,
2006: 15-17).

Rodan, sanayilesme metodu olarak dis 6zel sermayenin dolayli ve dolaysiz
yatirnmlar1 kullanmanin avantaj saglayacagini belirterek bdlgeye gelecek sermayenin nasil
kullamlmas1 gerektigine dikkat gekmektedir. (Yavillioglu, 2002: 56).

Sanayilesme stratejisini faaliyete gecirmek i¢in olusturulmasi planlanan biitiin

bir endiistrinin tek bir dev firma veya trost olarak ele alinmasini savunarak bunu yerine
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getirebilecek Dogu Avrupa Sanayi Trostii (DAST)’ niin kurulmasim dnermistir (Sarag,

2006: 17).

1.3.1.2. Nurkse Modeli Dengeli Kalkinma

Nurkse modeli biitiin kesimlerde bir biiylime yerine ¢ok sayida kesime yatirim
yapilmasinmt 6dnermektedir. Nurkse, dengeli kalkinmanin pazar biiyiikliigiiniin yatirimlara
bagli olmastyla ifade etmeye galigir (Ilkin, 1988: 85).

Geri kalmigs bir ekonomide gelir seviyesinin ¢ok diisiik olmasi tasarruf
yetersizligini beraberinde getirmektedir. Tasarruflardaki bu yetersizlik de yatirimlarin
yetersizligine ve dolayisiyla verimin artmasini engelleyerek gelir seviyesi artamamaktadir.
Nurkse, geri kalmis iilkelerin bu kisir dondii icinde denge oldugunu ileri siirmiistiir. Nurkse
ye gore, bir iilke fakir oldugu icin fakirdir. Bu iilkelerin kalkinma bakimindan ciddi
sorunlar1 vardir. Bu ekonomilerde piyasa kosullar1 gecersiz oldugu gibi pazar alanlar
siirl, talep diizeyi yetersiz ve yatirimlarin tesvikini saglayacak unsurlar da zayif
kalmaktadir. Bu durumdan kurtulmak igin birbirinden farkli endiistrilere ayni zaman
diliminde yatirnm yaparak piyasada genisleme saglanacak ve bu sayede kisir dongiiden
cikmak miimkiin olacaktir. Nurkse ‘ye gore planlama, geri kalmis iilkenin gelisim
gosterebilmesi i¢in 6nemli bir aractir. Cilinkii planlama ile birlikte birka¢ sanayi dalinda

birbirini tamamlayici ve destekleyici yatirrmlar meydana gelir (Yavillioglu, 2002: 56-57).

1.3.2. Dengesiz Kalkinma Modelleri
Dengesiz  kalkinma modeli, dengeli kalkinma modellerinin gercegi
yansitmadig1 diisiincesiyle ortaya c¢ikmustir. Dengeli kalkinma modeli gelismekte olan

iilkelerde durgunluga ve gelisme hizinin diigmesine yol agacaktir. Temeli karsilagtirmali



21
iistiinliikler teorisine dayanan ve P. Streeten, J. Schumpeter, A. Hirchman, T. Scitovsky
gibi iktisatgilarin savundugu dengesiz kalkinma modeli 6zetle; ekonomide kisa vadede
gelisme saglanabilmesi i¢in belirli iretim alanlarina 6ncelik tantyip yatirimlart bu alanlara
yonlendirmeyi 6ngérmektedir (Kartal, 2013:18). Dengesiz kalkinma modeli, bolgesel ya da
sektorel oncelikleri goz dniinde bulundurup belli alt bolge veya sektorlere oncelik tanimp,
kalkinmada bunlarin 6ncii sektorler veya bolgeler olarak rol tistlenmesi esasina dayanir. Bu
boliimde dengesiz kalkinma modellerinden Hirschmann Modeli ve Perroux“un kalkinma

kutuplan teorisi ele alinacaktir.

1.3.2.1. Hirschman Modeli Dengesiz Kalkinma

Hirschman  kalkinmanin  “dengesiz  kalkinma”  stratejisi  sayesinde
saglanabilecegini savunmustur. Bolgesel farkliliklara dikkat ¢eken Hirschman’a gore;
kalkinma siirecinde bazi bolgelerin digerlerine gore daha 6n planda olabilmektedir. Hatta
bu baglamda kuzey-giiney seklinde bir ayrim yaparak kuzeyi gelismis, giineyi ise geri
kalmis bolge olarak belirleyen Hirschman, bu dengesizligin kalkinmaya kolaylastirict etki
saglayacagini savunmaktadir (ilkin, 1988: 97).

Hirschman’a gore geri kalmis ekonomilerdeki i¢ piyasanin darligi bu
ekonomilerde fazla miktarda sektoriin birlikte gelisme olanagi s6z konusu degildir. Bir
ekonomide bazi sektorlerin gelisme potansiyeli daha fazla olmaktadir. Ekonomiye bir
dinamizm getirmek ve tiim ekonominin hizli bir sekilde gelismesini saglamak igin ilk
etapta, giliclii olan sektoriin gelismesine oncelik verilmelidir. Hirschman bu goriisiinii ifade
ederken digsal ekonomilerden yararlanmistir. Buna gore, bir iilkede digsal ekonomi
saglayacak sekilde bir endiistriye yapilan yatirimlar yeni yatirimlar1 harekete gecirecek,

harekete gegen yeni yatirimlarla birlikte ekonomide yeni digsalliklar meydana gelecek ve
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stratejik bir yatirim politikasini, hizli bir gelismeye katki saglayacaktir. Kisaca geri kalmis
ekonomilerde bazi sektorler yer almaktadir ki, bu sektorlere dengesiz bir bicimde olsa dahi
agirlik verilmesi durumda bu ekonomilerde bir sigrama ile hizli bir kalkinma saglanabilir
(Sarag, 2006: 20).

Bir diger ifade ile geri kalmis ekonomilerdeki kit kaynaklar dengeli kalkinma
icin yetersiz kalmaktadir. Bu modeli dengesiz seklinde nitelendirilmesinin sebebi; dncelik
verilen sektorler ile diger sektorlerin arasindaki tamamlasmanin baslangigta saglanamamis

olmasindan kaynaklanmaktadir.

1.3.2.2. Perroux’un Kalkinma Kutuplari Teorisi

Kaynaklarin etkin kullanilmas1 amaci tasiyan kalkinma kutbu modeli Perroux
tarafindan 1949 yilinda ekonomi literatiiriine girmistir. Bu model, bdlgeler arasinda esit
gelir dagilmim saglayici politikalar arayan, esitsizlik sorununu ulusal diizeyde degil
bolgesel diizeyde inceleyen, kentlesme ile gelisme arasindaki iliskiyi inceleyen, gelisme
icin 6ne ¢ikan bolge merkezlerinin 6nemine dikkat ¢eken bir yaklasimdir (Biiyilikdavras,
1972: 60).

Yatirimlarin iilke geneline dagitilmasi bi¢iminde bir politika ile ekonomik
kalkinma saglanamayacagi ic¢in kalkinmada heniiz baslangic asamasindaki iilkeler,
ekonomik faaliyetlerini gelisme potansiyeli olan bdlgelere aktararak kalkinma
saglanabilecektir. Perroux’un ifade ettigi gibi ekonomik gelisme her bdlgede eszamanli
olarak ortaya ¢ikmaz, farkli boyutlarda c¢esitli kutuplarda olusarak farkli yollarla tiim
ekonomiye yayilmaktadir. Kisaca 6zetleyecek olursak kalkinmada goriilen dengesizlik bir

bakima ekonomik kalkinmamin beynidir (Dinler, Bolgesel Iktisat, 2001: 411).
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Kaynaklarin dagilimi, pazarin biiyiikligi, altyap1 olanaklari, isgiicii, yan sanayi

ve sosyal tesislerin kalkinma noktalarinin olusumu iizerinde 6nemli faktorler olarak yer
almaktadir. Ara mallarin ucuz ve kolay bir sekilde bulundugu, yol, su ve elektrik gibi
altyap1 yatirimlarimin bulundugu, ulasim sorununun ortadan kaldirildigs, yeterli isgliciiniin
saglanabildigi, saglik ve egitim gibi sosyal tesislerinin bulundugu bdlgelerde kalkinma
kutuplari olusturulmalidir. Bu sayede belli bolgelerde gelisme siireci hiz kazanmakta ve bu
gelisim tiim ekonomiye yayilarak etki saglamaktadir. Kalkinma kutbu olusturulmasi ve
ekonomik kalkinmanin baslamasiyla bu kutuplar geliserek diger bolgeleri kendine
cekecektir. Belirli bir seviyeye ulasan kalkinma siirecinde kalkinma yakin cevrelere de

yayilarak gelismislik farklarinda azalma saglanacaktir (Isik, 2006: 52-53).

|.4. Kalkinma Planlarinda Turizm

Tiirkiye’de kalkinma politikalar1  6zellikle 1960’dan sonra kalkinma
planlarinda yerini almistir. Kalkinma planlart ekonomi politikasinin hedeflerine ulagmak
icin araglari, gérev ve yetkileri tanimlamak i¢in yapilan kamu sektorii i¢in emredici, 6zel
sektor icin ise tesvik edici ve meclis karariyla kabul gérmiis kanunlar niteligindedir. 1961
Anayasasi ile ortaya ¢ikan bes yillik kalkinma planlari, ilk olarak birinci bes yillik
kalkinma planiyla 1963 yilinda yiiriirlige girmeye baslayarak giiniimiize kadar 10 adet bes
yillik kalkinma plam yiriirlige konmustur. Turizm sektoriiniin ekonomik kalkinmadaki
etkisi birgok tilkenin ilgisini ¢ekmis ve lilkemizde de Devlet Planlama Teskilati’nin
hazirladi1 bes yillik kalkinma planlarina da yansmmustir (Unliiénen, Tayfun ve Kiliglar,

2007: 237).
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Bes yillik kalkinma planlarinda; turizm yatirimlari, gelir ve giderler, turist
sayilar1 ve ortalama turist harcamalari, i¢ ve dis turizm, alternatif turizm gesitleri, tanitim

ve pazarlama, turizmin gelisimi ile ilgili sorunlar, istihdam gibi konulara deginilmistir.

1.4.1. Birinci Bes Yilhk Kalkinma Plam

Birinci bes yillik kalkinma planinda (1963-1967) 1923°den 1963°¢ kadar olan
40 yillik stiregte niifusun iki katina ¢ikmasi, bunun sonucu olarak siireklilik kazanan hizl
kentlesme egilimine kasin niifusun %70’inin kirsal alanda yasamaya devam etmesi
nedeniyle temel ekonomisinin tarima dayanmasina dikkat ¢ekilmistir (DPT Birinci 5 Yillik
Kalkinma Plani, 1963).

Planli donemin baslamasi ile birlikte turizm sektoriiniin 6nemi kabul edilmistir.
Turizmin imkanlarindan faydalanmak ve tilkemize turist ¢ekebilmek i¢in dogal ve kiiltiirel
potansiyele sahip kaynaklardan s6z edilmis ve 6demeler dengesi agiginin kapatilmasinda
turizmin  oynayabilecegi onemli rol planda belirtilmektedir. Bu kaynaklari
etkinlestirebilmek adina konaklama yatirimlari, tanitim faaliyetleri, aligveris ve diger
hizmet yatirimlarinin 6nemi tizerinde durulmus aym zamanda planda sinirli kaynaklara da
deginilmistir. Yatirim dnceliginin turistik potansiyeli yiiksek olan ve olumlu sonuglarin en
kisa silirede alinabilecegi yorelere verilmesi gerektigi belirtilmistir. Planlanan hedeflerden,
ortalama dort gece olan geceleme sayisinin altt geceye, turist bagina diisen ortalama
harcamanin ise 60 dolardan 100$ dolara ¢ikarilmas: hedeflerine ulasilmis olsa da, 6demeler
bilangosu acig1 kapatilamamistir. Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda alinan tedbirler

asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1963):

e Ulkenin tanitim faaliyeti igin alaninda uzman uluslararasi bir tanitma Srgiitii

ile igbirligi yapilmasi,
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Turist gonderen tilkelerde pazar arastirmalar1 yapilmasi,

I¢ turizmin gelistirilmesi,

Giiclii bir merkezi turizm orgiitiiniin kurulmast,

Yerel anlamda turizmin gelismesi igin planlama, 6neri ve denetim gorevlerini
istlenecek kurumlarin tesvik edilmesi,

Turistlere hizmet verecek turizm danisma biirolarinin agilmasi,

Yasa ve hiikkiimlerin turizm gelisimini destekleyici sekilde diizenlenmesi ve
gerektiginde degistirilmesi,

Turizm personelinin egitimine oncelik verilmesi,

Yeni yatirimlar i¢in bina vergisi muafiyeti saglanmasi,

Kamuya ait dinlenme tesislerinin turistler tarafindan da kullammimin
saglanmasi,

Yerel halka bolgedeki turizm kaynaklari hakkinda bilgi verilmesi ve
bilin¢lendirilmesi,

Turizm bolgelerinde turizm ile ilgili yiyecek, icecek, aligveris gibi diger
hizmetlerin yerel kaynaklarca tiretiminin desteklenmesi ve diizenlenmesi,
Dogal turizm kaynaklarinin kullanimi hakkinda diizenlemeler yapilmasi,
Turizm merkezlerinde ilgili kurum ve kuruluslarin katilimi ile Turizmi
Gelistirme Kurullarinin tesvik edilmesi,

Cesitli festivaller ve Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plam déneminde olimpiyatlar
diizenlemek i¢in gerekli arastirmalarin yapilmasi,

Egitim ve halk egitim uygulamalarinda yerel turizm degerlerinin tanitilmasi.
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1.4.2. ikinci Bes Yilhik Kalkinma Plam

Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plam (1968-1972) ise; kentlesme egiliminin ge¢mis
yillara kiyasla gelecek yillarda daha hizli gerceklesecegi yoniinde Ongoriiler soz
konusudur. Tahminler, 1972 doneminde kentlesme hizinin %6 veya %7 civarlarinda
olacagr yoniindedir. Bu planda kentlesmenin sanayinin talepleri dogrultusuna gore
desteklenecegi belirtilmis, biiyiik kentlerin daha fazla biiyimesi ekonomik ve toplumsal
yonden gelismesi i¢in olumlu bir egilim olarak goriilmiistiir. Ayrica bolgelerarasi
dengesizligi ortadan kaldirmak ve kalkinmanin dengeli bir sekilde gerceklesmesi amacina
dikkat ¢ekilmistir. Kentlere yapilan gociin Istanbul, Ankara, Izmir ve Adana gibi
merkezlerde kiimelenmemesi i¢in yeni gelismis merkezlerin olusturulmasi dngoriilmiistiir
(DPT Ikinci 5 Yillik Kalkinma Plani, 1968).

Bu kalkinma plaminda turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonden
faydalarindan da bahsedilmistir. Ozellikle turizmin sosyal faydalarini artirmak igin ic
turizm faaliyetlerinin gelistirilmesinin 6nemi vurgulanmustir. Turizmden elde edilen gelirin
arttirtlmasi, turist sayisimin ve turist basina diisen ortalama harcamamn yiikseltilmesi bu
déneminin amaglari arasinda yer almistir. Ayni zamanda turizmin gelisme potansiyeli olan
alt bolgelerde yatirimlarin artirilmasi, kredi imkanlari ile desteklenmesi altyap: ve tistyapi
yatirimlarinin  6zendirilmesi, hukuki ve mali tedbirlerle turizm yatirimlarinin tesvik
edilmesi hedeflenmistir. Belirtilen hedeflere ulasmak igin Ikinci Bes Yillik Kalkinma
Plani’nda alinan tedbirler agsagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1968) :

e Kamuya ait turizm isletmelerinin tek elden yonetilmesi, koordinasyonun
saglanmasi i¢in bu sorumlulugun mevcut orgiitlerden birine verilmesi veya

Turizm Isletmeleri Kurumu’nun kurulmasi,
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e Turizm sektoriindeki kredi politikasindan sorumlu bir orgiitiin olusturularak
turizm kredilerinin arttirilmasi ve farkli faiz oranlari ile daha etkin kullanimim
saglamak,

e Turizm Egitim ve Ogretimi Milli Merkezi’nin kurulmasi, turizm egitim ve
Ogretiminin belirli standartlara kavusturulmasi,

e Turizm yatirimlarinin daha etkin planlanmasi amaci ile Oncelikli turizm
bolgelerini igeren turizm yatirim planimin tamamlanmasi,

e Basta Oncelikli turizm bolgeleri olmak iizere dogal ve kiiltiirel mirasin
korunarak degerlendirilmesi,

e Turizm ile ulastirma arasindaki iliskilerin analiz edilerek planlamamn

uygulanmasi.

1.4.3. Uciincii Bes Yilhk Kalkinma Plami

Ugiincii Bes Yilhik Kalkinma Plani (1973-1978) ise; Istanbul, izmir ve
Ankara’da ikamet eden niifusun toplam kent niifusunun %31,1’ini olugturmasimn, dengeli
ve kademeli bir kentlesmeden cok biiylik kent olgusunu gosterdigini belirtilmistir. Bu
planda liikks tiiketim aliskanliklarinin biiyiik kentlerde giderek tiiketimi hizlandirdig1 buna
karsin yatirim mallar1 ve ara mallar1 sanayiye yonelik yatirimlar tizerinde kisitlayic etkiye
neden oldugu ve bu nedenden dolay1 hizli kentlesmenin kontrol altinda tutulmasi gerektigi
belirtilmektedir (DPT Ugiincii 5 Y1lhik Kalkinma Plani).

Ugiincii Bes Yillik Kalkinma Plani’nda kitle turizmi 6nemi artmakta ve i
turizmin gelistirilmesi hedefler arasinda yer almaktadir. Kitle turizm potansiyeli yiiksek
olan bolgelere oncelik verilmek iizere yatak kapasitesinin 72 binden 126 bine ¢ikarilmast,

0zel sektore yatirimlarda onciiliik taminmasi hedeflenmistir. Bu yatirimlarin desteklenmesi
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icin, havaalanlari, karayollari, su tedarik ve kanalizasyon gibi altyap1 hizmetlerinin yani
sira, milli park yatirimlari ve tarihi alanlarin yenilenmesi de amaglanmistir. istihndam ve
sosyal turizmin tesvikine yonelik birtakim sorunlar bu plan déneminde de belirtilmistir. i1k
defa bu donemde toplumun turizm etkinliklerine katilimi1 amaciyla sosyal turizm, kalkinma
planlar1 amaclarindan biri olarak yer almistir. Bu plan doneminde bu bahsettigimiz

hedefler disinda, asagidaki faaliyetleri de kapsamaktadir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1973) :

e Kitle turizminin tesviki i¢in, yatirim, tanitim ve diger alanlarda koordinasyon
saglanmasi,

e Turizm yatirimlarinda 6zel sektore oOncelik verilmesi, kamu yatirimlarinin
yalnizca 6zel sektoriin ilgisiz veya gii¢siiz kaldig1 alanlarda yapilmasi,

e Plansiz gelisen yatirimlari onlemek ve altyapr yatirimlarmi bu dogrultuda
planlamak amaciyla, bu alanda Turizm ve Tanitma Bakanlig1 ile Imar ve Iskan
Bakanlig1’nin isbirligi yapmasi,

e Turistik alanlarin, milli parklarin ve kiyilarin korunarak toplumun yararina
kullanilmasin1 diizenleyen bir mevzuat hazirlanmasi,

e Turizm Bankasi ile birlikte, genel bankacilik sisteminin de turizm
yatirimcilarinin Kredi ihtiyaglarim kargilayabilmek i¢in gerekli diizenlemelerin
yapilmas1 ve olanaklarin saglanmasi,

e Sosyal turizmin kamu yatirimlari ile 6zendirilmesi, kamu ¢alisanlarina daha
iyi tatil firsatlar1 saglanmasi, i¢ turizmin 6zendirilmest,

e Konaklama tesislerinde kalifiye personel istihdaminmin saglanmasi, turizm
lizerine uygulamali egitime Oncelik verilmesi, personelin daimi istihdaminin

saglanmasi.
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1.4.4. Dordiincii Bes Yilhk Kalkinma Plam
Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plani (1979-1983) kentlesme olgusunun
toplumsal degisimi vurgulayan bir siire¢ oldugu belirtilmistir. Bu donemde devam etmekte
olan kentsel niifus artisi, her gecen giin artan bir konut ihtiyacim beraberinde getirmistir.
Halihazirdaki konutlar bu talebe yetersiz kalacak duruma gelmis ve kamu kesimi de konut
ihtiyacin1 karsilamada yetersiz kalinca biiyiik kentlerin ¢evresi gecekondu yapilartyla
kusatilmaya baglamigtir. Biiyliik kentlerde niifusun %50°den fazlas1 gecekondularda
barinmaktadir. Bu tiir bir kentlesme hizmet ve altyapr gereksinimlerini artirmakta ve
kentsel altyap1 yatirimlarina aktarilabilen kamu kaynaklarinin yetersizligi bu ihtiyaglarin
giderilmesine olanak saglamamaktadir (DPT Dordiincii 5 Yillik Kalkinma Plani, 1979).
Dordiincti Bes Yillik Kalkinma Plaminda Kitle turizminin gelisimine oncelik
verilmesi bu plan doneminde de 6nemli olmaktadir. Yatirimlara iz verilmesi ve yatak
kapasitesinin bes yilda 2,6 katina ulasabilmesi igin, Organize Turizm Bdlgelerinin
gelistirilmesi de bu donemin planlart arasinda yer almistir. D1s yatirimlarin tegvik edilmesi,
turist harcamalarinin arttirilmasi, yabanci isgiicii ¢alistirmanin Kolaylastirilmasi, giimriik ve
vize islemlerine kolaylik saglanmasi1 da hedefler arasindadir. Bu amaclara ulasabilmek i¢in
planlanan diger faaliyetler asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1979) :
e Konaklama kapasitesinin arttirtlmasi amaci ile kamu yatirimlarimn arttirilmast,
donem boyunca ongoriilen 18,3 milyar TL’lik yatirimin
8,8 milyar TL’lik kisminin kamu tarafindan saglanmast,
e Kamuya ait misafirhaneler, konaklama tesisleri, kamplar ve dinlenme tesislerinin
tek elden yonetilmesi ve bu kamplarin i¢ turizmde kullanilmasi
e Tamtim alaninda Turizm Bankasi, Tiirk Havayollari, Devlet Hava Meydanlari ve

Limanlar Genel Miidiirliigii arasmda igbirligi yapilmasi,
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e Ucak filosunun arttirtlmasi, charter seferlerinin diizenlenmesi ve ucak bilet
fiyatlarinin ~ belirlenmesinde  Turizm ve Tanitma Bakanligi’min gorisiine
basvurulmasi,

e Her turiste iilkede kalacagi giin basina belirli diizeyde 6nceden doviz bozdurma
zorunlulugu getirilerek, turist harcamalarimin arttirilmasi,

o Mevsimselligin yol agtig1 olumsuzluklarin azaltilmasi ve turizm talebinin tiim yila

yayimasi i¢in dnlemler alinmasi.

1.4.5. Besinci Bes Yilhik Kalkinma Plani

Besinci Bes Yillik Kalkinma Plani (1985-1989) donem igerisinde kent ve kOy
niifus oranlarinin esitlenmesi ve donem sonunda niifusun yaridan fazlasimin 200.000’den
fazla niifuslu kentlerde yasiyor olmast Ongoriilmektedir. Ekonomik faaliyetler ve
sanayilesme icin yer se¢iminin 6nemi iizerinde durulmaktadir. Kentlesmenin miimkiin
olabilecek en yararl1 sekilde yonlendirilmesi ile gerek sosyal yapi gerekse ekonomik
gelismeye katkismin artirilmasi i¢in sehirlerde hizmet kalitesini artiracak yatirim ve
politikalarin tizerinde durulmasinin énemi vurgulanmustir. Sehirlerin mekanda esit sekilde
dagilimini saglamak amaciyla ekonomik potansiyeli olan orta biiyiikliikteki sehirlere
ekonomik faaliyetlerin yonlendirilmesi, bunu temin etmek i¢in, mali ve fiziki tesvik
tedbirleri niifusu 50.000- 500.000 arasinda olan sehirlere yoneltilerek buralarin ekonomik
faaliyetler acisindan hareketlendirilmesi planlanmistir (DPT Besinci 5 Yillik Kalkinma
Plani, 1985).

Besinci Bes Yillik Kalkinma Plani hedefleri arasinda dénem sonunda 540
milyon dolarlik net doviz girisi elde etmek igin turizm gelirlerinde yillik %14,2 artis

ongoriilmiistiir. Donem sonunda giiniibirlik¢i ve turist rakamlarinda ise yilda %10,8 artisla
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3 milyon kisiye ulasmak hedefler arasindadir. Bu donem planinda sinirli olsa da ilk kez
kiy1 turizminin yaninda diger turizm cesitlerinin gelistirilmesi, turizmin gelismesiyle
doganmin  dengesinin saglanmasina ve turizm planlarina toplumsal katilimin
gerceklestirilmesine sinirl da olsa yer verilen ilk plandir. Ayrica, kamunun kaynaklar1 6zel
sektore kredi saglayarak kullanmasi, lirlin gelistirme ile birlikte pazar gelistirme ve turizm
stratejilerinin de benimsenmesi konularina 6nem verilmistir. Besinci Bes Yillik Kalkinma
Plani’nin diger hedefleri asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1985):
e Turizm potansiyelinin degerlendirilmesi igin kiy1 turizminin disinda alternatif
turizm kaynaklarinin da 6n plana ¢ikarilmasi,
e OECD ve OPEC iilkeleri, Balkanlar ve diger ti¢iincti Diinya tilkeleri ile turizm
iligkilerinin gelistirilmesi,
e (Calisanlarin tatil ve dinlence hizmetlerinden faydalanmalarinin tesviki,
e Bireysel turizmin gelisiminin saglanmasi,
e ¢ turizmde modern veri toplama tekniklerinin ve istatistiklerin kullanilmas,
e Sivil toplum kuruluslart ve kamu-6zel sektor-bilim kurumlar arasinda isbirligi
yapilmasi,
e Turizme hizmet etmek {izere tarihi ve kiiltirel miraslarin turizme

restorasyonun yapilmast.

1.4.6. Altinci Bes Yilhik Kalkinma Plam

Altinct Bes Yillik Kalkinma Plani’nda (1990-1994) yerlesme seklinin
yogunlugunun iilke capinda dengeli bir dagilima sahip olmasi icin orta biiytlikliikteki
sehirlerin gelismesinin desteklenmesinin esasina dayandigi belirtilmistir. Biliyiik kentlerin

ve metropollerin niifuslarinin giderek artacagi, ekonomik ve sosyal yapi etkilerin
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beraberinde artacagi ongoriilmektedir. Bu yerlerde, fiziki plan, arsa, altyapi, ulasim,
istihdam, konut, egitim, saglik gibi alanlarda artacagi 6ngoriilen sorunlara énlem alinmasi
hedeflenmistir. K1y1 bolgelerinde de yap1 kiimelesmesinin Oniine gegilecek yeni bir yasal
diizenleme icin gerekli c¢alismalarin yapilmasi amaclanmistir (DPT Altinct 5 Yillik
Kalkinma Plani, 1990).

Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plan1 sonunda turizm gelirlerinin %13,6 artarak 5
milyon dolara ulasmasi, turist sayisinin da %8,2 artarak 7,4 milyon kisiye ulasmasi
planlanmistir. Planin baslarinda 150.000 civarindaki yatak kapasitesinin donem sonunda
350.000’den fazla olmasi Ongdriilmiistiir. Bu donemde turizm yatirimlarinin dogal ve
kiiltiirel kaynaklar korunarak planlanmasi {izerinde énemle durulmustur. Ayrica, ilk defa
yerel halkin kiiciik c¢apli turizm yatirimlarina Ozendirilmesi gerektigi bu planda
belirtilmistir. Altyap1 ve istyapin iyilestirilmesi, turizmin tim yila yayilmasi, tesis
doluluklarinin ve niteliklerinin arttirilmasi, aile pansiyonculugunun 6zendirilmesi bu plan
doneminin amaglaridir. Altinct Bes Yillik Kalkinma Plani’nda kapsamindaki diger
tedbirler asagida gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1990):

e Alternatif turizm ¢esitlerinin gelistirilmesi i¢in cazip tesvikler verilmesi,

e Turizm faaliyetleri ve yatirimlarinin ¢evre ve kiiltiir peyzajina uygun bir
sekilde uygulanmast,

e Charter tagimaciliginin gelisimi saglanarak yerli seyahat sirketlerinin tur
operatorii faaliyetlerinin 6zendirilmesi,

e Turistik tesislerin isletmeciliginin gelistirilmesi, butik oteller, pansiyonlar gibi
kiigiik isletmelerin ve aile isletmelerinin 6zendirilmesi,

e Vatandaslarin uygun kosullarda turizm faaliyetlerine katiliminin saglanmasi.
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1.4.7. Yedinci Bes Yilik Kalkinma Plani

Yedinci Bes Yillik Kalkinma Planinda (1996-2000) kent planlamasinin fiziki
ve sayisal bilgi bazimin gelistirilmesi, planlamada yeni yaklagim ve teknolojilerin kullanimi
ve faaliyet eksiklerinin giderilmesi hedeflenmistir. Kente go¢ eden niifusun kentlilesme
sorunlart vurgulanarak egitim kurumlari, goniilli kuruluslar, sivil 6rgiitler ve kitle iletisim
araglartyla egitsel uyum programlart hazirlanmasi ve uygulamasi amaglanmistir (DPT
Yedinci 5 Yillik Kalkinma Plani, 1996).

Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plaminda da bes ve altinci bes yillik kalkinma
planlarindaki gibi siirdiiriilebilirlik iizerinde ©nemle durulmustur. Ikincil konutlarin
(yazliklarin) turizme agilmasi, yerel halkin turizmin ekonomik faydalarindan daha fazla
pay almasi, kiigiik ve orta 6lgekli isletmelere tesvik verilmesi, rekabet giicii yiiksek bir
turizm endiistrisinin olusturulmasi ve turizmin gesitlendirilmesi, altyap1 yatirim maliyetleri
ve bunlardan faydalanan 6zel sektoriin katilimi, pazarlama faaliyetlerine de 6zel sektdriin
katkisinin saglanmast amaclanmistir. Yedinci Bes Yillikk Kalkinma Planm1 yatak
kapasitesinin arttirilmasina yonelik amaglarin geride birakildigini gosteren ilk plan olmasi
bakimindan 6nemlidir. Yedinci plandan sonra artik turizm ile ilgili ekonomik yararlarinin
disinda, sosyal ve gevresel sorunlarin ¢6ziimiine dikkat ¢ekmeye baslanmustir. Yine bu
donemde 1998 yilinda Birinci Turizm Suras: toplanmistir. Yedinci Bes Yillik Kalkinma
Planmin diger politikalar1 asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 1996):

e Fiziki planlarin verimli bir sekilde kullanilmasi,
e Turizm talebinin cografi ve mevsimsel dagilimimi saglamak, mevsimsellik
etkisini en aza indirmek ve turizmin diger bolgelerde gelismesi i¢in alternatif

turizm potansiyelinin degerlendirilmesi,
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e ATAK (Akdeniz - Ege Turizm Altyapisi Kiyt Yonetimi) projesinin
uygulamaya konulmas,

e Turizm talebinde ortaya ¢ikan trendler de degerlendirilerek, KOBI (Kiigiik ve
Orta Biiyiikliikteki Isletmeler)’lere dncelik verilmesi,

e Siirdiiriilebilir ve saglikli bir turizm gelisimini saglayabilmek igin Turizm
Sektorii Ana Plant (TUSAP)’1in olusturulmasi ve uzun vadeli stratejiler
belirlemek,

e Turizmde hizmet kalitesinin arttirilmasi i¢in sertifikasyon ve lisanslama

sistemlerinin kullanilmasi.

1.4.8. Sekizinci Bes Yilhik Kalkinma Plam

Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Planinda (2001-2005) kentlesmeyle birlikte
meydana gelen uyum sorunlarina dikkat ¢ekilmistir. Hizli kentlesme ve sosyal degismenin
etkisinin devam edecegi, kiiltiirel yozlasmaya ve deger yargilarindaki zedelenmenin dniine
gecilmesi amaciyla milli kiiltiiriin temel esaslar1 ¢ergevesinde kent ve kentlilik kiiltiiriiniin
olusturulmasina yonelik ¢aligmalar yapilacagi vurgulanmaktadir (DPT Sekizinci 5 Yillik
Kalkinma Plam, 2001).

Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Planinda, fiziksel ¢evrenin, sit alanlarinin ve
tarihi mekanlarin korunmasi, turizm sektoriiniin yapisal giiciiniin arttirilmasi, yerel halkin
turizme yonelik kararlara katiliminmin saglanmasi, turizm egitimi ve milli parklarin turizme
acilmasi, hizmet kalitesinin yiikseltilmesi, hava tasimaciligi olanaklarinin arttirilmasi gibi
kararlar bu planin amaglarmdandir. Bu donemde, Zkinci Turizm Suras: toplanmis; spor
etkinliklerine ve Dogu ve Glineydogu Anadolu’da turizm yatirimlarina oncelik verilmesi,

Turizm ve Kiiltiir Bakanliklarinin birlestirilmesi gibi Onlemler alinmasimnin gerektigi



35
belirlenmistir. Bu plan donemine ait diger politikalar asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma
Bakanligi, 2001):

e Turizm sektoriiniin giliciiniin  arttirllmasi, Avrupa Birligi tek pazar
uygulamasinin meydana getirecegi olumsuz etkileri ortadan kaldirmak igin
pazar cesitlendirmesinin saglanmasi, kriz donemlerinden en az etki ile
styrilmay1 saglayacak tedbirlerin alinmasi,

e Turizm talebinin, turizm potansiyeli fazla olan fakat turizm hareketleri
bakimindan el degmemis alanlara yayilmas,

e Tiim yatirimlarm stirdiiriilebilirligi g6z 6niinde bulundurarak, dogal, sosyal ve
kiiltiirel gevreyi olumsuz etkilemeyecek sekilde yapilmasi,

e Turizm yatirimlarindaki Onceligin pazarlamaya, hava tagimaciligina ve
kalitenin iyilestirilmesine verilmesi,

e Istihdam sorunlarinin ¢6ziimii igin turizm egitiminin yayginlastirilmasi, egitim
kalitesinin artirilmasi ve daha nitelikli bir isgiicii i¢in belgelendirme sisteminin
olusturulmasi,

e Turizmin gelisimine yonelik planlar1 yapacak, yetkilendirmeyi ve denetimi
etkin olarak saglayacak yasal diizenlemelerin gergeklestirilmesi,

e Turizm talebinde cografi ve mevsimsel dagilimin saglanmasi igin alternatif

turizm ¢esitlerinin tesvikine devam edilmesi.

1.4.9. Dokuzuncu Kalkinma Plani
Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plam (2007-2013) digerlerinden farkli olarak
yedi yillik bir stireyi kapsamaktadir. Yogun goc¢ ve carpik kentlesmenin yol actigi uyum

sorunlarinin, terdr ve asayis basta olmak iizere toplumsal birligi ve uyumu asindiric
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ortamlara neden oldugu belirtilmistir. Bu kapsamda, ulusal ve yerel diizeyde, topluma
uyum ve aidiyet duygusunu asilayici Onlemlerin alinmasinin gerekliligine dikkat
cekilmistir. Tarimda yasanan yapisal degisim akabinde kente go¢ eden niteliksiz ve yoksul
insanlarin issizlik tehlikesini azaltmak icin etkin istthdam politikalarinin gelistirilmesi
hedeflenmistir. Biitiinciil bir gelisme stratejisi ¢ercevesinde, metropolleri kiiresel rekabette
Oone c¢ikaracak i3 ve yasam ortaminin saglanmasi amaglanmistir (DPT Dokuzuncu
Kalkinma Plani, 2007).

Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plan1 bir 6nceki donemde ortaya ¢ikan yiiksek
cari agik ile turizm gelirlerinin 6nemini daha fazla 6n plana ¢ikarmistir. Dokuzuncu Bes
Yillik Kalkinma Plani’nda turist basina diisen gelirin artirilmasi, turizmin bolgeler arasi
gelir dengesizliklerini gidermekte kullanilmasi, siirdiiriilebilir turizm, kapasite artirimi
yerine mevcut kapasitenin kullanimi1 ve doluluk oranlarimin arttirilmasi, yiiksek katma
degerli hizmetlerin saglanmasi, turizmin c¢esitlendirilmesi, kalitenin arttirilmast,
turizminden alinan payn arttirilmasi gibi amagclar belirtilmektedir. Dénem sonunda turizm
gelirlerinin 36,4 miyar dolara, turist sayisinin ise 38 milyona ulagsmasi hedeflenmistir. Bu
dénemde alinmasi planlanan tedbirler asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 2007):

e Turizmin kirsal kalkinmanin saglanmasinda bir ara¢ olarak kullanilmast,

e Kentsel altyapinin gelistirilmesi,

e Turizm hizmetleri kalitesinin ve fiyatlarimn arttirilmas,

e Turizmi, bdlgesel gelir adaletinin saglanmasinda bir ara¢ olarak kullanilmas,

e Turizm iirlinliniin ¢esitlendirilmesi.
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1.4.10. Onuncu Kalkinma Plam

Onuncu Bes Yilik Kalkinma Plam’nda (2014-2018) Tirkiye’nin 2023
hedefleri kapsaminda, toplumumuzun refah seviyesini yiikseltme yolunda Onemli bir
kilometre tas1 olacagi belirtilmistir. Plan, kiiresel ekonomide gelecege yonelik risklerin ve
belirsizliklerin devam ettigi, diinya ekonomisinde degisim ve doniisiimlerin yasandigi, yeni
dengelerin ortaya ¢iktigi, gelismis ve gelismekte olan {ilkeler arasinda gli¢ dengelerinin
yeniden sekil aldigi bir ortamda hazirlandigi belirtilmistir. Refah seviyesinin daha
yukseltilmesini saglamakta topluma yon verici, kisa vadeli yaklagimlarin boyutunu
artirarak uzun vadeli temel hedef ve Oncelikleri ortaya koyacagi vurgulanmistir.
Kalkinmanin amaci insanlarin refah seviyesini artirmak, yasam kalitelerini yiikseltmek,
temel hak ve ozgiirliiklerine gii¢ katarak adil, giivenli ve huzurlu bir yasam alani saglamak
ve bunu kalici hale getirmektir. Bu cergevede, Onuncu Kalkinma Plam kalkinmanin
stirdiiriilebilirligini hedef alan bir yaklasimla hazirlanmistir (DTP Onuncu Kalkinma Plant,
2014).

Onuncu Bes Yillik Kalkinma Plani’nda iilkemizin saglik turizmi potansiyelinin
onemi iizerinde durulmustur. Ozellikle bat1 iilkelerindeki yogun yash niifusun saglik
ihtiyaglarin1 karsilamada, iilkemizin ucuz ve kaliteli hizmet avantaji belirtilmistir. Ayni
zamanda, iklim degisikligi, ¢6llesme, enerji kaynaklarinin azalmasi ve niifus artis1 gibi
unsurlarin etkisi ile siirdiirtilebilir turizm kavramu ile birlikte bu planda “yesil biiyiime”,
“eko-verimlilik” gibi yeni kavramlardan s6z edilmektedir. Ziyaret¢i sayisi ve turizm
gelirleri bir 6nceki donemde hizli bir artis gostermesine karsin, turist basina diisen gelirin
diisiik olmasi1 bu plan doneminde de kaygilanmaya neden olmustur. Tamtim ve pazarlama
faaliyetlerinin kamunun etkinliginin 6zel sektére devredilmesi, etkinliginin artirilmasi ve

bu alanda tesvikler verilmesi oOzellikle vurgulanmistir. Fiziksel kalitenin ve nitelikli
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isgliciiniin saglanmasi, ortalama turist harcamasinin artirilmast amaci ile gelir diizeyi
yiiksek olan kesime hitap eden iiriin ve hizmetlerin ve devamliliginin saglanmasi da bu
donem planlar1 arasinda belirtilmistir. Ayrica ilk kez afet riskinden s6z edilmis, kiiltiir
mirasinin afet riski dikkate alinarak korunmasindan bahsedilmistir. Yoresel yiyecek igecek
sektoriiniin dnemi de bu planla belirtilmistir. Onuncu Bes Yillik Kalkinma Plani’nin diger
amaglari asagidaki gibidir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 2014):

e Saglik turizmi 6ncili olmak {izere alternatif turizm ¢esitlerinin gelistirilmesi,

e Turizm destinasyonlarinda yerel halk ve Sivil Toplum Kuruluslarinin turizm
ile ilgili karar mekanizmalarina katiliminin saglanmasi,

e Engellilere uygun fiziksel olanaklarin saglanmasi,

e Nitelikten taviz vermeden, siirdiiriilebilir turizm faaliyetlerinin desteklenmesi,

e Turizm merkezlerinde yapilagsmanin ve ¢evre sorunlarmin getirdigi sorunlara
¢Oziim liretilmesi,

e Turizm merkezlerini birbirine baglayacak ulagim sistemlerinin gelistirilmesi,

o Ozel sektdriin pazarlama faaliyetlerine etkin katilimi igin tesvikler verilmesi.

I.5. Yerel Kalkinmanin Temel lkeleri ve Alanlari

Yerel kalkinma, yerel kaynaklar {izerinde s6z hakkina sahip olan merkezi
idarenin yerel yonetim ve teskilatlari; yani belediye, bu kaynaklar iizerinde miilkiyet hakk1
ya da tasarruf yetkisine sahip 6zel sahislar, yatirnmci kuruluslar ile dogrudan ya da dolayh
olarak bu caligmalara katkida bulunacak olan sivil toplum orgiitleri, liniversiteler, meslek
odalar arasinda es giidiimlii olarak saglikli i birligini gerek gormektedir (Demircan, 2014:

13).
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Yerel kalkinma herhangi bir kent veya bolgenin kendi i¢inde, dis diinyaya,

cevreye karsi kayitsiz, ulusal ve uluslararasi gelismelerden uzak, kendi kabuguna ¢ekilmesi

demek degildir. Bilakis bolgenin ve kentin daha genis bir alanda aktif bir sekilde yer

almasim1 gerektirir. Bu sebeple, birbirinden kopuk, ileri goriisii, ortak stratejisi, bu

stratejileri hayata gecirecek politikalar1 icermeyen caligmalar, o bolge veya kentte

baglangigta ekonomik ve ticari bakimdan hareketlilik getirse de saglikli bir yaklasgim

degildir. Yerel kalkinmanin ana noktalar1 su sekilde siralanabilir (Goymen, 2000: 5):

Kalkinma insan odakli olmalidir. Yalnizca biiylime hedefli olan, biiylimenin
bireyleri ve toplumu nasil etkiledigini goéz ardi eden yaklasimlar yetersiz
olmaktadir.

Kalkinma, miimkiin olabildigince esitlik¢i ve kapsayici olmalidir. Belediyeler,
kalkinmanin ~ Onciiliigiinii  Ustlenirken, sonu¢larin  toplumun  degisik
tabakalarima nasil yansidigim izlemeli ve gerekli durumlarda kalkinma
stirecinden esit paya sahip olamayan kesimleri, kollayic1 ve pozitif ayrimci
politikalar uygulamalidir.

Kalkinma; ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel boyutlar1 olan ¢ok yonlii bir
sekilde ele alinmasi gereken bir siirectir. Dolayisiyla, bu boyutlar arasinda

birbirini tamamlayic1 bigimde etki yaratilmalidir.

1.5.1. Yerel Ekonomik Kalkinmanin Amaclari

Yorelerin en belirgin temel amact yerel ekonomik kalkinmadir. Bu amaci

gerceklestirmedeki temel ilke ise; yorenin var olan mevcut kaynaklarini ve imkanlarini en

rasyonel ve verimli sekilde kullanmasidir. Y orelerin, yerel ekonomik kalkinma atilimlarini

gerceklestirebilmesi ve kalkinmaya engel olan tikanikliklarinin ortadan kaldirilabilmesi
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icin yerel ekonomik kalkinma amaglarinin net bir sekilde tanimlanmasi gerekmektedir
(Carkei, 2008: 40).

(Giil, 2004: 202), (Ozgiirel, 2012: 13-14) ve (Kaya ve dig., 2007: 140-141)’e
gore yerel ekonomik kalkinmanin amaglari su sekilde siralanmustir;

e Yerelin ekonomik refah seviyesini ve yasam standardini yiikseltmek,

e Yerel alandaki isletmelere daha etkin ¢alisma olanaklar1 saglamak ve yerel
alana yeni isletmeler kazandirabilmek i¢in ydrenin altyapisinm gelistirmek ve
yorede yasam kalitesini arttirmak,

e Kendine 0zgii yerel iriinlerin ve kaynaklarin daha verimli bir sekilde
pazarlanmasini saglayarak, yeni firsatlar elde etmek ve yerel-bolgesel
ekonomiye digaridan kaynak giriginin artmasini saglamak,

e Global ve ulusal ekonomide meydana gelen doniisimlerin yerel ekonomi,
isletmeler ve topluluk iizerinde ortaya ¢ikabilecek olumsuzluklar1 hafifletmek,

e Yerel halkin istihdam olanaklarini1 artirmak sunmak ve uzun vadeli kariyer
firsatlar1 saglamak,

e Yerel ekonomiye dislanmis gruplarin yer almasim desteklemek ve yerel
ekonomik kalkinma getirilerinden pay almada esitlik¢iligi gézetmek,

e Yerel alanin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin saglanmasi igin iistyap1
olanaklarinin gelistirilmesini saglamak,

e Yerel Kkiiltiirel miraslarin  korunmast ve  sosyal dayanigsmanin
kuvvetlendirilmesi ile huzurlu bir ortam saglamak,

e Yerel ekonomik kalkinmanin devamliligini saglamaktir
Yukarida siralanan amaglar disinda kalan ve bahsedilenlere ek olarak baska

amaglar da eklemek miimkiindiir. Her yo6renin kendine 0zgii kosullar1 bakimindan
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kalkinma amaglart farkli sekillerde olabilir. Ancak yukarida sayilan amaglar i¢lerinden en
ideal ve objektif olanlaridir. Yerel ekonomik kalkinmada amaglarin gergeklestirilebilmesi
icin, bu amaglara ulastiracak dogru araglarin tespit edilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir
(Carkei, 2008: 40).

Yerel kalkinmanin saglanmasina hizmet edecek olan araglar yorenin kalkinma

amaglaria ve yerel olanaklarina gére degerlendirmeyi gerekli kilmaktadir (Ozgiirel, 2012:

14).

1.5.2. Yerel Ekonomik Kalkinmanin Araglari

Kiiresellesmeye yonelik egilimin ivme kazanmasi, rekabete dayali kalkinma
stratejilerinin on plana c¢ikmasi, bolgelerin kendi kalkinma firsatlarim1 yakalayacak
stratejilerin gelistirilmesinde, merkezi yOnetimin disinda kaynak bulma, is birliginin
gelistirilmesini saglama, bilgi ve teknolojiden yararlanma cabalarina hiz kazandirmistir
(Akin, 2006: 296-297).

Tablo 1°de goriildiigii {izere, yerel ekonomik kalkinma araglari 1960’lardan
giintimiize kadar (1960-1980), (1980-1990) ve (1990-?) olarak ii¢ farkli donemden ge¢mis
ve her asamasinda kalkinma amaglari ve stratejileri dogrultusunda kendini yenileyip

gelistirmistir.
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Birinci Asama
(1960-1980)

Yerel olmayan ulusal yatirimlar,

Hareketli sanayi yatirimlari,
Yabanci dogrudan yatirimlar,

Odak Noktalar Araclar
Asamalar
Biiyiik 6lgekli yardimlar,
Altyap1 yatirimlari, Pahal1 sinai istihdam

teknikleri,

Yatirimeiy1 hedefleyen
siibvanse edilmis krediler,
Vergi indirimleri,
Siibvanse edilmis altyap1
yatirim ve kredileri,

Ikinci Asama
(1980-1990)

Yerel yatirimlar,

Kiigiik 6lgekli yerel yatirimlar,

Altyap1 yatirimlart,
Belirli sektorlerdeki yabanci
dogrudan yatirimlar,

Bireysel yatirim ve
igyerlerine

dogrudan 6deme seklinde
yardim,

Yerel yatirimlarin artmast
icin uygun ortamin
hazirlanmasi, Kiigiik ve
orta 6lcekli isletmeler igin
damigmanlik ve is egitimi,
Teknik destek,

Is baslatma destegi,
Altyapi1 yatirimlari,

Uglincii Asama
(1990-?)

Kamu ve 6zel sektor
ortakliklari,

Yerelin rekabet giiciine katki
saglayacak dig yatirimlar,
Altyap1 yatirimlari,
Uretim sebekeleri,

Yerel sirketlerin
biiylimesini

amaclayan konsensiise
dayal1 bir strateji
gelistirmek,

Rekabete dayali bir yerel
yatirim ortami olusturmak,
Sebekelesme ve is birligine
tesvik ve destek,

Is kiimelerinin olugmasina
tesvik,

Isgiicii gelistirme egitimine
tesvik,

Kiime gelisimini
destekleyecek disg
yatirimlar, Yasam
kalitesini yiikseltmek,
Kamu yararlari i¢in 6zel
sektOr yatirimlarinin
faaliyetleri ve
sebekelesmesi ve
gerektiginde piyasaya
miidahalede bulunmak.

Kaynak: (Yalgintan ve Cavusoglu, aktaran Ozgiirel, 2012: 15).
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Yukaridaki asamalar incelendiginde; 1960’lardan giiniimiize yerel birikimlerin
yatirima donlismesi, dogrudan yabanci sermayenin ¢ekilmesi hedefinin yerini almaya
baslandig1 sOylenebilir. Gelinen asamada bu ikilinin segilmis bilesenlerinin uyumlu bir
sekilde ¢alismasi1 hedeflenmektedir.

Ote yandan dogrudan destek ve tesvikler yerini, artik dolayli destek ve
tesviklere biraktigi goriilmektedir. Son asamaya gelindiginde insana giiven ilkesinden yola
cikilarak isgiicii ve yatirimcilar icin sosyal, mekéansal ve insani politikalar ile isgiicii ve
yatirimeilarin yeni organizasyon modelleri ile yakindan ilgilenilmektedir. Isgiicii-isyeri
arasinda uyum ve bu yondeki politikalar temel bilesenler arasinda yer almistir.
Degismeyen ise her asamada gerekliligidir. Diinyadaki ornekler incelendiginde yerel
yonetimler ekonomik gelismenin saglanmasi igin farkli yaklasimlar gelistirmiglerdir.
Farkliliklar yerel yonetimlerin etkinligi, yerel ekonominin ozellikleri ve gelismislik

dogrultusunda sekillenmistir (Yalgintan ve Cavusoglu, aktaran Ozgiirel, 2012: 15-16).

1.6. Turizm ve Yerel Kalkinma iliskisi

Yerel kalkinmaya yonelik girisimler ilk zamanlar neredeyse sadece sanayi
alan1 lizerindeki c¢alismalarda yer almistir. Gliniimiizde ise, yerel kalkinma daha fazla
zenginlik gostermekte; yalmzca sanayi ile sinirli kalmayip, turizm, tarim, ticaret, balik¢ilik
ve diger sektorlerde de onemli girisimlere 6ncili konuma gelmistir. Yerel kalkinma temelini
daha ¢ok, kirsal sanayi, tarimsal kalkinma ve turizm {izerinden almaktadir. Bu baglamda,

burada turizmin yerel kalkinma iizerindeki rolii ve dnemi iizerinde durulacaktir (Demircan,

2014: 32).
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1.6.1. Turizmin Yerel Kalkinmadaki Rolii

Turizm, insanlarin bos vakitlerini degerlendirmek amaci ile yapilan, maddi bir
kazang saglama amaci olmadan, toplu veya bireysel bir sekilde gergeklestirilen
seyahatlerdir. Gidilen yerde en az bir giin ya da bir gece konaklamak suretiyle yapilan, bu
zaman zarfinda dinlenme, eglenme, spor, saglik amaciyla yapilan seyahatler, kiiltiirel
faaliyetler, dost ve akraba ziyaretleri gibi faaliyetlerden olusan sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel bir faaliyet ve hizmet sektoriidiir (Akilli, 2004: 18-19).

Gelismekte olan ya da az gelismis bolgeler turizmin gelisiminde ii¢ agidan
elverisli olmaktadir. Ilk olarak, turistler endiistrilesmis yerlerden ve kalabalik ortamlardan
uzaklagmay tercih ettiklerinden, az gelismis bolgeler sessiz ve korunmus doga giizellikleri
ile 6nemli bir turizm cekicili§ine sahiptirler (Williams ve Shaw, 1995: 52). Bu durum da
Ozellikle de1970’lerden itibaren kitle turizm katilanlarmin en c¢ok arzu ettikleri bir
durumdur.

Ikinci olarak, cagdas turistler yerel, dogal ve benzersiz turizm {iriinlerinin
pesindedirler. Son olarak ise, turizm sektdrii, kalkinmayi, yerel ve bolgesel kaynaklar ve
potansiyel ile birlesim konsepti ile uyumludur. Genel yargi, yerel katilim ile turizm
sektoriinlin daha 1yi gelistigi, yerel kaynaklara ve geleneklere bagimli oldugu yoniindedir
(Urry ve dig.). Clinkii bu yerel alanlarin kendine 6zgii ¢ekicilikleri oldugu icin turizm
talebini artiric1 etkisi olmaktadir.

Turizm sektorii bolgesel veya yerel kalkinmanin saglanmasi ve kaynaklarin
etkin kullanim1 agisindan olduk¢a Onemli bir yere sahiptir. Bu sektor, bolgesel
dengesizliklerin giderilmesinde etkili olmaktadir. Ciinkii tarim ve sanayi sektoriinde yeterli

kaynak ve gelisme potansiyeli olmayan bolgeler zengin turistik degerlerini etkin bir sekilde
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kullanmalar1 sonucunda turistik agidan dengeli bir sekilde kalkinma imkanmina sahip
olacaktir (Ceken, 2008: 298).

Yerel kalkinmanin saglanmasi i¢in 6nemli sektorlerden biri olan turizm bir
yandan ekonomik kalkinmayi hedeflerken diger yandan da tarihi, kiiltiirel ve turistik
yonden c¢ekici olan ekolojik alanlarin korunmasi ve restore edilmesi hedeflemektedir. Bu
baglamda yerel kalkinma ve turizm iligkisi; turizm ve ¢evre aracilig1 ile ekonomiye katk1
saglama, gelismede denge saglama, sektorler ve bireyler arasinda dengeli bir gelisme
saglarken, kiiltiirel, dogal ve fiziksel ¢evreyi koruma, turistlere hizmet verirken, yerel
halkin da ihtiyaclarin1t g6z oOniinde bulundurarak siirdiiriilebilir turizm stratejilerini
olusturmaktadir (Inskeep, 1991: 174).

Diger yandan, Ozellikle ekonomik nedenlerden dolayr Kitle turizmini
destekleyen iilkelerde ortaya ¢ikan tecriibeler, turizmin zamanla yoredeki sosyal yapi,
kiiltiirel degerler ve dogal kaynaklar agisindan olumsuz etkilere yol acabilecegini
gostermistir. Giiniimiizde, turizm toplumlar i¢in her ne kadar 6nemli bir yere sahip olsa da
turizmin siirdiiriilebilir gelisimine olan ihtiya¢ hala devam etmektedir (Giines ve Kiictk,
2013: 28). Bu nedenle turizmin dogru yonetilerek ve siirdiiriilebilir bir sekilde ele alinmasi

daima temel amag¢ olmalidir (Glines, 2011: 50).
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IKiNCi BOLUM
BARTIN’IN EKONOMIK VE SOSYAL ANALIiZi

I1.1. Sosyal Analiz

11.1.1. Cografi Ozellikleri

Bati Karadeniz Bolgesinde denizden 12 km igeride kurulmus olan Bartin;
tarihi, ormanlar1 ve dogal glizellikleri yoniinden ¢ok 6nemli degerlere sahiptir. Bartin ili,
dogusunda Kastamonu, giineyinde Karabiik ve batisinda Zonguldak illeri ile simirdir.
Kuzeyinde Karadeniz yer alir (Sekil 1).

Il yiizolgiimii 2143 km2’dir ve iilke topraklarmin %0,3’{inii kaplamaktadir.
Bartin, Karadeniz’de 59 km’lik sahil seridine sahiptir. Ayn1 ad1 tagiyan merkez ilge, Bartin
cayini olusturan Kocagay ve Kocanaz ¢ay1 ile ¢evrelenmistir. Merkez ilge ylizolglimii 1151
km2 dir. Karadeniz’e Bartin 1mrmagi yoluyla baglanmis olmasi ve irmak iizerinde
tasimacilik yapilabilmesi, Bartin i¢in her zaman biiyiik bir avantaj olmustur.

Sekil 1: Bartin ili Konum Haritas:
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Kaynak: http://www.bartin.gov.tr/merkzilce
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Tablo 2: Komsu illere Olan Uzakhk

[LCENIN ADI ILE OLAN UZAKLIGI (KM)
Zonguldak 89
Karabiik 89
Kastamonu 183

Tablo 3: Ilgelere Olan Uzakhk

[LCENIN ADI ILCEYE OLAN UZAKLIGI (KM)
Amasra 19
Kurucasile 52
Ulus 37

Kaynak: http://www.bartin.gov.tr/merkzilce

Bartin; dogu, bati ve kuzeyden yiiksekligi 2000 metreyi agmayan daglarla
cevrilidir. Daglar, fazla yiiksek olmamakla beraber oldukca dik, kiyilara dogru sarp ve
kayaliktir. En yiiksek noktas1 Keci kiran Tepesi’dir. (1619 m.). Ilin énemli daglarini;
Aladag, Kocadag, Karadag, Kayaardi, Karasu ve Arit daglar1 olusturmaktadir. Kent
merkezini batidan Aladag, kuzeyden Karasu daglart ve dogudan Arnt daglan
kusatmaktadir.

Bartin’in en 6nemli akarsuyu, milattan 6nceki donemlerde Parthenios adi ile

bilinen ve kente adim1 veren Bartin Irmag1’dir. Bartin Irmagi’nin iki ana kolunu olusturan
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Kocacay ve Kocanaz Cay1, Bartin merkezinde Gazhane Burnu’nda birlesip 14 km yol kat
ederek Bogaz mevkiinde Karadeniz’e ulasir.

Kocanaz Cayi; giineyden baslayip Kozcagiz’dan kuzeye dogru akarken, 107
km uzunlugundaki Kocagay; Kastamonu’dan gelip Ulus’tan ge¢cen Goksu ve Eldes Caylari
(Ulus Cay1) ile bunlara dahil olan derelerden olusmaktadir. Arit ve Mevren derelerinden
olusan Kozlu Cay1 ile birlesen Kisla Deresi, Akpinar ve Karacay dereleri Kocagay’1
besleyen akarsulardir. Diger 6nemli akarsulari; Kapisuyu ve Tekkeonii dereleri ile Ulus-
Uluyayla’y1 sulayan Ovacay1 ve Inonii dereleridir.

Bartin Irmagi; iizerinde 500 tonluk gemilerle Karadeniz’den kente kadar

ulagim saglanabilen en diizenli akarsudur. Akis hiz1 saatte 720 metre. olup, denize her yil

1.000.000.000 m® su akitmaktadir.

11.1.2. iklim ve Bitki Ortiisii

11.1.2.1. Iklim

Bartin’da yazlar sicak, kislar da serinligin hakim oldugu Iliman Deniz Iklimi
(Karadeniz Iklimi) yasanmaktadir. Hemen her mevsim yagis mevcuttur. Bartin’a Tiirkiye
ortalamasinin iki kat fazlas1 yagis diismektedir. Yagis miktar1 merkezde 1066 mm’dir.
Yiiksek kesimlerde bu rakam 1200 mm’ye kadar ulagsmaktadir. Denize yakinligi ve pek
yiikksek olmayan dag siralarinin kiyiya paralel olusu nedeniyle, genellikle kiy1 seridinde
sicaklik farklarimin azalmasina, nemin artmasina ve Balkanlardan gelen hava kiitlelerinin

etkisine neden olmaktadir.
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Tablo 4: ilde Olciilen Bazs Meteorolojik Veriler (1964-2016)

Olgiilen en yiiksek sicaklik 42,8 C°
Olgiilen en diisiik sicaklik -18,6 C°
Glnliik 6lgiilen en yiiksek yagis 161,1 kg/m2
Olgiilenen yiiksek kar kalinlig 109,0 cm
Olgiilen en yiiksek riizgar hiz 103,7 km/saat
Ortalama Sicaklik (°C) 12.8
Ortalama En Yiiksek Sicaklik (°C) 190
Ortalama En Diisiik Sicaklik (°C) 7.6
Ortalama Giineslenme Siiresi (saat) 67.2
Ortalama Yagisli Giin Sayisi 140.0
Aylik Toplam Yagis Miktar1 Ortalamast (mm) 1040.5

Kaynak: https://www.mgm.gov.tr/

11.1.2.2. Bitki Ortiisii (Florasi)

Bartin’daki ormanlik alanlar, bitki ve agac tiirii ¢esitliligi ile yaban hayvanlar
yoniinden Tiirkiye’nin en ilgi ¢eken ve en zengin ormanhk alanlarmna sahiptir. Iklim
ozellikleri sayesinde olduk¢a zengin bitki Ortiisiine sahip olan Bartin, Tiirkiye’nin baglica
orman bolgelerinden birini olusturmaktadir. Ormanlarin yogunlugu yer Yyer artis
gostermektedir. 11 yiizol¢iimiiniin %56’sm1 ormanlik alanlarla kaplidr.

Kastamonu ve Bartin il sinirlar iginde yer alan Kiire Daglari’min bati kesimi,
Bakanlar Kurulu karar ile Kastamonu-Bartin Kiire Daglari Milli Parki olarak kabul
edilmistir. Bu durum, basta dag turizmi olmak iizere bolgede yeni bir turizm firsatinin

dogmasina olanak saglamistir. Ormanlarin ge¢misten miras kalan zenginligini korumak ve


https://www.mgm.gov.tr/
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gelecege daha zengin orman kaynaklari birakabilmek i¢in c¢alismalar yogun bir sekilde
yapilmaktadir. Bu c¢alismalar genellikle Bartin ve yoresinin yesilligini korumak ve kalici
olmasini amaglamaktadir.

Bartin’in bitki ortiisiinde genis bir yere sahip olan ormanlar genellikle yayvan
ve igne yaprakl agaglardan olusmaktadir. Sahil boyunca 600 metre. Yiikseklige kadar
ulasabilen alanin karakteristik agaclari; mese, kayin ve giirgendir. Sahilden iceride ve 1500
m’den yiiksek kesimlerde; kayn, kestane, koknar ve cam tiirleri, sahil seridinde de ceviz,
kestane ve findik yaygindir. (Son yillarda mandalina, portakal ve kivi yetistiriciligi de yer
almaya baslamistir.)

Toprak 6zelligi ve iklimi bag-bahce tarimina uygun olan yo6renin iiriin modeli
arasinda; tarla iirlinleri ile sebze ve meyve tiirlerinin neredeyse tiimii sayilabilmektedir.

Ayrica; son yillarda festivali de diizenlenen kaliteli ¢ilek yetistiriciligi dikkat

cekmektedir.

11.1.2. Ulasim

11.1.2.1. Karayolu

Bartin’in sehirlerarast ulasimini1 gergeklestiren karayolu; batisinda Caycuma-
Devrek (Zonguldak) — Mengen-Yenigcaga (Bolu), giineyinde de Safranbolu (Karabiik)-
Gerede (Bolu) iizerinden E-80 otoyolu ile E-5 devlet yoluna ulagsmaktadir. Dogusunda
Cide (Kastamonu), giineyde de yine Safranbolu (Karabiik) iizerinden Orta ve Dogu
Karadeniz ve I¢ Anadolu’ya ulagim saglanmaktadir.

Bartin ilinin karayolu uzunlugu toplam 298 km olup, bunun 139 km’si devlet
yollar;, 159 km’si de il yollar1 aginda yer almaktadir. Il yollarmin 8 km’si ve devlet

yollarinin 72 km’si boliinmiis yoldan olugmaktadir.
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Bartin ili Stmrlarindaki Yol Ag1 Bartin linin Belli Bash illere Uzakhig
Niteligi Uzunlugu (km) Iller Km
Devlet Yolu 139 Istanbul 420
1l Yolu 159 Bolu 174
Ara Toplam 298 Zonguldak 89
Otoyol - Ankara 283
K&y Yolu 1.951,44 Karabiik 89
Orman Yolu 1.400 Kastamonu 183

Kaynak: http://www.bartin.gov.tr/ulasim

11.1.2.2. Denizyolu

Bartin ili sinirlan igerisinde Bartin, Amasra ve Kurucasile’de olmak iizere

toplam ii¢ adet liman bulunmaktadir.

11.1.2.2.1. Bartin Liman1

Bartin Liman1 1965 yilinda insa edilerek 10.06.1966 tarih ve 6 / 6548 sayili

Bakanlar Kurulu karar ile askeri hizmetlere ayrilan bdliimlerin haricindeki kisimlarin

kullammi Bartin Belediyesince yapilmaktadir. 15.05.1995 tarih ve 2136 sayili Bakanlar

Kurulu karari ile yabanci bayrakli gemilerin girisine agilmistir. Hala 2004 yilinda

yurirliige giren ISPS kod c¢ergevesinde giivenlik seviyesi 1 olan liman, gerekli

sertifikasyonu yapilmis olarak belli cins gemiler i¢in uluslararasi deniz tasimaciligina agik

durumdadir.


http://www.bartin.gov.tr/ulasim
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Yiik ve yolcu tasimaciliginda uluslararasi liman olarak hizmet vermekte olan
Bartin Limami 6te yandan yiik ve yolcu giris-¢ikis giimriilk kapisidir. 480 m rihtim
uzunluguna sahip olan Bartin Limaninin su derinligi 6-8 metredir. Rihtima aym anda 2
adet 5-6 bin tonluk gemi veya 6 adet 200-500 tonluk motor yanasabilmektedir.
Bartin Limani’ndan daha ¢ok; (*)
fhra¢ Mallari: Profil demir, ¢imento, al¢1, diatomit (Toprak), katran ve insaat
malzemeleridir. Ithal Mallari; Kiitiik demir, komiir, tomruk ve kagit sevkiyati

yapimaktadir.(*Giimriik Miidiirliigii verileri)

Tablo 6: Yiik Cesitleri

Ithal Mallar Tiirk Limanlarina Tiirk
ihra¢c Mallan Giden/ Yiikleme Limanlarindan
Gelen / Bosaltma
Profil demir Kiitiik Demir Kireg Kiitiik Demir

Diatomit Madeni Tomruk Tugla Komiir
Algi Kagit Hamuru Curuf
Cimento Komiir Komiir

Insaat Malzemeleri
Narenciye

Tablo 7: Limana Gelen Gemi Sayisi

Tiirk Bayrakh Yabanci Bayrakh Toplam
Yillar
2013 357 274 631
2014 277 254 531
2015 248 185 433
2016 159 162 321
2017 135 229 364
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Tablo 8: Bartin Limani Yiikleme Bosaltma Durumu (Ton)

Yiikleme Bosaltma Topla
Yillar m
2013 914.142 864.803 1.778.945
2014 773.989 710.092 |1.484.078
2015 699.800 765.979 | 1.465.779
2016 444917 678.417 1.123.334
2017 658.247 636.577 |1.294.824

Kaynak: http://www.bartinliman.gov.tr

Bartin sahillerinde yer alan ve ulusal ticari liman statiisiinde olan Amasra ve
Kurucagile limanlar1 ile Tekkednii Balik¢r Barmmagi’nin yat limani olarak gelisme

potansiyeline sahip oldugu ngoriilmektedir.

11.1.2.2.2. Amasra Limam

Liman ingsaatinin tamamlanmasinin ardindan 1984 yilinda DLH tarafindan
Belediye Bagkanligina gecici devir tutanagi ile devredilmistir. Ana ve tali mendirekler ile
korunan deniz alam igerisinde 210 metre uzunlugunda rithtim hiiviyetinde yanasma yeri
mevcuttur.

30.11.2011 tarihi itibariyle baslanan “Amasra Liman1 Yolcu iskelesi ve Kiigiik
Tekne Yanasma Yeri” ingast 2013 yilinda tamamlanarak hizmete acilmig ve Bakanlik
tarafindan 27.09.2013 tarihinde Belediye Baskanlhigina devir ve teslimi gergeklesmistir.

Liman faaliyetlerinin biiyiik bir boliimiinii giiniibirlik yolcu tasimaciligi yapan
yolcu motorlari, ticari yatlar ve 6zel tekneler ile balik avlama gemileri olusturmaktadir.

Amasra Limani’na 30/06/2017 tarihi itibariyla 463 gemi ve 868 gemi adam

kayith bulunmaktadir.
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11.1.2.2.3. Akkonak Limam
Liman merkezine 20 km mesafe uzakliktaki Akkonak Koyii’nde, Alkan
Madencilik isimli 6zel sirket tarafindan yaptirilan 112 metrelik rihtim 06.06.2010 tarihinde
gemi trafigine agilmis olup, Ambarli ve Unye limanlarina ayda ortalama 10 gemi blok

mermer yliklemesi yapilmaktadir.

11.1.2.2.4. Kurucasile Balik¢1 Bariag

Liman ingaatinin tamamlanmasinin ardindan 1990 yilinda DLH tarafindan
Belediye Baskanligina gecici devir tutanagi ile devredilmistir. Balik avlama gemileri ile
kabotaj hattinda calisan ticari gemileri faaliyet gostermektedir.

Amasra Liman Baskanligi idari sinirlan ¢ercevesindeki Kurucasile Balikgi
Barinagi’ndan, Kurucasile ilgesi smirlari iginde bulunan Baskdy’de Trakya Cam Sanayi
tarafindan isletilmekte olan maden ocagi hizmet disinda oldugundan dolayr 2014 yili
faaliyet donemi igerisinde 2.860 ton kuvars madeni yiiklemesi ve 11.100 ton blok mermer

yiiklemesi yapilmustir.

11.1.2.2.5. Tarlaagz1 Balik¢1 Barmagi

Amasra merkeze 7 km mesafede bulunmakta olan ve yapimina 1995 yilinda
baslanip, 2005 yilinda tamamlanmistir. 2007 yilinda Tarlaagzi Su Uriinleri Kooperatifi’ne
kiralanmistir. Barmaktan; balik avlama gemileri, yatlar ve yolcu motorlar1 faaliyet
gostermektedir.

11.1.2.2.6. Tekkeonii Balik¢1 Barmag

Liman il merkezine 38 km mesafede bulunmakta olup Koy Tiizel Kisiligi

tarafindan isletilmektedir. Balik avlama gemileri faaliyet gostermektedir.
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11.1.2.3. Demiryolu
Bartin ili simirlart i¢inde demiryolu agi bulunmamakta olup demiryolu ile

ulasim, il merkezine 38 km uzakliktaki Saltukova Tren Istasyonu ile saglanmaktadir.

11.1.2.4. Havayolu
Bartin’a en yakin havalimam, 38 km uzakliktaki Saltukova (Zonguldak)

Havaliman1’dir. Havaalan1 2009 Temmuz ay1 itibari ile faaliyete ge¢cmistir.

11.1.3. Niifus ve idari Durum

11.1.3.1. Niifus Durumu

Bartin ilinin niifusu TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemine (ADNKS)
gore 192.817°tir. Nifusun %49,45ini 95.131 kisi ile erkekler, %50,55ini 97.258 kisi
ile kadinlar olusturmaktadir. Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemine gore 2017 sonuglarina

niifusun %43,01°1 (83.120) sehirde, %56,99°u (110.457) kirsal kesimde yasamaktadir.

11.1.3.2. idari Durum

Bartin  ili 7.9.1991 tarihinde 28.08.1991 tarih ve 3760 sayili
kanunla Tiirkiye’nin 74. ili olarak Zonguldak ilinden ayrilarak hiiviyetine kavusmustur.
Merkez, Amasra, Ulus, Kurucasile olmak iizere 4 Ilgesi; Kozcagiz, Kumluca, Abdi pasa

ve Hasan kadi Beldeleriyle birlikte 8 Belediye ve 265 Kdoye sahiptir.
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. . 2017 2016 2015 2014 2013 2012
YERLESIM YERLERI
Sehir Niifusu | 71.485 68.881 | 66.091 |63.253 |61.289 | 56.557
Belde / Koy | 79.804 |80.732 |81.381 |81.977 |82984 | 86.705
BARTIN Niifusu
Toplam 151.289 | 151.613 | 147.472 | 145230 | 144.273 | 143.262
Sehir Niifusu | 6.589 6.684 |6.666 |6.288 |6.640 |6.601
Belde / Koy | 8.278 8300 |8.401 |[8588 |8.701 |8.683
AMASRA Niifusu
Toplam 14.867 | 14.984 | 15067 | 15376 |15.341 | 15.284
Sehir Niifusu | 1.828 1.803 | 1.796 |1.797 |1.826 |1.738
Belde / Koy 4.693 4.873 4.963 5.047 5.233 5.472
KURUCASILE Niifusu
Toplam 6.521 6.676 | 6.759 |6.844 |7.059 |7.210
Sehir Niifusu | 3.218 3.188 | 3.274 |3.247 |3.240 |3.255
Belde / Koy | 17.682 | 17.928 |18.136 |18.708 |19.226 | 19.425
ULUS Niifusu
Toplam 20.892 | 21.116 |21.410 |21.955 |22.466 | 22.680
Sehir Niifusu | 83.120 | 80.556 | 77.827 | 65.856 | 63.984 |48.002
BARTIN Belde / Koy | 110.457 | 111.833 | 112.881 | 121.435 | 123.774 | 136.176
GENEL Niifusu
TOPLAMI | Toplam 193577 | 192.389 | 190.708 | 189.405 | 189.139 | 188.436

Kaynak: TUIK
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11.1.4. Universite

5765 sayili ve 22.05.2008 tarihli kanunla kurulan Bartin Universitesi’nde; 7
Fakiilte, 3 Enstitii, 1 Yiksekokul, 3 Meslek Yiiksekokulu ile 3 Arastirma ve Uygulama
Merkezi bulunmaktadir. Sehir merkezine 5 km uzaklikta olup 87.520,00 m? kampiis
alanina sahiptir.

2011-2012 egitim ogretim yilinda yeni fakiiltelerin agilmasi ve Ogrenci
sayisindaki artis nedeniyle Meslek Yiiksekokulundaki derslik ve idari bina ihtiyact,
kampiis alan1 disinda Tiirbe Yan1 Mevkii Karakdy Mahallesinde tahsis edilen 4.340 m?’lik
lise binasinda diizenlemeler yapilarak karsilanmistir.

Meslek Yiiksekokulunun yeni agilan Yat Isletme ve Yonetimi ile Gemi Ingaati
programlar1 Kurucasile ilgesinde miilkiyeti belediye ait olan binanin 518 m? lik kisminda,
Tekstil Teknolojisi ile Ormancilik ve Orman Uriinleri programlari ise Ulus ilgesinde 2016
yilinda yapimi tamamlanan Meslek Yiiksekokulu binasinda egitim-6gretim faaliyetlerine
devam etmektedir.

Kutlubey Kampiis alam Kutlubey yazicilar ve Esenyurt Koyleri simirlari
icerisinde kalan 1.162.781,55 m?’lik alan olarak belirlenmis ve kamulastirmanin %98’1
tamamlanmstir.

Sozel Derslik Binasi, Edebiyat Fakiiltesi Idari Binasi, Miihendislik Fakiiltesi
Idari Binasi, Trafo ve Dagitim Merkezi Binasi ile Ogrenci ve Personel Yemekhanesi
Binalari ingaatinin yapimi 2016 yilinda tamamlanmis olup, 2016-2017 yilinda Edebiyat ve
Fen Fakiilteleri Kutlubey Kampiisiinde egitim-6gretim faaliyetlerine baglamistir.

2016-2017 dgretim doneminde personel sayist 537’si akademik ve 239’u idari
olmak iizere toplam 776 kisidir. Ogrenci sayis1 6.237’si kiz, 7.391°i erkek olmak iizere

toplam 13.628 6grenciye sahiptir.



Tablo 10: 2016-2017 Egitim Ogretim Yihnda Fakiiltelerde Kayith Ogrenci Sayisi
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Fakiilte Ogrenci Sayist
Orman Fakiiltesi 365
Fen Fakiiltesi 381
Edebiyat Fakiiltesi 1.419
Egitim Fakdiltesi 1.203
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 2.369
Islami Ilimler Fakiiltesi 692
Miihendislik Fakiiltesi 1.851
Toplam 8.280

Tablo 11: 2016-2017 Egitim Ogretim Yihnda Meslek Yiiksekokullarinda Kayith

Ogrenci Sayisi
Meslek Yiiksekokulu Adi Ogrenci Sayisi
Bartin Meslek Yiiksek Okulu 2.746
BESYO 1.168
Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu 1.270
Toplam 4.016

Tablo 12: 2016-2017 Egitim Ogretim Yilinda Enstitiilerde Kayith Ogrenci Sayisi

Enstitii Ad1

Ogrenci Sayisi

Sosyal Bilimler Enstitiisii 290

Fen Bilimleri Enstitiisii 517

Egitim Bilimleri Enstitiisii 312
TOPLAM 1.119

Kaynak: Bartin Universitesi, 2017
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11.2. Ekonomik Alan

Bartin ili, 2012 yilinda agiklanan yeni yatirim tesvik sistemine goére 4.
(Ekonomi Bakanligi, 2012) bolgede yer almaktadir.

Bartin, iller sosyo- ekonomik gelismislik siralamasinda 48. (Kalkinma
Bakanligi, 2011) sirada yer almaktadir.

Ekonomik yapiy1 sekillendiren temel unsurlar; madencilik, sanayi, tarim,
ticaret, turizm ve ormancilik sektorleri yer almaktadir. Ayrica; el islemeleri, tel kirma,
dokumacilik, aga¢ oymaciligi (¢ekicilik), gemi yapimciligi, tag sac yapimi, giiniimiizden
gelen belli bagh el sanatlar faaliyetleri de yer almaktadir.

Milli gelirin sektorel dagilimina bakildiginda (TR81 Zonguldak, Karabiik,
Bartin) hizmetler sektorii (%54,3) birinci sirada yer alirken, onu sanayi sektorii (%39,7) ve
tarmm sektorii (%6,0) takip etmektedir (TUIK, 2011).

TUIK 2011 verilerine gdre gayri safi katma deger (GSKD) TR81 Boélgesi

(Zonguldak-Bartin-Karabiik) i¢in 8.536$dur.

11.2.1 Temel Ge¢cim Kaynaklar:

Bartin ilinin i¢ ve dis ticaretinin temel hacmini tarim ve sanayi tiriinleri
olusturmaktadir. Temel tarim iriinleri bugday, arpa, musir, yulaf, findik, ceviz, kestane,
elma, armut, ayva, kiraz, erik, musmula, seftali, kizilcik, ¢ilek, kivi, dut; sanayi bitkileri
ise ay¢igegi, sarimsak, sogan, patates ile nohut, fasulye, bakla ve
bezelye gibi baklagillerdir. Hayvancilik ise diisik oranda yapilmaktadir. Su {riinleri

yoniinden oldukg¢a zengin bir kaynaga sahiptir.
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Bartin ilindeki sanayi tesisleri toprak, plastik, mobilya, makine, konfeksiyon,

gida (konserve, siit ve siit Uriinleri, helva, dogal kaynak suyu, defne yapragi ve cam fistig1)

ve madencilik ve tekstil-konfeksiyon sanayi agirliklidir (Bartin Belediyesi, 2014: 80).

Tablo 13: Bartin ili ihracat ve ithalat Tutarlar

Yillar Thracat (§) Ithalat ($)
2007 4.055.000 16.692.000
2008 9.632.000 8.143.000
2009 14.659.000 8.950.000
2010 15.694.000 9.316.000
2011 20.625.000 14.850.000
2012 14.116.000 15.211.000
2013 20.314.000 8.957.000
2014 11.176.000 9.325.000
Tablo 14: Bartin Limam Ihracat ve ithalat Durumu

Yillar Thracat ($) ithalat ($)
2007 177.080.000 171.388.000
2008 161.751.000 227.778.000
2009 139.202.000 143.178.000
2010 127.349.000 211.949.000
2011 127.298.000 277.638.000
2012 138.880.000 189.331.000
2013 138.282.000 217.282.000
2014* 188.235.000 187.367.000

Kaynak: Bartin Belediyesi, 2014 (*2014 yil1 ilk 5 ayik verileridir.)



Tablo 15: Bankacihik

. Sube Sayisi
Ilde Bulunan Mevduat Bankalan
Kurumsal Sermayeli Tiirkiye Cumhuriyeti Ziraat Bankasi A.S. 7
Bankalar
Tirkiye Halk Bankast A.S. 1
Tiirkiye Vakiflar Bankasi T.A.O. 2
Ozel Sermayeli Bankalar Akbank T.A.S. 1
Tiirkiye Is Bankas1 A.S. 4
Yap1 ve Kredi Bankasi A.S. 1
Tiirk Ekonomi Bankasi A.S. 1
Yabanci Bankalar Denizbank A.S. 1
Finans Bank A.S. 1
Tiirkiye Garanti Bankasi A.S.
ING Bank A.S. 1
Toplam Sube Sayisi 21
[lde Bulunan Banka Sayisi 12

Doneminde Giincellenmektedir.)

*Tiirkiye Bankalar Birligi’nin 2016 Yili Verileri Kullanilmustir. (Veriler Haziran-Temmuz

Kaynak: Tiirkiye Bankalar Birligi, 2016

11.2.3. Degerlendirilebilir Kaynaklar
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Kiiltiir Turizmi: En eski yerlesim merkezlerinden biri olan ve 6zellikle iilke

Olgeginde turizm potansiyeli bulunan Amasra ‘da; miize, kale, kuskayas1 yol amti, yeralti

galerisi ve Kkiliseler (Fatih Camii ve Sanat Evi) ile Roma Meclis Saray1 (Bedesten)

kalintilarin1 bulunmaktadir. Turizmde yeterli seviyede kullanilamayan mevcut kaynaklar

ile heniiz a¢iga ¢ikarilamayan zengin antik degerlere sahiptir.
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Bartin genelinde; 400 yillik bir gelenegi yansitan ahsap yat ve tekne

yapimciligi, hediyelik esya, tel kirma gibi geleneksel el sanatlar faaliyetleri ve diger

folklorik ozellikler ile yore mutfagi, Aya Nikolas Kilisesi (Kiltir Evi), hoyikler ile

Osmanl1 donemi eserlerinden camiler, kopriiler, hanlar, hamam ve ahsap Bartin evleri yer
almaktadir.

Kurucasile’de; Kromna kenti kalintilar1 olan Tekkeonii kalesi, mahzen ve

galeri ile Yedikuyular kiiltir turizminde degerlendirilebilecek kaynaklar arasindadir.

Sekil 2: Kuskayasi Yol Aniti

Deniz Turizmi: Bartin’in olaganiistii giizellikler sergileyen kiy1 kesiminde
heniiz kesfedilmemis durumda bulunan ve giiniibirlik kullanima agik plajlara sahiptir.

Inkumu, Amasra ve Cakraz plajlari, giiniibirlikgiler i¢in; Kizilkum, Mugada,
Hatipler, Gilizelce hisar, Gogkiin, Akkonak, Cambu, Karaman, Tekkeonii, Kurucasile ve

Kapisuyu plajlar1 deniz turizmi i¢in degerlendirilebilecek kaynaklar arasindadir.
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S6z konusu plajlarin etkin kullanimina yonelik olarak sosyal agidan donatim
ihtiyaglarinin karsilanmasi ve konaklama tesislerinin saglanmasi i¢in yatirimlarinin tesviki

gerekmektedir.

Sekil 3: Bartin inkum Plaji

Irmak Turizmi: ilimizde Bartin irmag1; debisi, akis hiz1 ve gevresindeki dogal
peyzaj giizelligi ile ilgi ¢ekici bir kaynaktir. Altinirmak- giimiis eniz turlarinin baslangi¢
noktas1 olup, su bisikleti ve sandal gezileri ile kiirek yariglar1 gibi faaliyetlerin

gerceklesmesine firsat vermektedir.
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Sekil 4: Bartin Irmag

Yayla Turizmi: Bartin ‘da, Uluyayla, Ardig¢ ve Gezen yaylalar1 olaganiistii

giizellikler sergileyerek yayla turizmi i¢in 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Sekil 5: Bartin Gezen Yaylasi




65

Kis Turizmi: Yayla turizminde degerlendirilebilecek Uluyayla, Ardig ve
Gezen yaylalar, aym zamanda kis turizmi i¢in de 6nemli bir potansiyeldir.

Dag Ve Doga Turizmi: Kastamonu — Bartin Kiire daglar1 milli parki dogal ve
cezbedici gilizelligiyle 6nemli bir turizm merkezidir. Ayrica ilimiz; selale, kanyon ve
birbirinden ilgi ¢ekici olan peyzaj giizellikleriyle turizm potansiyeli bulunan gezi alanlarina
sahiptir.

Cadir Ve Karavan Turizmi: ilimizde, yaylalar ve koylarin bulundugu sahil
bolgesi dogal giizelliklerle i¢ ice c¢adir ve karavan kampi i¢in ideal ortam olanagi
sunmaktadir.

Ciftlik Turizmi: ilimizin i¢ kesimlerinde ve 6zellikle yaylalara yakin olan
bolgelerde yer alan koyler, ¢iftlik turizmi yatirimlari i¢in gerekli olan 6zelliklere sahiptir.

Magara Turizmi: Ilimizde, varligi bilinen yaklasik 100 adet magaradan
bircogu degerlendirilebilir kaynaklar arasinda olup turizm icin gerekli potansiyele sahiptir.
Bu magaralarla ilgili gerekli arastirmalarin yapilip degerlendirilmesi gerekmektedir.

Av Turizmi: Bartin, kara avciligina ortam saglayan alanlariyla av turizmi i¢in
ilgi ¢ekici alanlara sahiptir.

Yat Turizmi: Bartin’da, Bartin irmag1 (Yal mevkii), Amasra Antik liman ve
balik¢r barinaklari; yat turizminin saglanmasinda degerlendirilebilecek kaynaklar
arasindadir.

Kongre Turizmi: Amasra, son yillarda kongrelerin gergeklestirilmesi igin
iiniversitelerimizden yogun talepler almaktadir. Bartin ve 0Ozellikle Amasra’da kongre
turizminin saglanabilmesi igin kongre salonlarina ihtiyag vardir. Ilimiz; kiiltiirel ve dogal
potansiyeliyle sahip oldugu turizm canliligini, yakin bir gelecekte bu tiir faaliyetlerin de

katkisiyla daha fazla artiracaktir.
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Bartin, 700 yillik kilise binasi, 100-300 yillik camiler, hanlar, hamamlar,

kopriiler ve yakin tarihi yasatip tablo gibi ahsap Bartin evleri, yiizyillarin desenlerini
giimiis piriltililarla siisleyen tel kirma el sanati, geleneksel garila pazari ve diigiinleri, yore
mutfagi ve ¢ilek festivali gibi tarihi, kiiltiirel ve folklorik degerleri, deniz, irmak, yayla, av
ve magara turizmine ortam saglayan ilgi ¢ekici dogal giizellikleriyle turizm i¢in cazibe

merkezidir.

Tablo 16: Konaklama Olanaklar (ildeki Tesisler ve Yatak Kapasiteleri)

Adet Oda/Yatak
Tesis Tiirii
Turizm Yatirim Belgeli Otel (4 Yildiz) 1 63/126
Turizm Isletme Belgeli Otel (3 Yildiz) 3 153/302
Turizm Isletme Belgeli Otel (2 Yildiz) 3 128/256
Turizm Isletme Belgeli Ozel Konaklama Tesisi 1 6/12
Yerel Yonetim Belgeli Otel & Pansiyon 260 1910/4949

Sekil 6: Konaklama Tesisleri Giris ve Geceleme Sayilari

Tgletme, Yerel Yanetim Belgeli ve Ev Pansivonlan Konaldama Sayilan
Girig Geceleme
Yabana Yerli Toplam Yabano Yerli Toplam
iR 18.028 1.120 30.026
1570|8468 | 114864 II7.802 | 236.560 | | 3.484) 13604 | 157.100) 316233 110520
3.500 835.000 2.000 130,000
134 30.028 350 41.020
3131|9368 | 115430 46367 | 255733 3.856) 13.208 | 174455360475 1756581
6.000 2.000 0,000 145,000
|
406 18.292 513 37.663
3341|0098 | 130.005 233307 | 263.29% 4.104 | 13347 | 180814368479 351546
6.250 935.000 8.750 130,000
411 31626 | 324 43738
3148 | 4760 [ 130.703 | 135.E10 | 260.539 3.885 | 6150 | 180824 | 372.164 ITean
1.200 82.500 1.730 147.500
jl8 23331 | | 402 30.723
4446 | 5464 | 91186 1TEO03T | 133501 3050 [ 4352 | 118185 | 231408 135760
00 62.500 a0 82500
1153 501901 4.142 72386
4 ¥ 2 7 T
_1.931 5.087 162753 112044 | 215031 2440 0682 175,001 347387 357068

Kaynak: Bartin 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii



Tablo 17: Bartin iline Gelen Turist Sayisi

Yillar Yerli Turist Sayisi Yabanci Turist Sayisi
2008 9.690.814 26.336.677
2009 10.242.183 27.077.114
2010 10.921.427 28.632.204
2011 11.592.653 31.456.076
2012 11.731.463 31.782.832
2013 12.474.218 34.910.098
2014 12.768.914 36.837.900
2015 13.617.038 36.244.632
2016 13.443.961 25.352.213
2017 14.444.990 32.410.034

Kaynak : https://biruni.tuik.gov.tr/turizmapp/giris.zul
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68
UCUNCU BOLUM

BARTIN’DA ONCU SEKTOR KRIiTERI

I11.1. Turizmin Tanmm ve Tiirleri

111.1.1. Turizmin Tanimi

Turizm kavramimin ortaya g¢ikmasini saglayan etkene, turist denmektedir.
Birlesmis Milletler Orgiitii turist kavramm su sekilde tanimlamustir, “gd¢ niteliginde
olmamak tizere, olagan oturdugu yer orast olmayan bir iilkeye 24 saatten az olmamak ve
12 aylik bir donemde 6 aydan fazla kalmamak kosulu ile gelen ve geldigi yerde, gezi, spor,
eglence, dinlence, saglik, aile iliskisi, 6§renim, hac veya is nedenleriyle bulunan kisiye;
rk, cinsiyet, dil, din bakimindan ayrim yapilmaksizin turist denir’” (Agaoglu, 1991: 25).

Giiniimiizde her yil neredeyse milyonlarca insan, ikamet ettikleri yerlerden
belli bir siireligine uzaklasarak baska tilkelere ya da bolgelere seyahat etmekte ve buralarda
dinlenme, gezip-gérme, eglenme ve Ogrenme gibi psikolojik, sosyal ve kiiltiirel
ihtiyaglarin1 gidermektedirler. Ekonomik ve sosyal agidan genis etkiler yaratan ve turizm
olarak adlandirilan bu olgu, gliniimiiz medeniyetinin temel bir o6zelligini meydana
getirmektedir (Kapusizoglu ve Tas, 2017: 234).

Turizm, bos zamanin artmasi, gelir diizeyinin artmasi ve teknolojik gelismeler
gibi nedenlerin etkisiyle ¢ok hizli gelisme giicii olan bir sektordiir. Hizla gelisen ve
biiyliyen bu sektor, ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve g¢evresel etkilere sahip olan, ulasim,
konaklama, yeme-i¢gme, aligveris, eglence gibi bir¢ok hizmeti biinyesinde barindiran genis
kapsaml bir faaliyet alamdir (Zengin, Oztiirk ve Salha, 2014: 1).

Turizm, zellikle ikinci Diinya Savasi1 sonrasinda gergeklesen gelismelerle kiy

turizmi diye adlandirilan deniz-kum-giines tiglemesi olarak insanlarin yogun talepleriyle



69
gelismeye baslamistir. Turizm faaliyetleri Tirkiye’de de son 15-20 yillik zaman dilimine
kadar agirlikli olarak kiy1 turizmi kapsaminda gelisme gostermistir. Kiy1 turizmine karsi
olusan yogun talep sonucunda, turistik bolgelerdeki var olan turizm kaynaklarinin ¢ok
fazla kullammindan kaynakli yipranma ve tahribat meydana gelmistir (Zengin, Oztiirk ve
Salha, 2014: 1).

Turizm hareketliligi ¢er¢cevesinde meydana gelen insanlarin tiikketim taleplerine
yonelik degismeler son yillarda turizm sektoriinde ¢esitlendirme uygulamalar1 ve klasik
turizm anlayisinin {irlinii olarak tanimlanan deniz, kum ve giines ticlemesine tepki olarak
“alternatif turizm” aktivitelerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Kilig ve Kurnaz, 2010: 39).

Alternatif turizm taniminin ortaya ¢ikmasimin temelindeki ana faktorler ise,
turizmin giinden giine artan olumsuz gevresel faktorlerin fark edilmesi, ¢calisma sartlarinin
daha iyi hale gelmesi, yeni turistik faaliyetler arayisinda olan turist sayisindaki artis,
ekonomik ve ¢evresel faktorlerin Oneminin artmasi ve turizm alanindaki genel egilimlerin
alternatif turizm tiirlerine dogru yon degistirmesi olarak agiklanabilir (Sari, 2017: 58).

Yukarida bahsedilenlerin haricinde alternatif turizmin ortaya ¢ikmasimin en
onemli unsurlarindan biri de turizm aktivitelerini 12 aya yayma fikridir (Hacioglu ve
Avcikurt, 2011: 8). Bu durumda deniz-kum-giines turizmi faaliyetlerine katilamayan fakat,
turizmin temelini olusturan dogal ve kiiltiirel degerler yoniinden zengin olan diger
bolgelerde, bu kaynaklar cergevesinde alternatif turizm c¢esitleri gelistirilmektedir. Bu

sayede turizm aktiviteleri 12 aya yayilmasi saglanmis olmaktadir.



Tablo 18: Farkh Turizm Tarzlar: ve Turizm Faaliyetlerinin Asamalari
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YAKLASIM GELENEKSEL TURIZM YENI TURIZM TARZLARI
Turizm Tarzlar1 Deniz, kum, giines Turizmi (3S) Agro Turizm
Eko Turizm

Kiltiir Turizmi
Trekking

Doga turizmi

Kis (dag) Turizmi

Ozel Ilgi Turizmi
Konferans
Is adamlarmnin seyahatleri

Denizyolu Turizmi

Inang Turizmi
Saglik ve SPA Turizmi
Egitim Turizmi
Spor Turizmi

Macera Turizmi

Organizasyon Sekli

Kitle Turizmi
Bireysel
Sosyal Turizm

Ikinci Tkamet

Kiiciik turist gruplart
Bireyler

Sosyal turizm

Turist Davranisi

Kayitsizlik
Yiiksek Tiiketim (kaynak israfi)

Sorumluluk
Asin tiiketime yol agmayan

kaynak kullanimi

Turizm Faaliyetlerinin

Asamasi

Siirdiiriilemeyen Turizm

Yesil turizm
Ekonomik olarak siirdiirilebilir
turizm

Sirdirilebilir turizm

Kaynak: (Soyak, 2013)
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Tablo 16’da gelisen yeni turizm trendi olan “alternatif turizm” iginde; Agro
turizm, eko turizm, kiiltiir turizmi, trekking ve doga turizmi One ¢ikarken, “6zel ilgi
turizmi” i¢cinde de konferans turizmi, is adamlarinin seyahatleri, denizyolu turizmi, din
turizmi, saglik ve SPA turizmi, egitim turizmi, spor turizmi ve macera turizmi agirlik
kazanmaktadir. Cevresel ve ekonomik agidan siirdiiriilebilir turizme uygun olan bu yeni
turizm tiirleri, kiiglik turist gruplari, bireyler ve sosyal turizme uygun bir aktivite seklini
beraberinde getirirken, turist davranist bakimindan yikiimliilligin arttigi, asir tiiketime
neden olmayan kaynak kullaniminin s6z konusu oldugu bir turist modelini sergilemektedir
(Soyak, 2013: 9).

Turistlerin, dogal alanla uyum halinde ve ¢evresel sorunlarin olmadigi
ortamlarda stresten uzak, dogal cevreyle i¢ ice gegerek, dinlendirici turizm gesitlerine
yonelmeye baslamalari ile 1980°1i yillardan itibaren klasik turizm gesitleri ile birlikte diger
turizm ¢ekiciliklerinin de degerlendirilmesi giindeme gelmistir. Bu yaklagima baglh olarak
daglar, ormanlar, yaylalar, magaralar, akarsular, kaplicalar, sulak alanlar, milli parklar ve
vahsi dogal yasam giinden giine daha biiyiik boyutta turizm sektoriine dahil olarak; dag,
yayla, kis, kirsal, magara, akarsu, av ve magara turizmi gibi alternatif turizm c¢esitleri

turizm sektoriinde gittikge 6neminin artmasini saglamistir (Sari, 2008: 20).

111.1.2. Turizmin Tiirleri

111.1.2.1. Deniz ve Yat Turizmi
Diinya’da en ¢ok turisti ¢eken, kum, deniz ve giines tiglemesinin olusturdugu
turizm tiri deniz turizmidir. Diinya turizm sektoriinde son yillarda yat turizmi hizli bir

gelisme sergilemektedir.
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Turizm sektdriinde denizin biiyiik boyutlarda turist ¢ekmesinin bir¢ok nedeni
bulunmaktadir. Bunlarin basinda denizin dogal giizelligi yer almaktadir. Deniz, kiyilar1 ve
kumsallari, i¢ ige agilan koylartyla ilgi ¢ekici manzaralar sergilerken, ayni zamanda deniz,
suyla ilgili zengin aktivitelere (ylizme, su topu, yelken, su kayagi, su parasiitii, kiirek
cekme, jet ski gibi) imkan saglamaktadir. Turizmde denize olan ilgi, ulasim, konaklama ve
turizm tesisleri ihtiyacin1 dogurmus, boylece kiyilarda yerlesim alanlar1 turizm merkezleri
olarak gelisme saglanirken, tesisler yapilasmanin olmadigi kiyilara dogru yonelerek bos
kiyilar1 yapilasmaya agmistir (Doganer, 2001: 1).
Yat turizmi, limanlar arasinda diizenli sekilde yolcu ulagimi saglamaktan
ziyade yat adi verilen deniz aractyla koy, korfez ve yat limanlar1 arasinda yapilan gezi,
dinlenme, eglence ve spor faaliyeti amaciyla az sayida kisinin hizmetine arz edilen ve hem

turistik hem de ticari amagla yapilan bir faaliyet olarak tanimlanmaktadir (Acuner, 2006:

26).

111.1.2.2. Saghk Turizmi

Saglik turizmi, tedavi amaciyla kaplica veya diger saglik merkezlerine seyahat
eden kisinin fiziki olarak iyilik durumunu giiglendirmek i¢in ya da dis tedavisi, estetik
cerrahi operasyonlar, organ nakli, fizik tedavi ve rehabilitasyon gibi ihtiyaglar1 olanlarla
beraber uluslararasi hasta potansiyelinden yararlanarak saglik merkezlerinin gelismesine
katkida bulunan turizm ¢esididir. Saglk turizmi, farkli tanimlara sahip olsa da kisilerin
ikamet ettikleri yerden yurtigi veya yurtdisinda baska bir yere herhangi bir saglik sebebiyle
hizmet almak amaciyla gerceklestirilen seyahatler olarak ozetleyebiliriz (T.C. Firat

Kalkinma Ajansi, 2012: 123).
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Diinya niifusundaki artig, yasam standardinin yiikselmesi ve gesitli iilkelerde

saglik maliyetlerinin artmasiyla, tedavi yontemleri daha nitelikli ve maliyetleri daha diisiik
olan iilkeler ortaya ¢ikarak saglik turizmi sektoriiniin dogmasina yol agmustir. Diinyada

yash niifus sayisindaki artis da bu sektdriin gelismesine etken olmustur (Yiizbasioglu ve

Otamis, 2015: 168).

111.1.2.3. Kongre Turizmi

Diinyada son yillarda gelismekte olan turizm tiirlerinden biri kongre turizmidir.
Kongre turizmi, giinden giine artan kongre ve Kkonferans faaliyetlerinin
gerceklestirilebilmesi igin ortaya ¢ikan turizm tiiriidiir. Kongre turizmi, kisilerin ikamet
edilen ya da calisma hayatlarinin oldugu yerlerden seyahat edip, uzmanlik gerektiren
bilimsel alanlarda veya meslek dallarinda, belirli bir konuda bilgi aligverisi yapmak
amaciyla bir arada toplanmalarindan meydana gelen seyahat, konaklama ve iliskilerinin
biitiinidiir (Aymankuy, 2003, s. 6).

Her kongre bir turistik hareket nedenidir. Kongre organizasyonlarinin her yil
gittikge artmasi, bu turizm tlirliniin istikbalinin son derece parlak oldugunu isaret
etmektedir. Tiirkiye’nin turizm sektdriinde diinya pazarlarindaki payr pek biiyiik
olmamasina ragmen, gerekli alt ve {ist yapiya sahip Istanbul, izmir, Antalya ve Ankara gibi
bolgeleri ile diinya kongre pazarinda yer edinmeye baslamistir. Turizm tiirleri i¢cinde %20’
nin lizerinde bir ciroya sahip olan kongre turizmi, basta Avrupa lilkeleri olmak tizere Hong
Kong, Tayland, Singapur gibi iilkelerin temel turizm kaynaklarini olusturmaktadir (Kozak,
2000: 21).

Kongre turizmi ikili bir turizm ¢esididir. Burada bahsedilen ikili hem kongre

hem de turizmdir ve temel olarak baz alinan kongredir. Turizm ise, kongrenin bir tiirevi
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olarak meydana gelmektedir. Kongre turizmini diger turizm ¢esitlerinden ayiran
ozelliklerinden biri delege harcamalarinin turist harcamalarina gére daha fazla olusudur.
Kald1 ki; kongrelerin sagladigi yararlar yalmzca harcamalarla sinirli kalmayip, kongrelerin
ve kongre turizminin sagladigi yeni is olanaklar1 ve toplam istihdam kapasitesi de her iilke
icin Onemli bir yere sahiptir. Bunun haricinde kongre turizmi, ev sahipligi yapan iilke ve
kentin diinya kamuoyuna tanitilmasi i¢in bir tanitim araci olabilmektedir (Karasu, 1990:

32).

111.1.2.4. inan¢ Turizmi

Inan¢ turizmi insanlarin  daimi ikamet ettikleri, is yasamlarimn
gerceklestirildigi, her zamanki olagan gereksinimlerini giderdikleri yerlerin disinda, dini
inanclarin1 gergeklestirmek ve inang c¢ekim merkezlerini gérmek amaciyla yaptiklar
seyahatlerin biitiniidiir. Turizm isletmelerinin mal ve hizmetlerini talep ederek,
konaklamalarindan dogan olaylar ve tim turistik amach gezilerin turizm kavrami
icerisinde degerlendirilmesi “Inan¢ Turizmi” olarak tanimlanmaktadir (Kaya, 1999: 2).

Bir diger ifadeyle inang turizmi, kutsal yerleri ziyaret etmek, dini téren ve
toplantilara katilmak ya da bunlar1 izlemek, dinsel agidan 6nemli olan cami, Kilise gibi
yerleri gormek icin yapilan seyahat ve konaklamalarin olusturdugu turizm c¢esididir
(Acuner, 2006: 23).

Dini inanglar1 geregi hac ibadetlerini yerine getirmek amaci ile yapilan biiyiik
seyahat hareketleri ekonomik ve sosyal agidan iilkeleri etkilemekte ve ozellikle 6demeler
dengesindeki agiklar1 daimi olan tilkelere ekonomik firsatlar saglamaktadir. Hac ziyaretleri
gerceklestirilebilen dini merkezlere sahip olmak, bu iilkelerin ekonomik gelismelerini

stirdiirmelerini saglayabilecek kaynaklara sahip olmalar1 demektir (Akat, 2000: 25).



75

111.1.2.5. Magara Turizmi
Magara turizmi magaracilarin sportif ve bilimsel amag¢lh olarak, magaralarin
icindeki dogal giizellikleri kesfetmeleri ve tanitmalariyla ortaya ¢ikmustir. Magaralarin
gorsel, sportif, saglik ve kiiltiir yoniinden biinyesinde barindirdigi 6zellikler, turizme
kaynak olarak magara turizminin ortaya ¢ikmasimi saglamistir. Magaralar, magaracilik
sporu ile ilgilenen her yastan ve gruptan turistleri gekmektedir. Magaralar sarkit ve dikitler,
traverten gibi dogal olusumlarla siislii alanlari, golleri ve yeralti dereleriyle doga
turizminin, mikro kimyasi ile saglik turizminin, dini ibadet yeri olarak inang ve Kiiltiir

turizminin kapsam alanina girmektedir (Doganer, 2001: 163).

111.1.2.6. Kis ve Dag Turizmi

Kis turizmi, temelinde kayak sporunun yer aldigi ve bu sporun
yapilabilmesinde kar ile kapli ve meyilli alanlara gergeklestirilen seyahat, konaklama ve
diger hizmetlerden faydalanmay1 iceren faaliyetlerin tamami olarak tanmimlanabilir
(Incekara, 1998: 3).

Dag turizmi ise, daghk alanda bulunma, dinlenme ve tatil yapma ve dag
sporlarinin yapildigi ugraslar igeren bir turizm hareketidir. Bu tiir uygulamalar daha ¢ok
orta ve yiiksek daglik alanlar iizerinde planlamr ve gergeklestirilir (Ulker, 1992: 11).

Kis ve dag turizmini tercih eden turistler, kent hayatinin streslerinden uzaklasip
kayak sporu, dag ylrlylisli, twrmanma, kamp kurma gibi sporlarla bos zamanlarin
degerlendirme ve hayatlarinin rutinlerini yeni maceralarla hareketlendirmek amaciyla ilgi
¢eken bir turizm tlirii olmaktadir.

Dag turizminde hedeflenen amaglar; ekonomik ve sosyal yonden yeterince

kalkinma saglanamayan daglik ve ormanlik alanlarin kalkinmasim saglamak ve
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hizlandirmak, bu yorelerdeki dogal zenginlikleri ve dogal ¢evreyi yipratmadan kullanmak,
turizm mevsimini yazdan kisa dogru uzatmak ve turizmi ¢esitlendirmek, kis mevsiminde

issiz kalan turizm ig giicliniin y1l boyu istihdamini devam ettirmek ve déviz giderlerini

artirmaktir (Ulker, 1978: 174).

111.1.2.7. Yayla Turizmi

Kent hayatindaki olumsuz kosullardan uzaklasmak, doga ile i¢ ice olmak ve
dogal yesil bir ortamda stres atmak igin tercih edilen bir diger turizm tiirii de yayla
turizmidir. Yaylalarin kirsal 6gelerin agirlikta oldugu, dagcilik ve tirmamslar, trekking, ath
doga gezisi, yamag paragsiitii, jeep ve safari gibi doga aktivitelerine uygun alanlar olmasi,
genis bitki Ortlistine sahip olmasi, iklimsel ozelliklerin elverisli olmasi, tarihsel ve
arkeolojik degerleri, sifali sular1 gibi dogal zenginliklere sahip olan bu bdlgelerin turizm

cekim merkezi olmalarini saglamaktadir (Acuner, 2006: 21).

111.1.2.8. Tarih Turizmi
Tarihsel agidan 6nemli olan bolgelere yapilan turizm faaliyetleri tarih turizmi
kapsamina girmektedir. Alaminda profesér unvan sahibi yabanci tarihgilerin de rehberlik

ettigi bu turizm tiirlinde, detayli bir inceleme merak gezisi haline gelmis turlar

diizenlenmektedir (Akat, 2000: 29).

111.1.2.9. Kiiltiir Turizmi
Kiiltiir turizmi, insanlarin bir yorenin, bolgenin veya iilkenin sosyal, tarihsel,
sanatsal, bilimsel yasam sekli degerlerini gérme, tanima ve 6grenme hevesi ile seyahat

etmeleri olarak tanimlanabilir (Acuner, 2006: 24).



77

Bu tanim kapsaminda, eski sanat eserlerinin, tarihi yapilarin, miizelerin, eski
medeniyetlerin ve onlara ait kalintilarin goriilmesi, yerel mimari ve 6zgiin ozellikler,
kiitiiphaneler, yerel mutfak, festival ve fuarlar, tiyatro ve sinema, miizik ve dans, lisans ve
edebi ¢aligmalar ve alt kiiltiirleri tanima amaci, arastirma, kesif ve dini amagl yapilan
seyahatler kiiltiir turizmi kapsaminda yer almaktadir (Kizilhirmak ve Kurtuldu, 2005: 101-

102).

111.2. Bartin ve Cevresinin Alternatif Turizm Potansiyeli

3.2.1. Bartin ve Cevresinin Tarihcesi

Bartin ve ¢evresinin ilk sahipleri hakkinda kesin bilgiler bulunmamakla
birlikte, yoreye ilk yerlesenlerin M.O. 14. yiizyilda gelen Gaskalar ve M.O. 13. Yiizyilda
Hititler oldugu kabul edilen bilgilerdir.

1395’te Yildinm Bayezid, Bartin’t Candarogullart Beyligi’'nin elinden alarak
Amasra’da bulunan Ceneviz kolonisi etkisini siirdiirmiis, Amasra 1460 yilinda Fatih Sultan
Mehmet doneminde Osmanli himayesine girmistir. Bartin, bircok topluluk, devlet ve
medeniyete ev sahipligi yapmustir (Bartin Valiligi, 2015: 6).

1460 yilinda Fatih Sultan Mehmet Uskiidar’dan avlanmak bahanesiyle yola
cikarken, Mehmet Pagsa Komutasindaki Osmanli Donanmasi da denizyolu iizerinden
hareket etmistir. Fatih Sultan Mehmet Ekim ayinda Bartin’a gelerek bugiinkii Ordu yeri’
ne kurmus, donanmayla iletisim kuran haberciler, donanmanin Amasra agiklarinda
goriindiigiinii belirttiklerinde, Amasra {izerine yiirliyen Fatih, Ceneviz Senyorii’ nden

savagsiz bir sekilde kan dokiilmeden Amasra’y1 teslim almistir.
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Bartin, 1811 yilinda Kastamonu’ ya bagli olarak kurulan Bolu Sancagina

baglanmistir. Bu dénemde ticari potansiyeliyle bolgenin pazar yeri olan ve On iki Divan
adin1 alan Bartin 1867 yilinda ilge olmus, 1876 yilinda da Belediye Teskilat1 kurulmustur.

Bartin, 1924 yilinda Zonguldak’in il olmasiyla beraber bu ilin ilgesi olmustur.

07 Eylil 1991 tarihinde de 28.08.1991 tarih ve 3760 say1l1 yasayla Zonguldak’tan ayrilarak

il statiisiine kavusmustur (Bartin Belediyesi, 2014: 17).

111.2.2. Bartin’in Turizm Olanaklar

Turizm sektorii en hizli gelisen ve biiyiiyen ekonomik sektorlerinden biridir.
Turizmin; yatirimlart ve is hacmini gelistirmesi, gelir yaratict ve lilkeye doviz girisi
saglayan, yeni istihdam olanaklar1 saglayan, sosyal ve kiiltiirel yasami etkileyen islevleri
ile tlkelerin dikkatinin bu ekonomik olaya yonelmesine neden olmaktadir. Turizm;
havayolu sirketleri, deniz ve demiryollari, kiralik ara¢ sirketleri, oteller, pansiyonlar,
restoranlar ve toplanti merkezleri gibi gerek biiyiik gerekse kiigiik is kollarindan olusan
diger alt sektorle iligkilidir ve biinyesinde ylizlerce yan kurulusu barindirmaktadir.
(MEGEP, 2007, s. 31-35).

Bartin ve ¢evresinin alternatif turizm potansiyeli incelendiginde tarihi ge¢misi,

iklimi, dogal giizellikleri ve kiiltiirel miraslartyla turizm potansiyeline sahiptir.
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Dogal Miras

Kiiltiirel Miras

Bartin Merkez

flcesi

Come Bogazi, Gergece Kaya

Kazanlari, Arit yaylasi, Dogal
Peyzaj

selalesi, Copbey saleleri ve Dev

Tarihi Evler, Kopriiler, Camiler,

Aya Nikolas Kilisesi, Tirbeler,

Ahsap yap1 mimarileri, Tel Kirma
Caligmalari, Keten, Kilim-Hal1 ve
Kumag Dokumaciligi, Geleneksel
Yap1 Mimarisi, Ahsap ve Metal
Islemeciligi, Yaylacilik, Festivaller

“Odalar yani” tarihi yeralt1 ¢arsisi,

Amasra Ilgesi

Amasra Limani, inkum, Giizelce

plajlari, Giirciioluk Magarasi
(Impiri Yakinlari)

hisar, Mugoda, Kizilkum, Cakraz

Tarihi miras (Hellenistik, Roma,
Bizans, Ceneviz, Osmanli
doénemlerine ait; kale, kilise,
manastir, Anit, tarihi ¢arsisi-
bedesten, miize, vb.), Geleneksel
yapt mimarisi, Karakteristik tekne

imalathaneleri,

Kurucasile Tlgesi

Kurucasile liman1 ve plaji,
Gokeekale koyu, Tekkeoni,

Kapisu plajlari, Golderesi,
Karaman, Cambu Yalisi, Gokyar

dip selaleleri, Magaralar.

Tekne imalathaneleri, ahsap
islemeciligi, Kromna dénemi tarihi
kalintilari, bayram, diigiin, nisan

toreni gelenekleri

Ulus llgesi

Uluyayla ve Magaralari, Ardig
yaylasi, Ulukaya selalesi ve
Kanyonu, Aksu selalesi, Dogal
bitki Ortiisii, Yukaridere
cevresindeki plato ve daglhik

alanlari, dogal peyzaj

Tel Kirma Calismalari,
Dokumacilik, Ahsap Yapi
Mimarisi, Ahsap Islemeciligi,
Yaylacilik, Festival ve Diger

Organizasyonlar

Kaynak: Turoglu ve Ozdemir, 2005
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Doga Yiiriiyiisii: Arit, Ulus, Kocanaz, Gokirmak vadileri doga yiiriiyiisii icin
elverigli alanlara sahiptir.

Ath Doga Yiiriiyiisii: Doga yliriiyiisii i¢in elverisli arazi yapisina sahip vadiler
ve platolar bu tiir faaliyet i¢in uygun dogal sartlar sunar.

Dagcilik: Ozellikle Arit ve Ulus vadilerini cerceveleyen yiiksek ve egimleri
degisen plato ve daglik araziler dagcilik aktivitesi i¢in uygun ortam saglamaktadir.

Bisiklet Turlar: Bisiklet turlar icin, arazi egiminin dag bisikleti i¢in uygun
oldugu alanlar se¢ilmelidir. Ulus vadisi, Bartin-Amasra, Giizelce hisar-Kizilkum, Kozcagiz
— Kumluca bolgeleri, bisiklet turlarinin yapilabilecegi alanlar arasinda yer almaktadir.

Magara Turizmi: Bartin ili sinirlart i¢inde, kiregtasinin yaygin olarak
bulundugu arazilerde erime bosluklarimin olusturdugu degisik sekil ve boyutlarda
magaralar bulunmaktadir. Bu magaralar ekoturizim kapsami igerisinde degerlendirilebilir
niteliktedir. Bu magaralardan en karakteristik olan ornekler ise Giirciioluk ve Uluyayla
magaralaridir.

Deniz Turizmi: Bartin ilinin, dik ve ormanlik yamaglar ile denize ulasan kiy1
kesimi, koylar1 ve renklerle i¢ ige gecen bitki Ortiisiiyle ilgi ¢ekici bir yere sahiptir. Bu
koylar, temiz kumlari, sakin ve az dalgali denizleri ve dogayla biitiinlesen ilgi ¢ekici
giizellikleriyle turizm potansiyeline sahip olmaktadir.

Amasra, Inkum, Cakraz plajlari deniz turizmi ig¢in uygun alanlardir.
Giiniibirlikgiler i¢in ise; Giizelce hisar, Mugada,Hatipler, Kizilkum, Bozkdy, Akkonak,
Deliklisile, Gogkiin, Cambu, Tekkednii, Kapisiyu ve Kurucasile Bartin kiyilarindaki dogal
plajlar1, su-deniz sporlar1 (yiizme, dalma, yelken, balik avciligi, vb.) i¢in uygun potansiyele

sahiptir.
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Amasra ve Kurucasile limanlari, yat gecelemelerine miisait limanlardir.
Kurucasile, diinyada yapilan ilk ahsap teknenin yiizdiiriildiigii yer olarak bilinmektedir. Un
salmighgim bugin de Tirkiye'nin giizel ahsap guletlerinin yapildigi yer olarak
stirdiirmektedir.

Tarih Turizmi: Bartin ili ve ¢evresinin tarihi mirasi1 oldukga genistir. Ozellikle
Amasra ilgesinde Hellenistik, Roma, Bizans, Ceneviz, Osmanli donemlerine ait, tarihi
turizm acisindan ilgi ¢ekecek ¢ok sayida yap1 bulunmaktadir.

inan¢ Turizmi: Bartin ilinde camii, tiirbe ve dini ziyaret yerleri, ekoturizim
kapsaminda degerlendirilebilecek potansiyele sahiptir. Halilbey Camii, Ibrahimpasa Camii,
Sadirvan Camii, Amasra Fatih Camii, Aya Nikolas Kilisesi, Amasra Kiigiiktepe
Martyriumu, Hisarkale Mahzeni, Ebu Derda Tirbesi inang turizmi kapsaminda
degerlendirilebilecek yerlerdir.

Kiiltiir Turizmi: Bartin ili ve g¢evresi kiiltiir turizmi g¢ergevesinde
degerlendirilebilecek potansiyele sahiptir.

Amasra’da; miize, kale, Kuskayasi Yol Aniti, yeralt1 galerisi ve kiliseler, antik
tiyatro ile bedesten kalintilari.

Merkez ilgede; Aya Nikolas Kilisesi, hdyiikler ile Osmanli donemi eserlerinden
camiler, kopriiler, hanlar, hamam ve ahsap evler, Giizelce hisar lav kayalari.

Kurucasile’de; Kromna kenti kalintilar1 olan Tekkeonii kalesi, mahzen ve
galeri ile Yedikuyular.

Ayrica; folklorik degerler ve yore mutfagi, geleneksel el sanatlarindan 400
yillik bir gelenegi yansitan ahsap yat ve tekne yapimciligi, Amasra’da agac isleri
(oymacilik- siisleme) ve merkezde tel kirma {irtinleri kiiltiir turizmi igin uygun yerler ve

etkinliklerdir.
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Yerel El Sanatlari: Tel kirmasi, dokumacilik, peskir islemeciligi, ahsap ve
metal is¢iligi, tekne yapimciligi ekoturizim g¢ergevesinde degerlendirilebilecek, yerel halk
icin gelir saglayan bir alternatif olarak degerlendirilebilir niteliktedir.

Festival ve Diger Yerel Organizasyonlar: Bartin ilinde her yil tekrarlanan
bircok yayla senlikleri, festivaller ve spor organizasyonlar1 yer almaktadir. Bu
organizasyonlar ekoturizim kapsaminda yeterli olanaklara sahip olmaktadir.

Selaleler: Bartin ili selaleler yoniinden zengin bir kaynaga sahip degildir.
Kurucasile’de Gol Deresi Selalesi; orman giilleri ve zengin yesil dokusuyla yiikselen bir
vadide bulunmaktadir. Ulus ilgesinde Ulukaya Selalesi; gerek otantik yapidaki cekiciligi
ile gerekse cevresindeki giizelligi ile yogun ziyaretgi ¢cekmektedir. Efsaneye gore; her kim
Ulukaya selalesinden bir yudum su igerse ya da bir mendil islatirsa asklar1 tutkuya
doniisecek ve sonsuza dek siirecektir.

Yayla turizmi: Bartin ilinde farkli yiikseltilere sahip, ormani, yesili,
magaralar1 ile Uluyayla, Ardi¢ ve Gezen yaylalar1 olaganiistii giizellikleri ile yayla turizmi
kapsaminda uygun potansiyele sahiptir.

Kongre Turizmi: Ulkemizde turizmin basladig1 yer olarak bilinen Amasra;
son yillarda kongreler igin giderek artan talepler bulunmaktadir. Bartin ve o6zellikle
Amasra’da kongre talebinin karsilanmasi i¢in kongre salonlar1 ihtiyaci bulunmaktadir.

Kiiltiirel ve dogal potansiyeli ile kongre turizmi kapsaminda degerlendirilebilir.

II1.3. Turizm Arzi ve Turizm Talebi

I11.3.1. Turizm Arz1
Turizm arzi; belirli kosullar altinda belirli bir fiyatla bir {ilkenin ya da bolgenin,

turistlerin faydalanmasi i¢in sunmaya ya da turistlere satmaya hazir oldugu tiim turistik
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zenginliklerin tamami olarak tanimlanabilir (Olali ve Timur, 1988: 171). Diger bir tanima
gore tturizm arzi, ekonomik agidan, “belirli bir piyasada belirli bir fiyata ya da bir bedeli
olmadan turizm tiiketicilerine arz edilen tim mal ve hizmetlerin tamami” seklinde
tanimlanmaktadir (Yagci, 2003: 40).

Turizm arz1 yapisi geregi; biriktirilemeyen, satin alma 6ncesinde denenemeyen,
tiketilmesi igin seyahat edilmesi gereken hem dogal hem de insan yapimi kaynaklardan
olusan ve birbirinden bagimsiz ya da bir arada olabilen bir dizi bilesenin bir biitiin
olusturarak satin alinmas1 anlamini ifade etmektedir (Sinclair ve Stabler, 2002: 58).

Turizm arzinin olugmasim saglayan unsurlar1 4 kategoride toplayabiliriz. Bu
kategoriler, su sekilde agiklanmaktadir (Goeldner & Ritchie, 2006: 329-330):

Dogal Kaynaklar ve Cevre: Bolgenin genel hava sartlarimi igeren iklim,
bolgedeki fiziki cografya, arazi yapisi ve florasi, plajlari, su kaynaklari, bolgenin dogal
giizellikleri ve zenginlikleri ile igme suyu temini gibi unsurlar bu kategoride gosterilebilir.

Insa Edilmis Cevre: Bolgenin alt ve iist yapi kaynaklari olusturan
kategoridir. Temel yap1 tasi bolgenin alt yap1 kaynagidir. Turizm sektoriiniin {ist yapisi ise
turistlerin bir bolgeye seyahat etme nedenini destekleyen temel olgulardir. Havalimanlari,
kara yollari, demir yollari, marina ve limanlari, otopark alanlari, sehirlerarasi terminali ve
tren istasyonu hizmetleri, konaklama tesisleri, restoranlar, aligveris ve eglence merkezleri,
miizeler, diikkanlar bu kategoride gosterilebilir.

Operasyon Sektorleri: Turizm sektoriinde operasyon sektorleri, bolgeye
seyahat eden turistlerin yaminda yerli halkin da yararlandig1 hizmetlerdir. Ulasim sektorti,
yani hava yollarinin olugmasi, gemi seferleri, taksiler, otomobiller, tramvaylar gibi transfer

araclar1 6rnek olarak gosterilebilir.
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Misafirperverlik Ruhu ve Kiiltiirel Kaynaklar: Bolgenin temel sosyal

yapisim1 olusturan olgu, kiiltiirdiir. Dil, adetler ve boélge insaninin dinleri, ¢alisma ve
dinlenme davramislar1 bu kategorinin altinda toplanabilir. Turistlere gdsterilen

misafirperverlik, bolgenin kiiltiirel zenginliginden kaynaklanmaktadir.

111.3.1.1. Turizm Arzinin Ozellikleri

Yukaridaki agiklamalar esliginde s6z konusu kategorilerden hareketle turizmin
arz yapisimt daha anlasilir kilmak i¢in turizm arzimin 6zellikleri su sekilde siralanabilir
(Olali ve Timur, 1988: 179-185):

e Turizm sektoriinde arz, biiyiik yatirimlar gerektirmektedir. Belirli bir bolgenin
turizm sektoriinde aktif olmaya baslamasi, gelecekte yapilacak yatirimlarin da
maliyetinin artmasima sebep olur ve arazi fiyatlar1 {izerindeki bask1 yiikselir,
isletmeler bakimindan da personel sorununun dogmasina yol agar.

e Turizm endiistrisi, turizm talebindeki mevsimlik dalgalanmalardan, krizlerden,
politik huzursuzluklar gibi faktorlerden c¢abuk etkilenen bir sektor olmasi
sebebiyle iirettigi mal ve hizmetler ya da edinilen deneyimlerin stoklanmasi
s6z konusu olamaz. Bu nedenle turizm arzim olusturan mal ve hizmetlerin
tiretildigi anda tiiketilmesini zorunlu kilmaktadir.

e Turizm arzinda ikame olanaklarinin fazla olmasi, meydana gelebilecek
risklerin dagitilmasim zorlastirmaktadir.

e Yapisal Ozellik: Turizm arzimn belirgin 6zelligi, birgok hizmet sektdriinde
oldugu gibi emek-yogun iiretime dayalidir. Son yillarda yasanan teknolojik
gelismeler, giinimiizde emek-yogun {iretim yapisim degistirmis ve iiretim

faktorlerinin tiretimdeki 6nemini artirmistir. Bu degismeler turizm sektoriiniin
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ekonomik ve sosyal yapisinin yeni ihtiyaglar dogrultusunda sekillendirilmesi
sorununu beraberinde getirmistir. Hizmet sektoriinde teknolojinin gelismesi ile
birlikte beden giicti yerine makinelerin kullanilmasi nice zorluklara yol agmis,
bu nedenle teknolojik yeniliklerin uygulanmasi beklenen verimlilige ulasmada
bir degisiklige ugramamustir.

Turizm arzi, diger turistik destinasyonlardaki fiyatlarin etkisi ve tiiketicilerin
farkli egilim ve gereksinimleri gibi dis faktorlerin etkisinde kalarak farklilik
gostermektedir. Yani, turizm arzi turistlerin sosyo-ekonomik, sosyo-
demografik ve psikolojik 6zellikleri gbz Oniine alinarak mal ve hizmetlerin
sunulmasi gerekmektedir.

Turizm arzi esnek olmayan bir ozellige sahiptir. Turizm sektorii, diger
sektorler gibi ekonomik degiskenler karsisinda duyarlidir. Turizm sektoriiniin
arz analizlerinde zaman faktoriiniin g6z ardi1 edilmemesi gerekmektedir.
Turizm arzi, kapasite kullanimina dayali bir esneklige sahiptir. Konaklama
tesislerindeki kapasite yatak sayisi ile ifade edilir. Kapasite kullanim1 giinliik,
aylik, yillik ve sezonluk olarak geceleme sayisiyla hesaplanmalidir.

Bir turizm tiiketicisi turizm faaliyetlerinden tam olarak faydalanabilmek igin
turizm arzin1 meydana getiren etkenlerle direkt temas kurmak zorundadir yani
tiretimin oldugu yere gitmesi gerekmektedir. Diger bir ifade ile turizm
sektoriinde turizm tiiketicisi, bir otel odasi i¢in otele, bir yemek i¢in restorana
gitmesi gerekmektedir. Bu nedenle arzin oldugu yer ayni zamanda tiiketim
yeri olmaktadir.

Turizm arzi farkli alanlart ilgilendiren bir karaktere sahiptir. Bir

destinasyondaki fiziki, dogal, kiiltiirel ve beseri ozellikler bu bdlgeyi ziyaret
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eden turizm tiiketicisinin hafizasinda bir biitiin halinde yer edinmekte ve
turistin tatil deneyimine bir biitiin olarak katki saglamaktadir. Diger bir
ifadeyle, tim faktorler turistlerin tatil konusundaki fikirlerini etkilemektedir.
Bu nedenle, ortaya cikabilecek olumsuz bir deneyim turistlerin tatil
hakkindaki biitiin izlenimlerini olumsuz bir sekilde etkileyebilir. Bir kiy1
turizm bdlgesindeki konaklama isletmesini deniz ve kumsaldan ya da gorevli

personelden bagimsiz diistinmemek gerekmektedir.

I11.3.1.2. Turizm Arzim Etkileyen Faktorler
Bir bolgedeki turizm arzini etkileyen baslica faktorler; gekicilik, ulasilabilirlik,
etkinlikler, turizm isletmeleri, imaj ve yerli halkin turizm algist seklinde siralanabilir

(Bayat, 2010: 7). Bazi uzmanlara gore ise turizmin arzi kendi 6zel talebini olusturmaktadir.

II1.3.1.2.1. Cekicilik

Bir bolgenin ya da hizmetin turizm sektoriinde dikkati {izerine toplayabilmesi
icin ¢ekicilige sahip olmasi gerekmektedir. Cekicilik, turistlerin ziyaret etmek istedikleri
bir yeri, diger yerlere tercih etmelerine neden olan faktorler seklinde agiklanabilir (Kozak,
Kozak, & Kozak, 2010: 42). Cekiciligin olmadig1 yerde turizmden s6z etmek neredeyse
olanaksizdir. Cekicilik, turizm sektoriiniin anahtar unsurlarindandir. Turizmde ¢ekicilik
unsurlarini ii¢ temel kategoride toplayabiliriz Vanhove (2005: 76-77):

Dogal Cekicilik Unsurlari: Genel olarak ¢alismalarda bu kategoride; iklim,
plajlar, volkanlar, manzara, flora-fauna, kanyonlar, selaleler, goller, magaralar ve daglar

olarak alinmistir.
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Insan Yapmm Cekicilik Unsurlari: Turizme yénelik insa edilmedikleri halde

turistleri ¢eken yapilardir. Insan yapim olan; iilkemizde kalintilari bulunan Artemis

Tapmagi, Misir’da bulunan Piramitler gibi kiiltiirel ve sosyal gekiciligi olan yapilar1 bu
kategoride 6rnek olarak gosterilebilir.

Belirli Bir Amac Icin insa Edilmis Yerler: Turizmde cekicilik saglamak

amaciyla Ozellikle tasarlanip insa edilen yerlerdir. Tema parklari, marinalar, kayak

merkezleri, festival alanlar1 ve kaplicalar bu kategoride 6rnek olarak gosterilebilir.

111.3.1.2.2. Etkinlikler

Turizm merkezlerindeki etkinlikler ve eglenceye yonelik faaliyetler giiclii bir
¢ekim alani olmaktadir. Bale gosterileri, tiyatrolar, oyun salonlar1 ve gece kuliipleri ile
festival, kongre, bayram senlikleri, fuar gibi etkinlikler ile turistlerin zevk ve tercihlerine
cevap Vvererek oOnemli c¢ekim gilicii olustururlar. Etkinliklerin diger avantajlar
irdelendiginde; yerel alanin yenilenmesi, tazelenmesi, diizenlenmesi ag¢isindan katkida
bulunarak ve s6z konusu alanda turist ¢ekiminin saglandig: ifade edilebilir (Argan, 2007:

447),

111.3.1.2.3. Yerli Halkin Turizme Tutumu

Turizm sektorii ile adindan s6z ettiren ilkeleri inceledigimizde; turizmin
gelismesini destekleyen unsurlarda dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlerin yani sira bdlgede
yasayan yerli halkin turistlere yonelik tutumlarinin da oOnemli bir rolii oldugu
gorlilmektedir. Yerli halkin turizmin gelismesine desteklerinin saglanmasi i¢in halkin bu
gelismeye karsi yaklasimlarinin ve bu yaklagimlart etkileyen unsurlarin tespit edilmesi

gerekmektedir (Cengiz ve Kirkbir, 2007:20).
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Turizmin bolgedeki gelisim siirecinde yerli halkin turizme kars1 algisi
dogrudan etkiye sahiptir. Yerli halkin turizme olumlu yonde destekleyici tutumlarinin
olmadigi ve halkin turizm faaliyetlerine yeterli destegin saglanmadigi bir bolgede bu
sektoriin yeterli boyutta hareketlenmesini kisitlayacaktir (Tirker ve Tirker, 2014: 82).
Yerli halkin turizm konusundaki yaklagimlarinda 6nemli farkliliklar ortaya ¢ikabilir. Bu
farkliliklarin ortaya ¢ikma Sebepleri arasinda; halkin yasam bigimi ve yasanilan alaninin
turizm gelisim diizeyi gosterilebilir (Renda, Mendes ve Valle, 2011: 1090).

Yerli halkin turizm iizerindeki esas odak noktasi, turizmin kisisel yasam
alanlara yonelik etkileridir. Yerli halkin turizmin gelismesi stratejisinde turizme bakis
acisi, turizm ile yarar saglamaktan ya da kardan ziyade turizmin ekonomik, kiiltiirel ve
cevresel etkilerin algilanma sekline gore farklilik gosterebilmektedir (Alaecddinoglu, 2007:
3).

Bolgede ikamet eden halk, turizmin etkilerine yonelik olumlu bir tutuma
sahipse, bolgede turizmin geligsmesini destekleyici olacaktir. Bu yiizden bdlge halkinn,
turizmin gelismesi hususundaki desteginin, tercihlerinin ya da muhalefetinin arastirilmasi
onem teskil etmektedir. Ozellikle, yerli halk i¢inde genc niifusun etken bir konuma sahip
olmalarindan dolay1 turizm etkileri hakkindaki yaklagimlari, turizm planlamasi ve

beraberindeki uygulamalar bakimindan oldukga 6nemlidir (Cetin, 2009: 16).

111.3.1.2.4. Ulasilabilirlik

Turizm arzim etkileyen diger bir 6nemli faktor, turizm bolgelerine ve turizm
isletmelerine kolay ulasilabilirlik saglanmasi igin olusturulan altyapi olanaklaridir.
Herhangi bir bélgenin yiiksek ¢ekicilige sahip olmasina ragmen, turist gonderen bolgelere

uzak kalmasi ya da turizm isletmelerine ulasimda altyapisinin yetersiz olmasi durumunda;
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bir diger ifadeyle havayolu, karayolu, denizyolu ve demiryolu gibi tasimacilik baglantisi
yeterli degil ise, turizm iirlinlerinin sunulmasinda sorunlar ortaya ¢ikacaktir. Ulasilabilirlik,
yiiksek cekicilige sahip olan turizm destinasyonlarimin hedef kitle ile arasindaki uzakliga
ve onlara kolay ulasabilme imkanini ifade etmektedir. Turizmin basarili bir sekilde arz
edilmesinde ulasimin; mesafe acisindan yakin olmasi, siire acgisindan kisa ve maliyet
acisindan ucuz yani ulasilabilirliginin kolay olmasim gerektirmektedir (Kozak, Kozak ve

Kozak, 2010: 43).

111.3.1.2.5. Altyap1 ve Ustyap1 Olanaklar

Altyap1 ve iistyapi olanaklarinin varlig1 belki de seyahat edilecek destinasyon
konusunda tercih kararimi en fazla etkileyen faktorlerden biridir. Altyapr hizmetleri ile
ifade edilmek istenen seyahat edilecek destinasyondaki yollarin, ulasim hizmetlerinin,
tasimacilik sistemlerinin, konaklama tesislerinin, yeme-igme birimlerinin en azindan hijyen
ortama sahip olmalarini gerektirir. Turist agisindan arzu edilen durumlar arasinda, sinek, su
problemi, bulasici hastaliklar gibi sorunlarin olmamasi gibi durumlar da yer almaktadir.

Bunlarin yani sira, turist gonderen ve turiste ev sahipligi yapan iilkeler
arasindaki ulagim hizmetleri, turist kabul eden {ilkedeki hizmetlerin turist gonderen
tilkedeki turistlerin zevklerine uygun diizenlemis olmasi, herhangi bir saglik sorununun
yasanmasi durumunda sigorta islemlerinin aktif olmasi, giivenlik sorununun olmamasi, iki
iilke arasinda herhangi bir sekilde medeni ya da 6zel kanunlar kapsaminda ayriliklarin
yasanmamasi ya da yasanmasi durumunda turist génderen iilke kanunlarinin gecerliligine
oncelik hakki taninmasi gibi 6zel konumlar iistyap1 hizmetleri kapsaminda yer almaktadir

(Y1ldiz, 2007: 116).
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111.3.2. Turizm Talebi
Turizm talebi genel olarak bir mal ya da hizmetin turizm tiiketicileri tarafindan
kullammina yonelik bir 6l¢ii olarak ifade edilir. Turizm talebi, ‘’Seyahat yapma istegi
bulunan ve bu istegini karsilayabilecek yeterli gelire sahip olan insanlarin sayisina denir”
seklinde yorumlanir. Turizm talebini agiklayan temel teori; yasamilan yerden, seyahat
edilmek istenilen destinasyonlara yonelen turist hareketleridir (Proenga ve Soukiazis, 2005:
4). Turizm talebi ii¢ sekilde olusabilir. Bunlar (Yarcan, 1994: 29);

e Gergek talep, seyahat etme talebi bulunan ve turistik destinasyonlara gidip
talep ettigi turizm hizmetleri kullananlarin olusturdugu talep seklidir.

e Potansiyel talep, seyahat etme ve turizm hizmetlerini kullanma arzusuna sahip
oldugu halde maddi ya da gegici nedenlerden dolay1 seyahat talebini
gerceklestiremeyenlerin olusturdugu talep seklidir.

e Carpitilmig talep, arzu ettiginde seyahat edebilecek olan fakat olanak ve
kolayliklar ~ hakkinda  bilgi  sahibi olmadigi i¢cin bu talebini

gerceklestiremeyenlerin olusturdugu talep seklidir.

111.3.2.1. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Turizm talebinin gelisim gostermesi birtakim ekonomik, sosyal ve fiziksel
unsurlara bagli olarak gergeklesmektedir. Toplumlarin sosyal ve ekonomik konumlari ile
ikamet ettikleri bolgeler bakimindan degisiklik gostermekte ve zaman zaman
farklilasabilmektedir. Turizm talebini etkileyen unsurlar incelendiginde, her bir faktoriin
sahip farkli o6zelliklerin turizm talebini ne yonde etkiledigini kavramak miimkiin
olabilecektir (Olali ve Timur, 1988: 197). Kimi iilkelerde turizm faaliyetlerine katilim

yogunluk kazanirken kimi iilkelerde ise katilim yogun olmamaktadir (Vanhove, 2005: 50).
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Turizm talebini tek bir faktor pozitif ya da negatif yonde etkileyebilecegi gibi, ayni anda
bircok faktor de etkileyebilmektedir. Talebi etkileyen faktorlerin fazla olmasi etkilerinin
belirlenmesini zorlastirabilmektedir. Talebi etkileyen faktorler ekonomik, sosyal, politik ve

psikolojik faktorler olarak dért baslikta incelenebilir (Oztas, 2002: 57).

I11.3.2.1.1. Ekonomik Faktorler

Turizm talebini en ¢ok etkileyen ekonomik faktorler; turizm friinlerinin ve
hizmetlerin fiyatlari, gelen turistlerin gelir diizeyleri, turizm isletmeleri tesis ve yatak
kapasiteleri, seyahat edilecek yerin uzakligi, ulasim olanaklari ve bunlarin fiyatlaridir
(Oktayer, Susam ve Cak, 2007: 18).

Fiyat Diizeyi: Bir iirin ya da hizmetin talebini ilk olarak belirleyecek olan
faktoriin, o Uriin ya da hizmetin fiyati olmasi, talep kanununun dogal bir sonucudur.
Dolayisiyla turizm talebini, turizm firiin ve hizmetlerinin fiyatlart ile paralel olarak
aciklamak miimkiindiir. Satin alma giicii yeterli olmayan insanlarin turistik faaliyet i¢in bir
bagka iilke ya da bolgeye seyahat etmesi olanaksizdir. Bir turist seyahat planlamasi
yaparken, gelir diizeyini, seyahat edilecek bolgenin fiyat diizeyini ve ulastirma maliyetleri
gibi unsurlar1 g6z Oniinde bulundurmak zorundadir. Bunun yam swra, diger {irin ve
hizmetlerin fiyatlar1 da turizm talebi iizerinde etken olabilmektedir. Ornegin; potansiyel
turistler, diger iriin ve hizmetlere yapacaklar1 harcamalar i¢in daha fazla ya da az pay
aywrabilmek igin turizmin daha ucuz (ya da daha pahali) cesitlerini tercih edebilirler
(Kozak, Kozak ve Kozak, 2010: 63).

Gelir Seviyesi: Turizm talebini etkileyen faktorler arasinda; turist gonderen
iilkenin geliri ya da turistin kisisel geliri, genellikle 6nemli bir unsur olmustur. Ayrica, kisi

basima diisen gelir de talebin belirleyici faktorleri arasindadir. Eger tatil talebi diisiiniiliirse,
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turizm talebini etkileyen ekonomik faktorlerden en Onemlisi kisinin harcanabilir gelir
diizeyidir. Fakat is seyahatlerine odaklanilacak olursa isin i¢ine daha genel gelir degiskeni
olan milli gelirler girebilir (6rnegin, Gayri Safi Yurtici Hasila). Bunun yaninda turist
gonderen iilke ile turist kabul eden iilkenin birbiriyle olan ekonomik iliski ve aralarindaki
toplam ithalat ve toplam ihracat da turizm talebini etkileyen faktorler arasindadir (Song ve
Witt, 2000: 4).

Ekonomik Uzakhk: Ekonomik uzaklik olgusu; ulastirma icin gereken iki
bolge arasndaki zaman zarfim ve ulasim maliyetini ifade etmektedir. Turizmin gelisim
gosterdigi zamanlarda ekonomik uzaklik, potansiyel talebin bolge tercihinde 6nemli etken
konumunda olmustur. Fakat teknolojik gelisme ve bunun sonucunda organize paket
turlarin artis gostermesi ile ulagima ayrilan zaman ve iicret giderek diisiis gostermeye
baslamistir. Bunun yam sira Latin Amerika iilkeleri gibi, turist gonderen bolgelere uzak

kalan bazi bolgeler ekonomik uzakligin ortaya c¢ikardigi sorunlari yasamaya devam

etmektedir. (Kozak, Kozak ve Kozak, 2010: 66).

111.3.2.1.2. Sosyal Faktorler

Turizm talebi iizerinde ekonomik faktorlerin disinda etkili olan; insanlarin
kendilerine aywracaklari bos zamanlarinin artmasi, ticretli y1llik izinler gibi sosyal haklarin
varligi, haftalik ¢aligma saatlerinde ortaya ¢ikan degisimler, hafta sonu ve bayram tatilleri,
niifus yapis1 ve egitim diizeyi gibi etkenleri siralamak miimkiindiir. Kiiltiirel faaliyetler,
egitim olanaklar1, spor, alisveris ve eglence olanaklar, farkli kiiltiirleri tanima istegi gibi
sosyal faktorlerden de soz edilebilir (Oktayer, Susam ve Cak, 2007: 20). Bu faktorlerin
haricinde kiiltiirel faktorler de sosyal yapi igerisinde yer aldigi i¢in sosyal faktorler

basligina dahil edilebilir (Vanhove, 2005: 55).
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I11.3.2.1.3. Politik Faktorler
Turizm talebi iizerinde oldukca etkili rolii olan faktorlerden biri de turistin;
kendi iilkesi ile seyahat ettigi lilkenin aralarindaki siyasi ve politik durumdur (Olali ve
Timur, 1988: 206; Bahar, 2000: 44). Seyahat talebinde bulunacak turistin iilkesinde i¢ ve
dis turizmi engelleyici nitelikte bir siyasi rejim s6z konusu ise bu durum turizmin
gelismesini zorlayacaktir. Turizm sektoriinde, dis turizm talebi iizerinde sinirlayict ve

baskilayic1 yasalarin yer almamasi ve turizme engel olmamasi gerekmektedir (Bahar,

2000: 44).

I11.3.2.1.4. Psikolojik Faktorler

Bu faktorler arasinda moda, dini inanglar, dogal yasama duyulan 6zlem, reklam
ve tanitim gosterilebilir. Moda, turizm talebi iizerindeki fiyat faktoriiniin negatif etkisini
azaltabilen en &nemli unsurlardandir. insan yasamini ydnlendirmede etkin bir gérev
iistlenen moda, zevk ve aligkanliklar, diger mal hizmetlere olan talebi etkiledigi gibi
turistik mal ve hizmetlere olan talebi de etkileyebilmektedir. Ozellikle turistik bolgelerdeki
turizm {irtinleri ¢cogunlukla moda egilimlerinin etkisi altindadir (Oktayer, Susam ve Cak,

2007: 22).

I11.4. Turizm ve Kalkinma iliskisi

Turizm son zamanlarda degisik amaclar i¢in popiiler bir kiiresel faaliyet
olmaktadir. Turizm birbirine baglantili olarak ekonomi, politika, sosyoloji, ¢evre, hukuk,
is gibi farkli ¢aligma alanlan ile iliskilidir. Bu 6zelligi ile turizmin tilkelerin gelismesine

katki sagladigini soylemek miimkiindiir (Keskin ve Cansiz, 2010: 23-45).
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Turizm, doviz saglayici ve isttihdam olanagi gibi nitelikleriyle yerel
ckonomilere katki saglamaktadir. Ayni1 zamanda, birtakim eksiklikleri olmasina ragmen
uygun sartlar ve kabul edilebilir tercihler ile gelismekte olan ekonomiler agisindan 6nemli
bir sektor olmaktadir (Giilbahar, 2009: 20-46). Diinya ile birlikte Tiirkiye'de de turizme
yonelik c¢alismalar biiyiikk capta bir ilerleme kaydetmistir. Turizm sektoriine yapilan
yatirimlardaki artis milli gelir igerisinde turizmin payindaki artisin yani sira 6demeler
dengesine ve hizmetler sektoriine de olumlu bir etki saglamistir (Dilber, 2007: 219).

Tiirkiye ekonomisinin yapi taslarindan biri olan ve diinyada da en fazla gelisen
ve genisgleyen sektorlerden biri turizm ile birgok hiikiimet; dis ticaret agig1, enflasyon ve
issizlik gibi konularin iizerinde durmaktadir (Cimat ve Bahar, 2003: 2). Ozellikle
1950’lerden itibaren turizm talebindeki hizli artis, bazi iilkelerde hiikiimetlerin ve
girisimcinin fayda ve maliyet analizi yapmadan yatirim yapmasina yol agmaktadir. Bircok
tilkenin turizmi Oncii endistri olarak gdrmesinin nedeni bolgesel ekonomik kalkinmayi
stirdiirmektir. Bolgesel kalkinma bakimindan turizm sektorii, daima ekonomik kalkinmaya
yon verici olmaktadir (Kiind ve dig., 2015: 74).

Turizm sektoriiniin gelisim gostermesi ile ulusal gelir seviyesinin iyilesmesi,
turizmle ile ilgili endiistrilerden yararlanilmasi, istihdam oraninin arttirilmasi gibi
konularda bolgenin diger endiistrilerinin gelismesine olanak saglanmaktadir. Bu niteligi ile
turizm, ekonomik kaynaklarim gelistirebilen bir faktor olarak goriilmektedir (Lie, 2014:
225).

Ekonomik acidan diisiiniildiigiinde genellikle turist harcamalar1 ihracatin bir
benzeri olarak goriilmektedir. Bir ihra¢ iriinii olmamasina karsin turizm faaliyetinin
ekonomideki etkileri ihracattaki gibi olmaktadir. Herhangi ihrag¢ malinin yurt disina

satilmasi zorunlu iken, turizm {irliniinden yararlanmak isteyen turizm tiiketicileri bu tiriiniin
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bulundugu yere seyahat etmek zorundadirlar. Turizm diriini iilkede kalmasina ragmen
halde ihra¢ edilmis gibi bir etkisi olmaktadir. Bu durum turizm gelirlerinin ihracatin bir
benzeri olarak degerlendirilmektedir (Akova, 1997: 271).

Turist harcamalari, doviz girisi ile 6demeler dengesine ve turizm genislemesi
ile olusan gelirlere katki saglayabilir ve ekonomi icin ciddi bir gelir kaynag:
olabilmektedir. istihdam, vergi gelirleri ve diger ek gelirler gibi farkli ekonomik kazanglar
turizm faaliyetleri sayesinde elde edilebilmektedir. Bu 6zellikleri ile turizm sektoriiniin
gelismesinin ve ilerlemesinin ekonomik biiylimeye olumlu bir katkida bulundugunu

sOyleyebiliriz (Kiinii ve dig., 2015: 77).

I11.5. Turizmin Etkileri

Turizm; giinlimiizde tim diinya tilkelerini ilgilendiren, ekonomik, sosyal ve
cevresel bir olgudur (Caliskan ve Tiitlincii, 2008: 807). Turizm sektord, iilkeler i¢in hizli
ilerleyen bir 6zellige sahiptir. Gelismekte olan tilkelerde turizm tesviklerinin temel amaci,
tilkeye doviz girisinin saglanmasidir (Zaei ve Zaei, 2013: 15).

Turizm 06zellikle gelismekte olan {ilkelerde kalkinmalarini saglamak ve
stirdiirmek i¢in gereksinimleri olan dovizi saglamak, iilkede tretim verimliligini ve
cesitliligi arttirmak ve 6zellikle istihdam olanaklari saglamak agisindan oldukga énemli bir
yere sahiptir. Turizme bazi lilkelerin goriisleri bu sekilde olumlu iken buna karsin bazi
iilkeler, turizmin zararlarimin faydalarindan fazla oldugunu savunmaktadirlar (Karagor,
1998: 207).

Turistik gereksinimlerin giderilmesi i¢in turistlerin yaptiklar1 harcamalar,
ekonomiye dalga dalga yayilarak bir hareketlilik katmakta ve bu gereksinimlerin

giderilmesine yonelik {iretim, ayr1 bir 6nem kazanmaktadir (Olali ve Timur, 1988: 88).
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Turizm sektoriiniin gelistigi iilkeye ya da bolgeye ekonomik olarak biiyiik katkilar
saglamas1 bolgede yasayan insanlara sosyal ve fiziksel ¢evre bakimindan da olumlu
katkilar1 da beraberinde getirmektedir.

Turizm, insanlar arasinda kiiltiirel degisim ve etkilesimi saglayan ve insanlarin
kiiltiir diizeylerini artirmaya imkan veren en Onemli araglardan biridir. Yeryliziinde
yasayan milletler hakkinda neredeyse herkesin sahip oldugu ongoriileri vardir. Ayni iilke
icindeki vatandaslarin, farkli sehirlerdeki insanlar hakkinda da bu tarz diisiincelere sahip
olabilmektedir. Insanlarin bir araya gelmesini saglayan turizm hareketleri, kisilerin
birbirlerini daha yakindan tamima firsati sunmaktadir. Turizmin diger sosyolojik etkisi ise,
toplumun disa agilmasini ve deger yargilarinin degisim siirecinin hizlanmasini saglamaktir
(MEGEP, 2007: 29).

Turizm, genel olarak olumlu etkileriyle bilinmekle beraber, sosyal kosullarin
degismesine yol acabilmektedir. Yerli halkin deger anlayislarinda, kisisel davranis
sekillerinde, aile baglarinda, ortak genel yasam bi¢iminde, geleneksel merasimlerde ve
cemiyet Orgiitlenmelerinde biiyiik sorunlara sebep olabilmektedir (Milman & Pizam, 1988:
191).

Turizm, diinya ekonomisinde en genis endiistrileri ve en hizli biiyliyen
ekonomik sektorleri arasindadir. Her yil milyonlarca insan, turizm sektoriine ciddi
harcamalar yapmaktadir. Devletlerin turizmden elde ettigi gelirler, yine o {ilke
vatandaslarinin refahi i¢in harcanmaktadir. Devletler, turistin her harcamasindan dogan,
dolayli ve dolaysiz cesitli vergilere tabi tutmakta ve bu vergiler biiyiikk rakamlara
ulagsmaktadir. Aym1 zamanda Turistler gittikleri yerlerin satiglarina, istihdam olanaklarina,
vergi gelirlerine ve o bolgenin gelirinin artmasina katki saglar. Bu katkilar turizmin baglica

sektorleri iginde yer alan, oda kiralama, restoran, tasimacilik, eglence ve ticareti
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kapsamaktadir. Gliniimiizde bazi iilke veya kentlerin ekonomisi biiylik oranda turizm
sektoriine baghidir. Marmaris, Bodrum, Antalya gibi kentlerimizin ekonomik yasami,
onemli 6l¢iide turizm {izerine kuruludur (MEGEP, 2007: 30).

Bugiin turizmin meydana getirdigi ekonomik, politik, sosyolojik ve kiiltiirel
etkiler tilke ekonomilerinde, uluslararasi ekonomik ve politik iligkilerde 6nemli sonuglara
yol agmaktadir. Turizmin; is hacmini ve yatirimlar1 artiran, gelir saglayan, iilkeye doviz
girisi saglayan, yeni istihdam olanaklar1 saglayan, sosyal ve kiiltiirel yasami etkileyen,
siyasi agidan da onemli toplumsal ve bireysel iligskilerin kurulmasini saglamasi, iilkelerin
bu sektor iizerinde dikkatinin yogunlasmasina yol agmustir. Ozellikle az gelismis ve
gelismekte olan iilkelerin yasadiklart ekonomik sikintilarin asilmasinda, turizmin sagladigi
dinamik ekonomik etkiler, bu iilkelerin turizme daha ¢ok onemsemesine neden olmustur
(MEGEP, 2007: 31).

Turizm, belirli bolgeler ve bolgeler icin giiclii etkilere sahip olabilecek bir
olgudur. Diger yandan diinya ¢apinda biiylik bir yere sahip olan ve ekonomik, sosyo-
kiiltiirel ve cevresel agilardan olumlu ve olumsuz etkileri olan turizm sektorii, bu baglamda

biiyiik 6nem arz tasimaktadir (Mathieson ve Wall, 1982; Vanhove, 2005: 169).

111.5.1. Turizmin Yerel Kalkinmaya Olumlu Etkileri

Turizm sektorii; isglicii, ekonomik ve demografik yonlerden karma bir 6zellik
sergilemektedir. Farkli gruplara mensup yas, meslek, gelir ve kiiltiirlere sahip kimseler, bu
sektorde ayni isletme i¢inde istihdam edebilmektedirler. Aynm1 zamanda, turizm sektorii
tarafindan olanak saglanan temizlik, satin alma, depolama gibi bir¢ok alt meslek gruplari,
ileri seviyede beceri gerektirmemektedir. Bu baglamda, turizm sektoriine uygun olan,

gelismemis ya da az gelismis yorelerdeki istihdamin onemli kaynaklarindan birini
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olusturmaktadir. Bu bilgiler dogrultusunda turizmin olumlu etkilerini su sekilde sayabiliriz
(Aktakas, 2006: 22):

e Istihdam saglamadaki katkis1 ve 6nemi,

e Doviz ve yabanci sermaye girisi saglanmasi,

e Kiiltiir varliklarimin korunmasina yonelik katkist,

o Kiiltlirlerarasi iletisim ve etkilesimi desteklemesi sayilabilir.

Turizm ve kiiltiir arasinda sik1 bir bag vardir. Bu iki kavram; birbirini harekete
geciren, gelistiren ve yayginlasmasim saglayan bir etki birakmaktadir. Turistler, ¢esitli
kiiltiirel varliklar1 tanimak i¢in seyahat etmektedirler. Turistler gittikleri yerlerin satiglarina
ve karlarina katki saglamaktadirlar. Ozellikle el sanatlar, turistlerin daima ilgisini
cekmektedir. Ankara Beypazari, Safranbolu 6rneklerinde oldugu gibi Tiirk kiltiiriiniin
turizm hizmetine takdim edilmesiyle, hem yerel halk bu sektérden kazang saglamakta hem
de turistler daha fazla bilgi ve tanima sansina sahip olmaktadir. Bu edindikleri bilgi ve
kiiltiirii, yasadiklar1 ¢evreye de aktarmaktadirlar.

Turizm, insanlar1 birbirine yakinlastiran, birbirleri hakkindaki 6n yargilarinin
degisimini saglayan bir aktor olmaktadir. Farkli iilkelerin insanlarinin birbirleri ile yasadigi
bu olumlu hava devlet idarelerini de etkilemektedir. Giiniimiizde {ilke ydneticileri,
kamuoyunun fikirlerine ve isteklerine cevap vermek zorunda olduklari i¢in, politikalarini

bu c¢ercevede belirlemekte ve seyahat etmeyi kolaylastirmaya yonelik Onlemler

almaktadirlar (MEGEP, 2007: 30).

111.5.2. Turizmin Yerel Kalkinmaya Olumsuz Etkileri
Ulkelerin ekonomisi ve yorelerin kalkinmasi yoniinden turizm bazen olumsuz

sonuglara yol agabilir. Az gelismis ya da gelismekte olan turizm potansiyeline sahip
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bolgelerde, turizmin gelismesinin akabinde birtakim sorunlar da ortaya g¢ikabilmektedir.

Dogal ve kiiltiirel ¢evre bakimindan degerlendirildiginde, s6z konusu olumsuz etkileri su

siralayabiliriz (Demircan, 2014: 36).

Etkisi

Dogal ¢evrenin giinden giine yapilasmig ¢evre haline gelmesi,

Cevrenin tagima kapasitesi gdz Oniinde bulundurulmaksizin ortaya ¢ikan
yi1gilma ve yogunlagmalarin yol agtig1 ¢evresel sorunlar,

Yore halki ile turist arasinda ortaya c¢ikan yasam sekli ve kiiltiirel
farkliliklardan kaynakli gerilim,

Ziyaret¢i sayilarmin yogunlugunun kiiltiirel varliklar {izerindeki olumsuz

etkiler.

I11.5. Turizmin Bolgesel Gelisme Farkliiklarmin Giderilmesi Uzerindeki

Tirkiye, bolgeleraras1 gelismislik farkliliklarinin ciddi oranlarda yasandigi bir

tilkedir. Tirkiye’de hem kent hem kirsal yerlesim birimleri arasinda hem dogusu hem

batisi arasinda hem de kiy1 turizmini gelistirme odakli ulusal politikalarin etkisi ile batisi

ve giiney kiy1 kentleri ile diger iller arasinda ortaya ¢ikan sosyo-ekonomik gelismislik

farkliliklart mevcuttur. Bunun yani sira, her bir bolgenin farkli illeri kendi igerisinde gesitli

karaktere sahip olabilmektedir (Cagli, 2012: 43).

Tiirkiye’de yasanan bolgesel gelismislik farkliliklarinin nedenleri su sekilde

aciklanabilir; Tirkiye’nin dogu bolgelerinin merkeze olan uzakligi, sert iklim kosullari,

cografyasinin daglik olusunun yol actigi dezavantajlar ile tarim sektoriindeki yanlis

politikalarin issizligin artmasina yol agmasi, daginik kirsal yerlesmeler, dogal kaynaklarin

yetersizligi olarak siralanabilir.



100

Bolgelerarasi farkliliklar iki temel sorunu da beraberinde getirmektedir. Bunlar
¢ok fazla biiyiime sonucunda ortaya ¢ikan metropoliten alan sikintilari ile az gelismis bolge
sorunlaridir. Tirkiye’de az gelismis bolgeler nitelikli ve girisimei isgiictiniin gelismis
kentlere go¢ etmesi, istihndam sorunu, egitim seviyesi, sosyal hizmetlerden faydalanamama,
yetersiz fiziksel altyapi, ekonomik durgunluk, bolgeye yatinm ¢ekememe, gelir diizeyi,
girisimcilik kapasitesinin yetersizligi, ulusal sanayi ve ticaretteki biiytimeden pay alamama
gibi sosyo-ekonomik gelismislik gostergelerinde diisiis yasamaktadirlar (Cagli, 2012: 43-
44).

Turizm sektorii diger sektorlere kiyasla, iilkenin az gelismis ya da gelismekte
olan bolgelerin ekonomik gelismesi {izerinde daha etkin alternatif olanaklar saglamaktadir.
Turizmin bu bolgelerde gelismesi, yoresel el sanatlari ve hediyelik esya gibi yerel
faaliyetler, hizmetlerin gelismesini destekleyecektir. Dolayisiyla bu durum bolgeye parasal
kaynak akisi ve tesvik firsati saglayacak; yerel halk bolgedeki otel ve diger turizm
isletmelerine, yoresel mal ve hizmet arz etme sansi yakalayacaktir. Benzer faaliyetlerin
yayginlagsmasi ve gelismesi sayesinde bolge ekonomisine onemli katkilar saglanacaktir
(Bahar ve Kozak, 2006: 141).

Turizmin etkilerinden bir digeri de bolge halkinin refah seviyesinin artisi
tizerindeki etkisidir. Bolgeye gelen turist hareketleri ile birlikte, yore vatandaslari, toplu
ulagtirma sistemlerinde daha ileri seviyelere, elektrik ve su gibi altyap: hizmetlerinde iist
seviyeye ulasmasi, aligveris ve eglence merkezleri gibi tesislere sahip olma sansini
yakalayabilirler. Bu baglamda turizm, belli bir kalifiyeye sahip olmayan, istihdam imkani
olmayan issiz kisi sayilarimn azaltilmasina olanak saglayarak, ekonomik birimlerin

cesitlenmesine ve bolgede diger sektorlerin de gelismesine elverisli bir zemin

hazirlamaktadir (Bahar, 2007: 8).
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DORDUNCU BOLUM

TURIZM SEKTORUNUN YEREL KALKINMA UZERINDEKI ETKIiSi:

BARTIN iLi UYGULAMASI

IV.1. Arastirmanin Amaci

Aragtirmanin temel amact turizm yoniinden zengin kaynaklara sahip olan
Bartin ilinin kalkinmasinda bu kaynaklarin kullanilabilirligini 6l¢mektir. Bu amag
dogrultusunda bagimli ve bagimsiz degiskenler belirlenerek, bu degiskenler ile Bartin
ilinin sahip oldugu alternatif turizm potansiyelinin bolgenin kalkinmasi i¢in etken rol
olarak kullanilip kullanilamayacagina dair deneklerin goriisleri 6l¢iilmeye ¢alisiimistir. Bu
yonde bagimsiz degisken Bartin ilinin alternatif turizm potansiyeli, bagimli degisken ise

bblgenin kalkinmasi seklinde ortaya konmustur.

IV.2. Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Arastirma yontemi olarak anket ¢alismasi kullanilmis olup, bu ¢alisma Bartin
ilinde halkin turizmin ekonomiye katkisi tizerindeki goriislerini belirlemek iizerine
gergeklestirilmistir. Bu kapsamda aragtirmanin evrenini, Bartin ilinde yasayan bireyler
olusturmaktadir. Anket farkli yas grubundan, egitim diizeyinden, meslekten, cinsiyetten ve
gelir grubundan bireylere uygulanarak halkin her kesiminden bireylere ulasilmaya
calisilmistir. Anket ¢alismasi rastgele segilen kisilerle yapilmustir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2016 yili adrese dayali niifus kayit verilerine
gbre Bartin ilinin toplam niifusu 2017 yil1 itibari ile 193.577 olup (TUIK, 2018) arastirma
kapsaminda tiim bireylere ulasilmasi isgilicii, zaman ve maliyet gerektireceginden

caligmada ornekleme yontemi kullanilmas1 uygun goriilmiistiir.
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Bunun i¢in 6rnek biiylikliigiiniin belirlenmesinde Tablo 10’ dan yararlanilarak

Yazicioglu ve Erdogan ‘in (2004) ¢alismasi kullanilmis ve %5 Ornekleme hatasi ile 390
kisi tizerinde arastirma yapilmistir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50). Ankete katilacak
olan bireyler rastgele se¢ilmis ve toplamda 390 anket birebir goriisme seklinde
tamamlanmistir. Calismada Yildiz’in 2007°de yapmis oldugu calismasinda yer alan

sorulardan yararlanilmistir (Yildiz, 2007).

Tablo 20: o= 0.05 icin Orneklem Biiyiikliikleri

+ 0.03 6rnekleme hatasi + 0.05 ornekleme hatasi +0.10 6rnekleme hatasi
Evren (d) (d) (d)
Blylklag
a

p=0.5 p=0.8 | p=0.3 p=0.5 p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 p=0.8 p=0.
g=0.5 | g=0.2 | g=0.7 g=0.5 g=0.2 | g=0.7 | g=0.5 | g=0.2 3
g=0.
7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45

500 341 289 | 321 217 165 | 196 81 55 70

750 441 358 | 409 254 185 | 226 85 57 73

1000 516 406 | 473 278 198 | 244 88 58 75

2500 748 537 | 660 333 224 | 286 93 60 78

5000 880 601 | 760 357 234 | 303 94 61 79

10000 964 639 | 823 370 240 | 313 95 61 80

25000 | 1023 | 665 | 865 378 244 | 319 96 61 80

50000 | 1045 | 674 | 881 381 245 | 321 96 61 81

100000 | 1056 | 678 | 888 383 245 | 322 96 61 81

100000 | 1066 | 682 | 896 384 246 | 323 96 61 81
0
100 1067 | 683 | 896 384 245 | 323 96 61 81
Milyon

Kaynak: Yazicioglu ve Erdogan, 2004, s.50
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1V.3. Analiz ve Bulgular
Uygulanan anket caligmasi sonucu elde edilen veriler “SPSS Statistics 18”
ekonometrik program ile analiz edilmistir. Yapilan analizler; Giivenirlilik analizi,
demografik veriler ile turizmin ekonomiye katkisimi belirlemeye yonelik likert sorularin
crosstabb(caprazlama) analizi ve son olarak hipotezlerin kurulmasi ve test edilmesi

analizleri yapilmstir.

IV.3.1. Giivenirlik Analizi

Calismada kullanilan 6l¢egin giivenilirligine karar verebilmek i¢in dncelikle 50
anketlik bir 6n test yapilmis ve Olcegin Cronbach Alpha katsayisi hesaplanmistir. Elde
edilen degere gore Olcegin giivenilirligi yaklasik % 92 olarak bulunmustur. Bu 6lcegi
kullanabilmemiz i¢in yeterli bir seviye oldugundan geri kalan anketler katilimcilara
sunulmustur.

Cronbach's Alpha (o) sayis1 0 ile 1 arasinda bir deger almakta ve o sayis1 1’e

ne kadar yaklasirsa 6lgek o kadar giivenilir olmaktadir (Kalayci, 2006: 405).

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

,923 34

Diger taraftan anketin likert 6l¢egine dayali sorularin olusturdugu birinci,
ikinci, tiglincii ve dordiincii bolimlerinde yer alan toplam 34 soru i¢in “Alfa Modeli ”ne
gore uygulanan giivenilirlik analizi sonucunda a (Alfa) = %75 ¢ikmustir. Bu durumda 6lgek

giivenilir olarak elde edilmistir.
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Reliability Statistics

Cronbach's Alpha |N of Items

,751 34

Aragtirmanin analiz kisminda katilmcilarimin  demografik 6zellikleri ile
Turizmin ekonomiye katkisi konusundaki bakis acilar1 arasinda fark olup olmadigina
bakilmistir. Arastirmada parametrik ya da parametrik olmayan testlerden hangilerinin
kullanilacagina karar vermek icin Kolmogrov-Smirnov normallik uygulanmis, testinin
sonucunda likert 6l¢ekli tiim verilerin normal dagilmadigi goériilmiistiir (p<0,05) (Lorcu,
2015: 102-103). Ayrica verilerin histogram grafikleri ve carpiklik, basiklik degerleri de
verilerin normal dagillma uygun olmadigint gostermistic. Bu nedenle analiz
yontemlerinden parametrik olmayan testler kullamlmistir (Altunisik ve dig., 2010: 164-
165). Bu kapsamda arastirma hipotezleri Mann Whitney U ve Kruskal Wallis test teknigi

kullanilarak analiz edilmistir.

V.3.2. Demografik Verilerin Dagilimlar:
Demografik verilerin elde edilmesi amaciyla yas, cinsiyet, egitim durumu, hane
halki geliri, medeni durum, ¢ocuk sayisi, Bartin ilinde yapilabilecek turizm ¢esitleri gibi

sorular katilimeilara yoneltilmistir.
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Katilimcilarin yaslara gore dagilimlar tabloda verilmistir. Anket calismasina

16-25 yas aras1 199 kisi, 26-35 yas aras1 85 kisi, 36-45 yas aras1 47 kisi, 46-60 yas arasi 42

kisi, 61 yas ve Ustii 17 kisi katilmistir.

Tablo 21: Katihmcilarin Yasa Gore Dagilhimi

Kisi Sayisi Yiizde ( %)
16-25 arasi 199 51,2
26-35 arasi 85 214
36-45 arasi 47 12,0
46-60 arasi 42 10,9
61 ve iistii 17 4,5
Toplam 390 100,0

Cinsiyete gore katilimcilarin dagilimi incelendiginde ise 390 katilimcidan

152’sinin (%39,0) kadin, 238’inin (%61,0) erkek oldugu goriilmektedir.

Tablo 22: Katihmcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kisi Sayisi

Yiizde (%)

Kadmn
Erkek

Toplam

152
238
390

39,0
61,0
100,0
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Egitim durumuna gore katilimcilar sirasiyla 11’1 okuma yazma bilmiyor, 26’s1
ilkokul, 35’1 ortaokul, 97’si lise, 221’1 {liniversite ve {istii oldugu egitim diizeyinde

olduklar1 tabloda goriilmektedir.

Tablo 23: Katihmcilarin Egitim Durumuna Gére Dagihmlar:

Kisi Sayisi Yiizde ( %)
Okuma yazma bilmiyor 11 2,8
flkokul 26 6,7
Ortaokul 35 9,0
Lise 97 249
Universite ve iistii 221 56,7
Toplam 390 100,0

Katilimcilara hane halki geliri de sorulmustur. Elde edilen verilere gore 390

katilimcidan 15’1 750 TL alt1, 58’1 751-1500 arasi, 97°s1 1501-2250 TL arasi, 113’1 2251-

3000 TL arasi, 107’si 3000 ve {iistii gelire sahiplerdir.

Tablo 24: Katihmcilarin Hanehalki Gelirlerine Gore Dagilimi

Kisi Sayist Yiizde (%)
0-750 15 38
751-1500 58 14,9
1501-2250 97 249
2251-3000 113 29,0
3000 ve iistii 107 27,4
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin medeni durumlarn da evli veya bekar olmalar seklinde

incelenmistir. Tabloda goriildiigii tizere katilimcilarin 134’1 evli, 256°s1 bekardir.

Tablo 25: Katihmcilarin Medeni Durumuna Goére Dagilimi

Kisi Sayist Yiizde (%)
Evli 134 34,4
Bekar 256 65,6
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin ¢ocuk sahibi olma durumlari da anket sorular1 arasindadir.
Katilimcilarin ¢ocuk sahibi olup olmadiklar incelendiginde elde edilen verilerden 261’1

hayir, 129’u evet sonucuna ulagilmistir.

Tablo 26: Katihmeilarin Cocuk Sahipligine Gore Dagilimi

Kisi Sayist Yiizde ( %)
Yok 261 66,9
Var 129 33,1
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin mesleklere goére dagilimlart kamu sektorii, o6zel sektor,
caligmiyorum, serbest meslek ve emekli seklide 5 kategoriye ayrilmistir. Sirasiyla 51°1
kamu sektorli, 77’si Ozel sektor, 204’0 c¢alismiyor, 38’1t serbest meslek ve 20’si

emeklidirler.
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Kisi Sayisi Yiizde (%)
Kamu Sektorii 51 13,1
Ozel Sektor 77 19,7
Calismiyor 204 52,3
Serbest Meslek 38 9,7
Emekli 20 51
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin  Bartin  ilinde hangi

turizm  gesitlerinin  yapilabilecegi

sorulmustur. Bu soruda uygun gordiikleri birden fazla secenege cevap verilmistir. Bu

cevaplarin agirlikli olarak Doga Turizm ve Deniz-Kum-Giines turizmi olarak dagildigi

gOrlilmistiir. Bartin i¢in Tarih turizmi de yine etkili olabilecegi diisiiniilen bir turizm cesidi

olarak goriilmektedir.

IV.3.3. istatistiksel Analiz ve Bulgular

1V.3.3.1. Bartin ilinde Turizmin Gelismesinin Bélge Ekonomisine Etkileri

Hakkindaki Diisiincelere Yonelik Veriler

Katilimcilarla yapilan anketin birinci boliimiinde yer alan “Bartin ilinde

turizmin gelismesi, bolgeye yabanci sermaye girisini arttirarak yerel kalkinmayi olumlu

yonde etkiler” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlari tablodaki gibidir;
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Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 163 41,8 41,8
Katiliyorum 125 32,1 73,8
Kararsizim 53 13,6 87,4
Katilmiyorum 25 6,4 93,8
Kesinlikle Katilmiyorum 24 6,2 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin  turizmin  gelismesinin  bdlgeye yabanci

sermaye girisini

artiracagl yoniindeki diislincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %87,4

oraninda desteklenmektedir.

“Bartin ilinde turizmin gelismesi, bolgeye yonelik yatirim artis1 saglayarak

yerel kalkinmay1 olumlu yonde etkiler” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1

asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 29: Katihmcilarin Bolgeye Yonelik Yatirim Artis1 Saglar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 163 41,8 41,8
Katiliyorum 123 31,5 73,3
Kararsizim 48 12,3 85,6
Katilmiyorum 38 9,7 95,4
Kesinlikle Katilmiyorum 18 4,6 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin turizmin gelismesinin bolgeye yonelik yatirim artig1 saglayacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %85,6 oraninda
desteklenmektedir.

Turizm sektoriiniin karl bir yatirim alani olmasi nedeniyle Bartin ilinin turizme
acilmasi ile bdlgeye yonelik turistik talep artisi ile birlikte yatirimlarda artig olacaktir. Bu
artiglar1 istthdam artig1 ve gelir artis1 da izleyecektir.

“Bartin ilinde turizmin gelismesi, bolgede kisi basina diisen gelirin artmasini
saglayarak yerel kalkinmay1 olumlu yonde etkiler” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans

dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 30: Katihmcilarin Bolgede Kisi Basina Diisen Gelir Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katilryorum 144 36,9 36,9
Katiliyorum 119 30,5 67,4
Kararsizim 78 20,0 87,4
Katilmiyorum 29 7,4 94,9
Kesinlikle Katilmiyorum 20 51 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimeilarin turizmin gelismesinin bdlgede kisi basina diisen gelirin artacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %87,4 oraninda
desteklenmektedir.

Turizmin geligsmesi ile birlikte kisi bagina diisen gelirin artacagini ve bunun da
bolgenin kalkinmasinda etkili olacagimi savunmaktadir. Clinkii bir boélgenin turizme
acilmasi, o bolgeye disaridan yeni satin alma giicii pompalanmasi anlamina gelmektedir.

Bolgeye yeni giren bu satin alma giicii, direk ve dolayli olarak bolge halkimin gelir
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diizeyine artis yOniinde yansiyacaktir. Bu durum ise bolgede kisi basina diisen gelirin
artmasi, dolayisiyla refahin artmasi anlamina gelmektedir.

“Bartin ilinde turizmin gelismesi, bolgede yeni istihdam olanaklar saglayarak
yerel kalkinmay1 olumlu yonde etkiler” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlari

asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 31: Katihmeilarin Yeni Istihdam Olanaklari Saglar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 190 48,7 48,7
Katiliyorum 118 30,3 79,0
Kararsizim 43 11,0 90,0
Katilmiyorum 21 54 95,4
Kesinlikle Katilmiyorum 18 46 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimecilarin  turizmin gelismesinin yeni istihdam olanaklar1 saglayacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimecilarla birlikte %90,0 oraninda
desteklenmektedir.

Turizmin geligsmesi ile birlikte yeni istihdam olanaklarinin artacagimi ve bunun da
bolgenin kalkinmasinda etkili olacagim savunmaktadir. Bartin ilinde turizmin gelismesi,
bolgede turistik talebin artmasina ve bu da yeni istihdam olanaklarinin ortaya ¢ikmasim

saglayacaktir.
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“Bartin ilinde turizmin gelismesi, bdlgenin alt ve iist yapisinin gelismesini

saglayarak yerel kalkinmay1 olumlu yonde etkiler” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans

dagilimlari asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 32: Katihmcilarin Bolgede Alt ve Ust Yapmin Gelismesini Saglar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%)  [Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 136 34,9 34,9
Katiliyorum 126 32,3 67,2
Kararsizim 65 16,7 83,8
Katilmiyorum 34 8,7 92,6
Kesinlikle Katilmiyorum 29 7,4 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimeilarin turizmin gelismesinin bdlgede alt ve iist yapimn gelismesini

saglayacag1 yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %83,8

oraninda desteklenmektedir.

Turizmin gelismesi, O0zellikle ulagim, elektrik, su, kanalizasyon, haberlesme

gibi altyap1 olanaklarinin yaninda tiyatro, sinema, parklar ve gevre diizenlemeleri gibi

iistyapt olanaklarimin da gelismesini saglayacaktir. Bu hizmetler bolgedeki turistlere iyi

hizmet sunabilmekle beraber bolge halki da hizmetlerden yararlanacagi i¢in bolgede yasam

kalitesinde artis olacaktir.“Bartin bolgesinde alternatif turizmin gelismesi, bolgedeki tarim

ve sanayi sektorlerinin de gelismesine katki saglayarak yerel kalkinmayi olumlu yonde

etkiler” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar: asagidaki tablodaki gibidir;
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Tablo 33: Katihmcilarin Bolgede Tarim Sektoriiniin Gelismesini Saglar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 87 22,3 22,3
Katiliyorum 94 24,1 46,4
Kararsizim 101 25,9 72,3
Katilmiyorum 57 14,6 86,9
Kesinlikle Katilmiyorum 51 13,1 100,0
Toplam 390 100,0

Tablodan goriildiigii katilimcilarin Bartin ilinde turizmin geligsmesi halinde bu
gelisimin tarim sektoriinii etkileyerek bolgenin kalkinmasina olumlu katkilar saglayacagi
digiincest bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla  birlikte %72,3  oraminda
desteklenmektedir.

“Bartin ilinde alternatif turizmin gelismesi, bolgenin diger bolgelerle
arasindaki geligsmislik farkini azaltir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar
asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 34: Katthmcilarin Bolgenin Diger Bolgelerle Arasindaki Gelismislik Farklarimi
Azaltir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 118 30,3 30,3
Katiliyorum 136 34,9 65,1
Kararsizim 76 19,5 84,6
Katilmiyorum 38 9,7 94,4
Kesinlikle Katilmiyorum 22 5,6 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin  turizmin gelismesinin  bdlgenin diger bolgelerle arasindaki
gelismiglik  farklarin1 azaltacagi yoniindeki diislincesi bu goriise kararsiz  kalan
katilimcilarla birlikte %84,6 oraninda desteklenmektedir.

Bartin ilinin zengin turizm potansiyeline sahip olmasi, diger bdlgeler ile
arasindaki gelismislik farkinin azaltilabilmesi icin kullanilabilecek potansiyele sahip
oldugu diisiincesini giiclendirmektedir.

“Bartin ilinde alternatif turizmin gelismesi, bolgede kiiltiirler aras1 etkilesimi
saglayarak bolgenin sosyal agidan gelismesini saglar” ifadesine yoneltilen cevaplarin
frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 35: Katihmeilarin Kiiltiirlerarasi Etkilesimi Artirarak Bolgenin Sosyal Acidan
Gelismesini Saglar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 177 45,4 45,4
Katiliyorum 128 32,8 78,2
Kararsizim 39 10,0 88,2
Katilmiyorum 23 59 94,1
Kesinlikle Katilmiyorum 23 5,9 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin - bolgede turizmin gelismesinin kiiltiirler aras1 etkilesimi
saglayarak bolgenin sosyal agidan gelismesini saglayacagi yoniindeki diislincesi bu goriise
kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %88,2 oraninda desteklenmektedir.

Turizmin beraberinde getirdigi kiiltiirler aras1 etkilesim bolge halki ile bolgeyi
ziyarete gelen turistler arasindaki iletisimin ve birbirlerinin yasam tarzi, etnik yapisi ve

toplumsal karakterleri gibi konularda birbirlerini daha yakindan tamma ve birbirleri
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hakkinda bilgi sahibi olmasiyla, insanlarin farkli kiiltiirler ve yasam tarzlarini daha
yakindan tamima sansi yakalayarak bu konudaki bilgi, gorgii ve hosgorii artisi
saglamaktadir.

“Bartin ilinde alternatif turizmin gelismesi, dogal alanlarin korunmasi
acisindan bolge halkinin duyarhiligint arttirr” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans
dagilimlari asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 36: Katihmcilarin Dogal Alanlarm ve Tarihi Turistik Mekanlarin Korunmasi
Acisindan Duyarhhgi Artirir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 180 46,2 46,2
Katiliyorum 99 25,4 71,5
Kararsizim 49 12,6 84,1
Katilmiyorum 40 10,3 94,4
Kesinlikle Katilmiyorum 22 5,6 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin Bartin ilinde bdlge halkinin dogal alanlarin ve tarihi turistik
mekanlarin korunmasinda duyarlihigi artiracagi yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz
kalan katilimcilarla birlikte %84,1 oraninda desteklenmektedir.

Bir bolgedeki dogal alanlari ile tarihi turistik mekanlarin varligi ve zenginligi
bu bolgenin turizm agisindan en Onemli kaynagidir. Ciinkii bu kaynak yenilenebilir bir
kaynak degildir, dogal alanlarin diizenlenmesi konusunda fazla bir miidahale yoktur.
Dolayisiyla bu dogal alanlarin korunmasi ve mevcut dogal 6zelliklerini kaybetmemesi

turizmin isleyisi agisindan son derece 6nemlidir.
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“Bartin ilinde alternatif turizmin gelismesi, bolgeye yonelik c¢evre bilincini

artirir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 37: Katihmcilarin Bolgeye Yonelik Cevre Bilincini Artirir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 152 39,0 39,0
Katiliyorum 121 31,0 70,0
Kararsizim 51 13,1 83,1
Katilmiyorum 37 9,5 92,6
Kesinlikle Katilmiyorum 29 7,4 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin bolgede turizmin gelismesi ile birlikte bolgeye yonelik ¢evre

bilinci ve bu bilince bagli olarak ¢evre kalite standardinin artacagi yoniindeki diisiincesi bu

gorlise kararsiz kalan katilimeilarla birlikte %83,1 oraninda desteklenmektedir.

Bir bolgede turizmin gelismesi, bolge halkinin bolgeye yonelik ¢evre bilincini

artiracaktir. Sosyal turizmin, turizmin hammaddesi olan dogal, tarihi ve cografi giizellikleri

tizerindeki dogal cevre baskisi zamanla bu giizelliklerin yipranmasi ve giderek yok

olmasina sebep olacaktir.

Bu sebeple bolge halkinin ¢evre bilincinin artmasiyla birlikte bdlgede sosyo-

kiiltiirel bir kalkinma saglanarak turizmdeki siirdiiriilebilirlik sorunu ¢6ziime kavusacaktir.
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4.3.3.2. Bartin ilinde Turistik Talebin Analizine Yonelik Veriler
Bu boliimde, Bartin ilinde katilimcilarin turistik talebin nasil arttirilacagina
yonelik tutumlarinin analizini igermektedir.
“Bartin ilinde yeterli tanitim yapilirsa turistik talep artar” ifadesine ydneltilen

cevaplarin frekans dagilimlar agsagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 38: Katihmecilarin Yeterli Tanitim Yapihrsa Turistik Talep Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 212 54,4 54,4
Katiliyorum 115 29,5 83,8
Kararsizim 23 59 89,7
Katilmiyorum 26 6,7 96,4
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,6 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin  bolgede yeterli tamitim yapilirsa turistik talebin artacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %89,7 oraninda
desteklenmektedir.

Bir bolge ne kadar turizm arzina sahip olursa olsun bdlge yeterince taninmadigi
takdirde bu bolge mevcut turizm arzim turistlere sunma imkan olmayacaktir. Bu nedenle
bolgenin turizm arzim sunabilmesi i¢in bdlgenin yeterince taninmis olmasi 6nemli bir

etkiye sahiptir.
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“Bartin ilinde ulasim imkanlar1 gelistirildigi takdirde turistik talep artar”

ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 39: Katiimeilarm Ulasim Imkanlarn Gelistirilirse Turistik Talep Artar
Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 166 42,6 42,6
Katiliyorum 124 31,8 74,4
Kararsizim 60 15,4 89,7
Katilmiyorum 23 59 95,6
Kesinlikle Katilmiyorum 17 4.4 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin bolgede ulasim olanaklar1 gelistirilirse turistik talebin artacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %89,7 oraninda
desteklenmektedir.

Bartin iline en yakin olan Caycuma havayolunun kullamma ag¢ilmasi halinde
turizm avantajint giiclendirecektir.

“Bartin ilinde altyap1 imkanlar1 gelistirilirse turistik talep artar” ifadesine
yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 40: Katihmcilarin Altyapr imkanlari Gelistirilirse Turistik Talep Artar
Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kimilatif
Kesinlikle Katiliyorum 138 35,4 35,4
Katiliyorum 106 27,2 62,6
Kararsizim 83 21,3 83,8
Katilmiyorum 42 10,8 94,6
Kesinlikle Katilmiyorum 21 54 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin bolgede altyapi olanaklari gelistirilirse turistik talebin artacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %83,8 oraninda
desteklenmektedir.
“Bartin ilinde turistlere yonelik eglence imkanlar1 gelistirilirse turistik talep
artar” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 41: Katimcilarin Turistlere Yénelik Eglence Imkanlan Gelistirilirse Turistik
Talep Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 197 50,5 50,5
Katiliyorum 111 28,5 79,0
Kararsizim 30 7,7 86,7
Katilmiyorum 28 7,2 93,8
Kesinlikle Katilmiyorum 24 6,2 100,0
Toplam 390 100,0

Tablodan anlasildigr Ttzere, katilimcilardan kararsiz olanlar1 da dahil
ettigimizde %86,7s1 turistlere yonelik eglence imkanlarinin gelistirilmesinin turistik talep
artisim saglayacag diisiincesini desteklemektedir.

Alternatif turizm denildiginde akla ilk gelenler inang turizmi, kongre turizmi,
dag ve kig turizmi, termal turizm, yayla turizmi, deniz-Kum-giines turizmi gibi turizm
tiirleri gelmektedir.

Oysa giliniimiizde ¢esitli turizm tiirleri ortaya ¢ikmakta, yeni turizm trendlerine
sahip olan veya bu imkanlarinmi iyi kullanabilen iilkeler ya da bolgeler ekonomilerine

onemli katkilar saglayabilmektedir. Bunlardan biri de miizik ve eglence turizmidir.
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“Bartin ilinde konaklanacak tesis arttirilirsa turistik talep artar” ifadesine

yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 42: Katihmcilarm Konaklanacak Tesis Artirthirsa Turistik Talep Artar
Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katilryorum 195 50,0 50,0
Katiliyorum 106 27,2 77,2
Kararsizim 48 12,3 89,5
Katilmiyorum 25 6,4 95,9
Kesinlikle Katilmiyorum 16 41 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin bolgede konaklanacak tesis sayisinin artisiyla bolgeye turistik
talebin artacagi yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %89,5
oraninda desteklenmektedir. Turistik tesislerde tesis sayisi ve seceneginin artmasiyla
birlikte bu tesislerin hizmet kalitesinin artmasi, turistik talep artistm da beraberinde
getirecektir.

“Bartin ilinde nitelikli personel sayisi artarsa turistik talep artar” ifadesine
yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 43: Katihmcilarin Nitelikli Personel Sayis1 Artirthrsa Turistik Talep Artar
Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 150 38,5 38,5
Katiliyorum 128 32,8 71,3
Kararsizim 61 15,6 86,9
Katilmyorum 28 7,2 94,1
Kesinlikle Katilmiyorum 23 59 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin nitelikli personel istihdamindaki artigla beraber turistik talebin
artacagl yoOniindeki diisiinceyi destekleme orami bu goriise kararsiz olan katilimcilarla
birlikte %86,9 oldugu goriilmektedir. Turizm sektdriinde personelin nitelikli olusu,
turistlerle iyi iliskiler igerisinde olmasi bolgeye turist talebinin artisi tizerinde olumlu
etkilere sahiptir.
“Bartin ilinde turistik tesislerin hizmet kalitesi artirilirsa turistik talep artar”
ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 44: Katihmcilarin Tesislerin Hizmet Kalitesi Artirilirsa Turistik Talep Artar
Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 185 47,4 47,4
Katiliyorum 119 30,5 77,9
Kararsizim 34 8,7 86,7
Katilmiyorum 25 6,4 93,1
Kesinlikle Katilmiyorum 27 6,9 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin turizm tesislerindeki hizmet kalitesinin artistyla bolgeye turistik
talebin artacag1 yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %86,7
oraninda desteklenmektedir.

“Bolgedeki turizme yonelik egitim veren egitim kurumlarimin varhigi turistik

talebi artirir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar: tablodaki gibidir;



Tablo 45: Katithmcilarin Bolgedeki
Turistik Talebi Artirir Diisiincesi
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Turizme Yonelik Egitim Kurumlarmmin Varhgi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 127 32,6 32,6
Katiliyorum 137 35,1 67,7
Kararsizim 71 18,2 85,9
Katilmiyorum 36 9,2 95,1
Kesinlikle Katilmiyorum 19 49 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin turizm tesislerindeki hizmet kalitesinin artisiyla bolgeye turistik

talebin artacag1 yoniindeki diislincesi bu goriise kararsiz kalan katilimeilarla birlikte %85,9

oraninda desteklenmektedir.

Bolgede turizme yonelik egitim kurumlarinin varligi, turizmin ihtiyaci olan

nitelikli personelin yetismesine olanak saglayacaktir ve dolayisiyla bolgeye yonelik turistik

talep tizerinde artig yoniinde etkisi olacaktir.

“Bolgedeki halkin turizm konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar”

ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 46: Katihmcilarin Boélgedeki Halkin Turizm Konusunda Bilin¢lendirilirse

Turistik Talep Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 137 35,1 35,1
Katiliyorum 122 31,3 66,4
Kararsizim 77 19,7 86,2
Katilmiyorum 34 8,7 94,9
Kesinlikle Katilmiyorum 20 51 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin turizm tesislerindeki hizmet kalitesinin artisiyla bolgeye turistik

talebin artacagi yoniindeki diislincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte 9%86,2
oraninda desteklenmektedir. Bolge halkinin turiste karsi sergiledigi davramig ve tutumun

turistik talep lizerinde 6nemli bir etkisi vardir.

1V.3.3.3. Bartin ilinde Turizmin Gelismesi Acisindan Avantaj ve
Dezavantajlar1 Analizine Yonelik Veriler

Bu boliimde, Bartin ilinde turizm konusundaki gelisme potansiyelini ortaya
koyarak bolgenin turizm agisindan sahip oldugu avantaj ve dezavantajlarim belirlemeye
yonelik olarak hazirlanmistir. Bu sayede bolgede turizmin gelismesi i¢in ne tiir tedbirlerin
alinmas1 saptamamizi saglayacaktir.

“Bartin ilinde ¢arpik kentlesme ve trafik olmamasi gbller bolgesinde turizmin
gelismesi acisindan bir avantajdir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlart
asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 47: Kathmecillarin Bartin ilinde Carpik Kentlesme ve Trafik Olmamasi
Turizmin Gelismesi A¢isindan Avantajdir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 190 48,7 48,7
Katiliyorum 65 16,7 65,4
Kararsizim 49 12,6 77,9
Katilmiyorum 34 8,7 86,7
Kesinlikle Katilmiyorum 52 13,3 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin bolgede carpik kentlesme ve trafik sorununun olmamasinin
turizmin gelismesi agisindan avantajli bulup bdlgeye turistik talebin artacagi yoniindeki
diisiincesi bu goriise kararsiz  kalan katilimcilarla  birlikte  %77,9  oraninda
desteklenmektedir.

Giliniimiizde insanlarin ¢ogunlukla kent yasaminin getirdigi yogunluk, stres,
glirliltii yorgunlugu ve rutin yasam tarzinin olumsuz etkilerinden uzaklagmak amaciyla
seyahat etmektedirler. Bu nedenle, turizm i¢in tercih edilen bolgede carpik kentlesme ve
trafik sorununun olmamasi s6z konusu bolge i¢in bir avantajdir.

“Bartin ilinin zengin tarihi ve Kkiiltiirel degerlere sahip olmasi turizmin
gelismesi acisindan bir avantajdir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlart
asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 48: Katihmcilarin Bartin ilinin Zengin Tarihi ve Kiiltiirel Degerlere Sahip
Olmasi Turizmin Gelismesi A¢isindan Avantajdir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 198 50,8 50,8
Katiliyorum 91 23,3 74,1
Kararsizim 49 12,6 86,7
Katilmiyorum 34 8,7 95,4
Kesinlikle Katilmiyorum 18 4,6 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin  bolgenin ¢arpik zengin tarihi ve Kkiiltiirel degerlere sahip
olmasinin turizmin gelismesi agisindan avantajli bulup bdlgeye turistik talebin artacagi
yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %86,7 oraninda

desteklenmektedir.
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Bir bdlgenin zengin bir tarihinin ve kendine has kiiltiirel degerleri olmas1 bir
bolgenin temel hammaddelerinden biri olup bolgenin ¢ekiciligini artiran bir avantajdir.
“Bartin ilinde ulagimin kolay olmasi turizmin gelismesi agisindan bir
avantajdir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 49: Katihmcilarim Ulasimin Kolay Olmasi Turizmin Gelismesi Acisindan
Avantajdir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 136 34,9 34,9
Katiliyorum 128 32,8 67,7
Kararsizim 80 20,5 88,2
Katilmiyorum 29 7,4 95,6
Kesinlikle Katilmiyorum 17 4.4 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin bdlgede ulasimin kolay olmasinin turizmin gelismesi agisindan
avantajli bulup bolgeye turistik talebin artacagi yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz
kalan katilimcilarla birlikte %82,2 oraninda desteklenmektedir.

Bir bolgenin turistik merkezlere hava ve karayolu ulagimlarinin olmasi, bu
bdlgenin turizminin gelismesi acisindan dnemli bir avantajdir.

“Bolgedeki turizm yatirimlarinin yetersiz olmasi turizmin gelismesi agisindan

bir dezavantajdir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 tablodaki gibidir;
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Tablo 50: Katihmeilarin Bolgedeki Turizm Yatirimlarmin Yetersiz Olmasi Turizmin
Gelismesi A¢isindan Dezavantajdir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 162 415 415
Katiliyorum 124 31,8 73,3
Kararsizim 51 13,1 86,4
Katilmyorum 30 7,7 94,1
Kesinlikle Katilmiyorum 23 5,9 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin  bolgedeki turizm yatirimlarinin  yetersiz olmasi turizmin

gelismesi acisindan dezavantajli bulup yatirimlarin yeterli olmasit durumunda bolgeye

turistik talebin artacagi yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte

%86,4 oraninda desteklenmektedir.

“Bolgedeki turistik tesis sayisimn azligi turizmin gelismesi agisindan bir

dezavantajdir” ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlari asagidaki tablodaki

gibidir;

Tablo 51: Katiimecilarm Bartin ilindeki Turistik Tesis Sayismm Azhg Turizmin
Gelismesi A¢isindan Dezavantajdir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 163 41,8 41,8
Katiliyorum 144 36,9 78,7
Kararsizim 36 9,2 87,9
Katilmiyorum 24 6,2 94,1
Kesinlikle Katilmiyorum 23 59 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilimcilarin bolgedeki turistik tesis sayisinin azliginin turizmin gelismesi

acisindan olumsuz bir etkiye sahip oldugunu ve bolgedeki turistik tesis sayisinin
iyilestirilmesi durumunda turistik talebin artacagi yoniindeki diislincesi bu goriise kararsiz

kalan katilimcilarla birlikte %87,9 oraninda desteklenmektedir.

“Bolgenin  yeterince taninmamasi turizmin geligmesi agisindan  bir
dezavantajdir” ifadesine yoOneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki
gibidir;

Tablo 52: Katihmcilarin Bolgenin Yeterince Taninmamis Olmasi Turizmin Gelismesi
Agisindan Dezavantajdir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 210 53,8 53,8
Katiliyorum 100 25,6 79,5
Kararsizim 45 115 91,0
Katilmiyorum 13 3,3 94,4
Kesinlikle Katilmiyorum 22 5,6 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin  bolgenin yeterince tamnmamis olmasi turizmin gelismesi
acisindan dezavantajli bulup bolgenin daha tanimir hale gelmesi durumunda bolgeye
turistik talebin artacagi yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte
%91,0 oraninda desteklenmektedir.

Bir bolge ne kadar turizm arzina sahip olursa olsun bdlge yeterince taninmadigi
takdirde bu bolge mevcut turizm arzim turistlere sunma imkan olmayacaktir. Bu nedenle
bdlgenin turizm arzim sunabilmesi i¢in bdlgenin yeterince tamnmis olmasi dnemli bir

etkiye sahiptir.
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“Bolge halki turizm konusunda bilinglendirilirse goller turistik talep artar”

ifadesine yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlari asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 53: Katihmcilarin Bolge Halki Turizm Konusunda Bilinclendirilirse Turistik
Talep Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 148 37,9 37,9
Katiliyorum 132 33,8 71,8
Kararsizim 68 17,4 89,2
Katilmiyorum 23 59 95,1
Kesinlikle Katilmiyorum 19 4.9 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin bdlge halki turizm konusunda bilinglendirilirse bolgede turistik
talebin artacagi yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %71,8
oraninda desteklenmektedir. Bolge halkinin turiste karsi ilgisi, tutumu ve davranislari
turistler tizerinde 6nemli bir etki birakmaktadir dolayisiyla bu durum turizm talebini de

beraberinde getirecektir.

IV.3.3.4. Bartin ilinde Turizm Gelisirse Avantaj ve Dezavantajlar
Analizine Yonelik Veriler

Bu boliimde Bartin ilinde turizm geligirse bdlgedeki turizmin gelismesiyle
birlikte bolgedeki degisimlerin olumlu ve olumsuz yonlerini ortaya koymak ve bu
degisimin avantaj ile dezavantajlarinin saptanabilmesi i¢in hazirlanmistir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, bdlgede gida fiyatlar1 yiikselir” ifadesine

yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;



Tablo 54: Katithmceilarin Gida Fiyatlar: Yiikselir Diisiincesi
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Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 143 36,7 36,7
Katiliyorum 114 29,2 65,9
Kararsizim 64 16,4 82,3
Katilmiyorum 32 8,2 90,5
Kesinlikle Katilmiyorum 37 9,5 100,0
Toplam 390 100,0

Katilmcilarin turizm gelisirse gida fiyatlar1 tizerindeki degisimin fiyatlar

ylikselir yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %82,3

oraninda desteklenmektedir.

Turizm ve tarim birbirini en iyi tamamlayan sektorlerden biridir. Clinkii turizm

temel yiyecek ve iceceklerin yogun olarak tiiketildigi bir hizmet sektoriidiir. Turizm

sezonunun canlanmasiyla yabanci turistlerin alim giicliniin yerli halka oranla yiiksek

olmasi, turistlerin daha pahali mal ve hizmetleri satin almaya ve yiiksek fiyat 6demeye razi

olmalar1 fiyat artiglarini da beraberinde getirecektir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, bolgede kira ve ev fiyatlan yiikselir” ifadesine

yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar1 tablodaki gibidir;
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Tablo 55: Katihmcilarin Kira ve Ev Fiyatlar: Yiikselir Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kimdlatif
Kesinlikle Katiliyorum 144 36,9 36,9
Katiliyorum 119 30,5 67,4
Kararsizim 59 15,1 82,6
Katilmiyorum 34 8,7 91,3
Kesinlikle Katilmiyorum 34 8,7 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin turizm gelisirse kira ve ev fiyatlar tlizerindeki degisimin fiyatlar
ylikselir yoniindeki diigiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %82,6
oraninda desteklenmektedir.

Turizmin etkisiyle ortaya ¢ikan fiyat artiglariyla birlikte maliyet artisi da
giindeme gelerek, enflasyon orani bolgesel olsa da artma egilimi gosterir. Ayrica
gayrimenkul ve arsa fiyatlar1 da buna es olarak artacaktir. Bu durumda insanlar daha fazla
kira ile vergi 6demek zorunda kalacaktir. Yerli ve yabanci turistlerin otel konaklamasi
disinda oda ve ev kiralama tercihleri de yine kira fiyatlarimin artmasi iizerinde etkili

olacaktir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, egitim sektdriinii olumlu etkiler” ifadesine

yoneltilen cevaplarin frekans dagilimlar: tablodaki gibidir;
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Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 89 22,8 22,8
Katiliyorum 128 32,8 55,6
Kararsizim 127 32,6 88,2
Katilmiyorum 30 7,7 95,9
Kesinlikle Katilmiyorum 16 41 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimecilarin turizm gelisirse egitim sektorii lizerindeki degisimin egitim
sektoriinii olumlu etkiler yoniindeki diistincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla
birlikte %88,2 oraninda desteklenmektedir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, bolgede trafik sorunu artar” ifadesine yoneltilen

cevaplarin frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 57: Katihmcilarin Trafik Sorunu Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 133 34,1 34,1
Katiliyorum 124 31,8 65,9
Kararsizim 64 16,4 82,3
Katilmiyorum 38 9,7 92,1
Kesinlikle Katilmiyorum 31 7,9 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin turizm gelisirse trafik sorunu iizerindeki degisimin trafik sorunu

artar yoniindeki diigiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %82,3 oraninda

desteklenmektedir.
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Turizmin gelismesiyle bolgeye Ozel araglariyla seyahat etmeyi tercih eden

turistlerin, bolgede arag¢ sayisindaki artis ile birlikte trafik sorunu da ortaya cikacaktir.
“Bartin ilinde turizm gelisirse, cevre kirliligi artar” ifadesine yoOneltilen

cevaplarin frekans dagilimlar asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 58: Katihmcilarin Cevre Kirliligi Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 113 29,0 29,0
Katiliyorum 120 30,8 59,7
Kararsizim 87 22,3 82,1
Katilmiyorum 38 9,7 91,8
Kesinlikle Katilmiyorum 32 8,2 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin turizm gelisirse ¢evre kirliligi {izerindeki degisimin cevre
kirliligi artar yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %82,1
oraninda desteklenmektedir.

Turizmin gelismesi beraberinde bolgede niifus artisim da getirecektir. Cevre
kirliligine yol acan 6nemli nedenlerden biri olan niifus artis1 oldugu goz Oniine aldiginda
cevre kirliliginde artis olmas1 diisiincesini desteklemektedir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, su¢ orani artar” ifadesine yoneltilen cevaplarin

frekans dagilimlar1 asagidaki tablodaki gibidir;
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Tablo 59: Katihmeilarin Su¢ Orani Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 73 18,7 18,7
Katiliyorum 78 20,0 38,7
Kararsizim 97 24.9 63,6
Katilmiyorum 68 17,4 81,0
Kesinlikle Katilmiyorum 74 19,0 100,0
Toplam 390 100,0

Katilimcilarin turizm gelisirse su¢ orani iizerindeki degisimin fiyatlar su¢ orani
artar yoniindeki diigiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte %63,6 oraninda
desteklenmektedir. Burada dikkati ¢eken nokta ’kesinlikle katiliyorum® diyen
katilimcilarin oran %18,7 iken, bu goriise “’kesinlikle katilmiyorum’” diyen katilimeilarin
orani daha fazla olup %19,0’dir. Yani, Bartin ilinde turizm gelisirse su¢ orani tizerindeki
degisimin su¢ oranlarinin artacagi yoniinde olmadigidir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, bolgeye yonelik gog artar” ifadesine yoneltilen

cevaplarin frekans dagilimlar asagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 60: Katihmcilarin Bolgeye Yonelik Go¢ Artar Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 95 24.4 24,4
Katiliyorum 130 33,3 57,7
Kararsizim 82 21,0 78,7
Katilmiyorum 55 14,1 92,8
Kesinlikle Katilmiyorum 28 7,2 100,0
Toplam 390 100,0
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Katilmcilarin turizm geligirse bolgeye yonelik goc {iizerindeki degisimin
bolgeye go¢ artar yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte
%78,7 oraninda desteklenmektedir.

Turizm gelisirse bolgede yeni istthdam olanaklar1 saglanacaktir. Katilimecilar
bu sayede hem bolgeden igsizlik nedeniyle go¢ etmis yerel halkin yeni istihdam olanagi
sayesinde bolgeye geri go¢ edecekleri hem de diger bolgelerden yeni gogler olacagi
diistincesini savunmaktadir.

“Bartin ilinde turizm gelisirse, kiiltiirel yap1 bozulur” ifadesine yOneltilen

cevaplarin frekans dagilimlar agagidaki tablodaki gibidir;

Tablo 61: Katithmeilarin Kiiltiirel Yapi Bozulur Diisiincesi

Frekans Yiizde (%) Kiimiilatif
Kesinlikle Katiliyorum 66 16,9 16,9
Katiliyorum 78 20,0 36,9
Kararsizim 112 28,7 65,6
Katilmiyorum 12 18,5 84,1
Kesinlikle Katilmiyorum 62 15,9 100,0
Toplam 390 100,0

Katilmcilarin turizm gelisirse kiiltiirel yapt tizerindeki degisimin kiiltiirel
yapimin bozulacag1 yoniindeki diisiincesi bu goriise kararsiz kalan katilimcilarla birlikte

%65,6 oraninda desteklenmektedir.
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1V.3.3.5. Arastirmamin Hipotezleri

H1: Cinsiyet degiskenine gore bolgedeki turizm yatirimlarimin yetersiz olmasi
turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H2: Cinsiyet degiskenine gore bolgedeki turistik tesis sayisinin azlig1 turizmin
gelismesi  acisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H3: Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesi bolgede alt ve
ist yapmin gelismesini saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H4: Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse gida fiyatlari
ylikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H5: Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse kira ve ev fiyatlari
yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H6: Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde yeterli tanitim yapilirsa turistik
talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H7: Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse egitim sektdriinii
olumlu etkiler ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H8: Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizm bolge halki turizm
konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik gostermektedir.

H9: Cinsiyet degiskenine gore tiim sorulara verilen puanlarin ortalamasi

farklilik gostermektedir.
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H10: Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi bdlgede tarim
sektoriiniin gelismesine katki saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H11: Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi dogal alanlarin ve
tarihi turistik mekanlarin korunmasi acgisindan duyarliigi artirir ifadesine verilen
cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H12: Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi bdlgede yeni
istihdam olanaklar1 saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H13: Egitim durumu degiskenine gore yeterli tamitim yapilirsa turistik talep
artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H14: Egitim durumu degiskenine gore alt yap1 olanaklar1 gelistirilirse turistik
talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H15: Egitim durumu degiskenine gére ulagim imkanlar gelistirilirse turistik
talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H16: Egitim durumu degiskenine gore turistlere yonelik eglence olanaklari
gelistirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H17: Egitim durumu degiskenine gore konaklanacak tesis artirilirsa turistik
talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H18: Egitim durumu degiskenine gore ulasimin kolay olmasi turizmin
gelismesi acisindan avantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H19: Egitim durumu degiskenine gore nitelikli personel sayisi artirilirsa

turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.
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H20: Egitim durumu degiskenine gore tesislerin hizmet kalitesi artirilirsa
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H21: Egitim durumu degiskenine gore bolgedeki turizme yonelik egitim
kurumlarinin varlig: turistik talebi artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H22: Egitim durumu degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse kiiltiirel
yapi1 bozulur ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H23: Egitim durumu degiskenine gore turizmin bolge halki turizm konusunda
bilin¢lendirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H24: Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi agisindan bdlgede
carpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi acisindan avantajdir ifadesine
verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H25: Egitim durumu degiskenine gore turizm gelisirse bolgede kira ve ev
fiyatlar yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H26: Egitim durumu degiskenine gore anketin tiim likert sorularina verilen
cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H27: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin geligsmesi
bolgeye yabanci sermaye girisini artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H28: Meslek gruplan degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesi
bolgeye yonelik yatirim artisini saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik

gostermektedir.
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H29: Meslek gruplant degiskenine gore Bartin ilinde alt yapi1 olanaklar
gelistirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamas1 farklilik
gostermektedir.

H30: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
bolgede kisi basina diisen milli geliri artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H31: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
bolgede yeni istihdam olanaklar1 saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H32: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
bolgede alt ve iist yapimin gelismesini saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik gostermektedir.

H33: Meslek gruplar1 degiskenine gore bolgedeki turizm yatirimlarinin yetersiz
olmasi turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik gostermektedir.

H34: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
bolgede tarim sektdriiniin gelismesine katki saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik gostermektedir.

H35: Meslek gruplart degiskenine goére Bartin ilinde turizmin gelismesinin
bolgenin diger bolgelerle arasindaki gelismislik farklarimi azaltir ifadesine verilen
cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H36: Meslek gruplar degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse bolgeye

yonelik go¢ artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.
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H37: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
kiiltiirleraras1 etkilesimi artirarak bolgenin sosyal acgidan gelismesini saglar ifadesine
verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H38: Meslek gruplar degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
dogal alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin korunmasi acgisindan duyarliligi artirir
ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H39: Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesinin
bolgeye yonelik cevre bilincini artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H40: Meslek gruplar1 degiskenine gore Bartin ilinde ulasim imkanlar
gelistirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H41: Meslek gruplar1 degiskenine gore Bartin ilinde tesislerin hizmet kalitesi
artirilirsa  turistik  talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H42: Meslek gruplart degiskenine gore bolgedeki turizme yonelik egitim
kurumlarinin varlig1 turistik talebi artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.

H43: Meslek gruplan degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesi
acisindan bolgede c¢arpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi agisindan
avantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.

H44: Meslek gruplan degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesi
acisindan bolgede ulagimin kolay olmasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir ifadesine

verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.
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H45: Meslek gruplan degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesi
acisindan bolgedeki turistik tesis sayisinin  azligi turizmin gelismesi ac¢isindan
dezavantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H46: Meslek gruplan degiskenine gore Bartin ilinde turizmin gelismesi
acisindan bdlgenin yeterince taninmamis olmasi turizmin gelismesi acisindan dezavantajdir
ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gdstermektedir.

H47: Meslek gruplan degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse gida
fiyatlar1 ytikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H48: Meslek gruplar degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse kira ve ev
fiyatlar1 yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir.

H49: Meslek gruplart degiskenine gore anketin tiim likert sorularina verilen

cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.
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1V.3.3.6. Hipotezlerin Sinanmasi ve Yorumlanmasi

Hipotezlerin analizi i¢in ki-kare testi yapilmistir. Bu analiz yOonteminin
kullamlmasinin sebebi ¢apraz tabloda yer alan degiskenler arasindaki gdzlem iligkisinin
istatistiksel olarak anlamli olup olmadigim test etmektir

.Hipotezlerin analizinde sorulara verilen ortalamalarin cinsiyet, egitim durumu
ve meslek grubu degiskenlerine gore karsilagtirmalarinin yapildig1 capraz tablolar
yorumlanarak uygulanan test dogrultusunda elde edilen sonuglarla hipotezin reddine ya da
kabuliine karar verilmistir

.Kabuliine karar verilen hipotezlerin korelasyon analizi yapilarak aradaki

iliskinin negatif yonlii veya pozitif yonlii olmalar1 belirlenmistir.

Hipotez 1, ¢’ Cinsiyet degiskenine gére bolgedeki turizm yatirnmlarinin yetersiz
olmast turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamast
Sfarklilik gostermektedir. < seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadin katilimcidan 57°si
“kesinlikle katiliyorum”, 39’u “katiliyorum”, 29’u “kararsizim”, 19’u “katilmiyorum” ve
8’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir. 238 erkek katilimcidan 105’1 bu
hipoteze “kesinlikle katiliyorum”, 85’1 “katiliyorum”, 22°si  “kararsizim”, 11’1

“katilmiyorum” ve 15’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 62).
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Tablo 62: Bolgedeki Turizm Yatirnmlarmin Yetersiz Olmasi Turizmin Gelismesi
Agisindan Dezavantajdir

Bolgedeki turizm yatirimlarinin yetersiz olmasi turizmin
gelismesi agisindan dezavantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmnyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadin Kisi 57 39 29 19 8 152
Sayis1
% 37,5% 25,7% 19,1% 12,5% 5,3% 100,0%
Erkek Kisi 105 85 22 11 15 238
Sayis1
% 44,1% 35,7% 9,2% 4,6% 6,3% 100,0%
Toplam Kisi 162 124 51 30 23 390
Sayis1
% 41,5% 31,8% 13,1% 7,7% 5,9% 100,0%

Ilk hipotez icin elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigini  ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.016<0.05) oldugundan
cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H1) kabul edilmistir. Buna gore; bolgedeki turizm
yatirimlarinin yetersiz olmasi turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine kadinlar
ve erkekler bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.016<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde negatif
yonde (-0,122*) anlamli bir iliski bulunmustur. Negatif iligki degiskenlerden biri artarken
digerinin azalma egiliminde oldugunu gostermektedir. Tablo 62°den “kesinlikle
katiliyorum” ve “katiliyorum” cevaplarinin oranlarina bakildiginda kadinlarin %63,2

erkeklerin ise %73,3’tiniin bolgedeki turizm yatirnmlarinin yetersiz olmasi turizmin
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gelismesi agisindan dezavantaj olarak diisiindiiklerini ifade ettikleri goriilmektedir. Yani
erkeklerin kadinlara gore istatistiksel olarak bu ifadeye daha fazla katildiklar1 tespit

edilmistir.

Hipotez 2, “’Cinsiyet degiskenine gére bélgedeki turistik tesis sayisinin azlig
turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkllik
gostermektedir. <> seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadin katilimcidan 54’1 “kesinlikle
katiliyorum”, 55’1 “katihyorum”, 18’1 “kararsizzim”, 13’1 “katilmiyorum” ve 12’°si ise
“kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir. 238 erkek katilimcidan 163’1 bu hipoteze
“kesinlikle katiltyorum”, 89’u “katiliyorum”, 18’1 “kararsizim”, 11’1 “katilmiyorum” ve
1171 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 63).

Tablo 63: Bolgedeki Turistik Tesis Sayisinin Azhg Turizmin Gelismesi Acgisindan
Dezavantajdir

Bolgedeki turistik tesis sayisinin azlig1 turizmin gelismesi

acisindan dezavantajdir

Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadin Kisi 54 55 18 13 12 152
Say1s1
% 35,5% 36,2% 11,8% 8,6% 7,9% 100,0%
Erkek Kisi 109 89 18 11 11 238
Sayis1
% 45,8% 37,4% 7,6% 4,6% 4,6% 100,0%
Toplam Kisi 163 144 36 24 23 390
Sayis1
% 41,8% 36,9% 9,2% 6,2% 5,9% 100,0%
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Yapilan teste gore sig(0.008<0.05) oldugundan cinsiyetler ile bu soruya verilen

puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir farkliligin olduguna karar

verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu ifade eden alternatif hipotez

(H2) kabul edilmistir. Buna gore; bolgedeki turistik tesis sayisinin azlig1 turizmin gelismesi

acisindan dezavantajdir ifadesine kadinlar ve erkekler bu ifade i¢cin benzer cevaplar
vermemislerdir.

Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.008<0.05) oldugundan %1 O6nem seviyesinde negatif
yonde (-0,134**) anlamli bir iliski bulunmustur. Tablo 63°ten “kesinlikle katiliyorum” ve
“katiliyorum” cevaplarinin oranlarina bakildiginda kadinlarin %71,7 erkeklerin ise
%83,2’sinin  bolgedeki turistik tesis sayisinin azligir turizmin gelismesi agisindan
dezavantaj olarak diisiindiiklerini ifade ettikleri goriilmektedir. Yani erkeklerin kadinlara

gore istatistiksel olarak bu ifadeye daha fazla katildiklar tespit edilmistir.

Hipotez 3, “’Cinsiyet degiskenine gére Bartin ilinde turizmin gelismesi bolgede
alt ve st yapinin gelismesini saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkhilik
gostermektedir.*’ seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadm katilimcidan 47°si “kesinlikle
katiliyorum”, 46’s1 “katiliyorum”, 31’1 “kararsizim”, 20’si “katilmiyorum” ve 8’1 ise
“kesinlikle katilmiyorum” cevabimi vermistir. 238 erkek katilimcidan 89’u bu hipoteze
“kesinlikle katiliyorum”, 80’1 “katiliyorum”, 34’1 “kararsizim”, 14’1 “katilmiyorum” ve

21’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 64).
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Tablo 64: Bartin ilinde Turizmin Gelismesi Bolgede Alt Ve Ust Yapinin Gelismesini
Saglar

Bartin ilinde turizmin gelismesi bolgede alt ve {ist yapinin
geligsmesini saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadin Kisi 47 46 31 20 8 152
Sayisi
0, 0,
% 34,6% 36,5% 47, 7% 58,8% 27,6% 100,0%
Erkek  Kisi 89 80 34 14 21| 238
Sayis1
0, 0,
% 65,4% 63,5% 52,3% 41,2% 72,4% 100,0%
Toplam Kigi 136 126 65 34 2g| 390
Sayis1
0, 0,
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.098>0.05) oldugundan
cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak énemli
bir farklilik bulunmadigi goriilmistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark
olmadigini ifade eden alternatif hipotez (H3) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde
turizmin gelismesi bolgede alt ve st yapinin gelismesini saglar ifadesine verilen cevaplar

kadinlarin ve erkeklerin istatistiksel olarak birbirine yakin cevaplar verilmistir.

Hipotez 4, “’Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse gida
fivatlart yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamast farkliik gostermektedir. ©
seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadin katilimcidan 46°s1 “kesinlikle katiltyorum”, 41°1

“katiliyorum”, 27’si “kararsizim”, 20’si “katilmiyorum” ve 18’1 ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir. 238 erkek katilimcidan 97°si bu hipoteze “kesinlikle
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katiltyorum”, 73’1 “katiliyorum”, 37’si “kararsizim”, 12’si “katilmiyorum” ve 19’u ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 65).

Tablo 65: Bartin ilinde Turizm Gelisirse Gida Fiyatlar Yiikselir

Bartin ilinde turizm gelisirse gida fiyatlar yiikselir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadin Kisi 46 41 27 20 18 152
Sayisi
% 30,3% 27,0% 17,8% 13,2% 11,8% 100,0%
Erkek Kisi 97 73 37 12 19 238
Sayis1
% 40,8% 30,7% 15,5% 5,0% 8,0% 100,0%
Toplam Kisi 143 114 64 32 37 390
Sayis1
% 36,7% 29,2% 16,4% 8,2% 9,5% 100,0%
Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip

gostermedigini  ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.003<0.05) oldugundan

cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak dnemli

bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H4) kabul edilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizm gelisirse

gida fiyatlann yiikselir ifadesine kadinlar ve erkekler bu ifade i¢in benzer cevaplar

vermemislerdir.

Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna

gore iki degisken arasinda sig(0.003<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif

yonde (-0,150**) anlamli bir iliski bulunmustur. Tablo 65’ten “kesinlikle katiliyorum” ve
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“katiliyorum” cevaplarinin oranlarina bakildiginda kadinlarin %57,3 erkeklerin ise
%71,5’inin bolgedeki turistik tesis sayisinin azhig

1 turizmin gelismesi agisindan dezavantaj olarak diistindiiklerini ifade ettikleri

goriilmektedir. Yani erkeklerin kadinlara gore istatistiksel olarak bu ifadeye daha fazla

katildiklar tespit edilmistir.

Hipotez 5, ’Cinsiyet degiskenine gére Bartin ilinde turizm geligirse kira ve ev
fivatlart yiikselir yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamas: farklilik géstermektedir.
> seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadm katilimcidan 46’s1 “kesinlikle katiliyorum”,
46’s1 “katihyorum”, 26’s1 “kararsizim”, 22’si “katilmiyorum” ve 12’si ise “kesinlikle
katilmiyorum” cevabini vermistir. 238 erkek katilimcidan 98’1 bu hipoteze “kesinlikle
katiliyorum”, 73’u “katiliyorum”, 33’1 “kararsizim”, 12’si “katilmiyorum” ve 22’si ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 66).

Tablo 66: Bartin ilinde Turizm Gelisirse Kira ve Ev Fiyatlar1 Yiikselir

Bartin ilinde turizm gelisirse kira ve ev fiyatlar: yiikselir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadin Kisi 46 46 26 22 12 152
Sayisi
% 30,3% 30,3% 17,1% 14,5% 7,9% 100,0%
Erkek Kisi 98 73 33 12 22 238
Sayisi
% 41,2% 30,7% 13,9% 5,0% 9,2% 100,0%
Toplam Kisi 144 119 59 34 34 390
Sayis1
% 36,9% 30,5% 15,1% 8,7% 8,7% 100,0%
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Yapilan teste gore; elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigini  ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.013<0.05) oldugundan
cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak dnemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H5) kabul edilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizm gelisirse
kira ve ev fiyatlar1 yiikselir ifadesine kadinlar ve erkekler bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermemislerdir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.013<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde negatif
yonde (-0,125%) anlamli bir iliski bulunmustur. Tablo 66’dan “kesinlikle katiliyorum” ve
“katiliyorum” cevaplarinin oranlarina bakildiginda kadinlarin %60,6 erkeklerin ise
%71,9’unun turizm gelisirse Bartin ilinde kira ve ev fiyatlarinin yiikselecegi yoniindeki
diistincelerini ifade ettikleri goriilmektedir. Yani erkeklerin kadinlara gore istatistiksel

olarak bu ifadeye daha fazla katildiklar1 tespit edilmistir.

Hipotez 6, * Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde yeterli tanitim yapilirsa
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.
seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadin katilimecidan 87’si “kesinlikle katiliyorum”, 41°i
“katiltyorum”, 8’1 “kararsizzim”, 9’u “katilmiyorum” ve 7’si ise “kesinlikle katilmiyorum”
cevabini vermistir. 238 erkek katilimcidan 125°1 bu hipoteze “kesinlikle katiliyorum”, 74’1

“katiliyorum”, 15’1 “kararsizim”, 17°si “katilmiyorum” ve 7’si ise ‘kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 67).
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Bartin ilinde yeterli tanitim yapilirsa turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadin Kisi 87 a 8 9 7 152
Sayis1
0
% 41,0% 35,7% 34,8% 34,6% 50,0% | 39,0%
Erkek  Kisi 125 74 15 17 7| 238
Sayisi
0
& 59,0% 64,3% 65,2% 65,4% 50,0% | 61,0%
Toplam Kigt 212 115 23 26 14| 390
Sayisi
0
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.467>0.05) oldugundan
cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak énemli
bir farklilik bulunmadigi goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark

olmadigini ifade eden alternatif hipotez (H6) reddedilmistir. Buna goére; Bartin ilinde

yeterli tanitim yapilirsa turistik talep artar ifadesine verilen cevaplar kadinlarin ve

erkeklerin istatistiksel olarak birbirine yakin cevaplar verilmistir.

Hipotez 7, “’Cinsiyet degiskenine gére Bartin ilinde turizm gelisirse egitim

’

sektortinii olumlu etkiler ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkliik gostermektedir.’
seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadin katilimcidan 27’si “kesinlikle katiliyorum™, 42’si

“katiliyorum”, 64’4 “kararsizim”, 16’s1  “katilmiyorum” ve 3’0 ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir. 238 erkek katilimcidan 62’si bu hipoteze “kesinlikle
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katiltyorum”, 86’s1 “katiliyorum”, 63’1 “kararsizim”, 14’ “katilmiyorum” ve 13’1 ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 68).

Tablo 68: Bartin ilinde Turizm Gelisirse Egitim Sektoriinii Olumlu Etkiler

Bartin ilinde turizm gelisirse egitim sektoriinii olumlu
etkiler
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Cinsiyet Kadmn Kisi 27 42 64 16 3 152
Sayis1
% 17,8% 27,6% 42,1% 10,5% 2,0% 100,0%
Erkek Kisi 62 86 63 14 13 238
Sayis1
% 26,1% 36,1% 26,5% 5,9% 5,5% 100,0%
Toplam Kisi 89 128 127 30 16 390
Sayis1
% 22,8% 32,8% 32,6% 7,7% 4,1% 100,0%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigini  ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.006<0.05) oldugundan
cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak 6nemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H7) kabul edilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizm gelisirse
egitim sektoriinii olumlu etkiler ifadesine kadinlar ve erkekler bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermemislerdir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.006<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif
yonde (-0,138**) anlamli bir iliski bulunmustur. Tablo 68’den “kesinlikle katiliyorum” ve

“katiliyorum” cevaplarinin oranlarina bakildiginda kadinlarin %45,4 erkeklerin ise
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%62,2’sinin bolgede turizm geligirse egitim sektoriiniin bu gelismeden olumlu etkilenecegi
yoniindeki distlincelerini ifade ettikleri goriilmektedir. Yani erkeklerin kadinlara gore

istatistiksel olarak bu ifadeye daha fazla katildiklari tespit edilmistir.

Hipotez 8, ° Cinsiyet degiskenine gore Bartin ilinde turizm bdlge halki turizm
konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik gostermektedir.©” seklinde ifade edilen hipoteze 152 kadin katilimcidan 56’s
“kesinlikle katiliyorum”, 52°si “katiliyorum”, 23’1 “kararsizim”, 14’ “katilmiyorum” ve
7’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir. 238 erkek katilimcidan 92°si bu
hipoteze “kesinlikle katiliyorum”, 80’1 “katiliyorum”, 45’1 “kararsizim”, 9’u
“katilmiyorum” ve 12’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 69).

Tablo 69: Bartin ilinde Turizm Bélge Halki Turizm Konusunda Bilin¢lendirilirse
Turistik Talep Artar

Bartin ilinde turizm bolge halki turizm konusunda

bilinglendirilirse turistik talep artar

Kesinlikle Kesinlikle

Katiltyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam

Cinsiyet Kadin Kisi

56 52 23 14 7 152
Sayisi
0,
% 37,8% 39,4% 33,8% 60,9% 36,8% | 39,0%
Erkek  Kisi 92 80 45 9 12 238
Sayis1
0,
% 62,2% 60,6% 66,2% 39,1% 63,2% | 61,0%
Toplam Kisi 148 132 68 23 19| 390
Sayisi

0
& 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% [ 100,0%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigini  ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.593>0.05) oldugundan
cinsiyetler ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak 6nemli
bir farklilik bulunmadigi goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark
olmadigini ifade eden alternatif hipotez (H8) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde
turizm bolge halki turizm konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar ifadesine verilen

cevaplar kadinlarin ve erkeklerin istatistiksel olarak birbirine yakin cevaplar verilmistir.

Hipotez 9, ’Cinsiyet degiskenine gore tiim likert sorulara verilen cevaplarin
ortalamasi farkliik géstermektedir.”’

Hipotez icin elde edilen cevaplarin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigini  ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.503>0.05) oldugundan
cinsiyetler ile tiim likert sorulara verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
onemli bir farkliligin olmadigina karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark

oldugunu ifade eden alternatif hipotez (H10) reddedilmistir. Buna gore; tiim likert sorulara

kadinlar ve erkekler benzer cevaplar vermislerdir..

Test Statistics®
Top
Mann-Whitney U 17360,500
Wilcoxon W 45801,500
Z -,670
Asymp. Sig. (2-tailed) ,503

a. Grouping Variable: Cinsiyet
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Hipotez 10, “Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi bolgede

tarim sektortiniin gelismesine katki saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir. <> seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 87’si “kesinlikle
katiliyorum”, 94’1 “katiliyorum”, 101’1 “kararsizzim™, 57’si “katilmiyorum” ve 51°1 ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 70).

Tablo 70: Turizmin Gelismesi Bolgede Tarim Sektoriiniin Gelismesine Katki Saglar

Turizmin gelismesi bolgede tarim sektoriiniin
gelismesine katki saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum [ Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 8 1 1 0 1 11
yazmasi yok Sayis1
% 72,7% 9,1% 9,1% ,0% 9,1% 100,0%
flkokul Kisi 10 3 6 4 3 26
Sayis1
% 38,5% 11,5% 23,1% 15,4% 11,5% 100,0%
Ortaokul Kisi 5 14 8 6 2 35
Sayis1
% 14,3% 40,0% 22,9% 17,1% 5,7% 100,0%
Lise Kisi 31 22 30 9 5 97
Sayis1
% 32,0% 22,7% 30,9% 9,3% 5,2% 100,0%
Universite Kisi 33 54 56 38 40 221
ve lizeri Sayist
% 14,9% 24,4% 25,3% 17,2% 18,1% 100,0%
Toplam Kisi 87 94 101 57 51 390
Sayis1
% 22,3% 24,1% 25,9% 14,6% 13,1% 100%

Hipotez igin elde edilen cevaplarin egitim diizeyine goére farklilik gdsterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H10) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi bolgede

tarim sektoriiniin gelismesine katki saglar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in
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benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce turizmin
gelismesinin - bolgede tarim sektoriiniin - gelismesine katki saglar diislincesi de
degismektedir.

Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,225%*) anlaml1 bir iligski bulunmustur.

Hipotez 11, “Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi dogal
alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin korunmast acgisindan duyarliligi artirir ifadesine

¢

verilen cevaplarin ortalamast farklilik géstermektedir. seklinde ifade edilen hipoteze
390 katihmcidan 180’1 “kesinlikle katiltyorum”, 99°u “katiliyorum”, 49’u “kararsizim”,

40’1 “katilmiyorum” ve 22’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 71).

Tablo 71: Turizmin Gelismesi Dogal Alanlarin ve Tarihi Turistik Mekanlarin
Korunmasi A¢isindan Duyarhhg Artirir

Turizmin gelismesi dogal alanlarin ve tarihi turistik
mekanlarin korunmasi agisindan duyarlilig: artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 2 3 4 1 1 11
yazmas1 yok Sayis1
% 18,2% 27,3% 36,4% 9,1% 9,1% 100,0%
Ilkokul Kisi 5 10 4 4 3 26
Sayis1
% 19,2% 38,5% 15,4% 15,4% 11,5% 100,0%
Ortaokul Kisi 14 11 5 5 0 35
Sayis1
% 40,0% 31,4% 14,3% 14,3% ,0% 100,0%
Lise Kisi 48 25 10 8 6 97
Sayis1
% 49,5% 25,8% 10,3% 8,2% 6,2% 100,0%
Universite Kisi 111 50 26 22 12 221
ve lizeri Sayis1
% 50,2% 22,6% 11,8% 10,0% 5,4% 100,0%
Toplam Kisi 180 99 49 40 22 390
Sayis1
% 46,2% 25,4% 12,6% 10,3% 5,6% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermediZini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.025<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H11) kabul edilmistir. Buna gore; Turizmin gelismesi dogal
alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin korunmasi agisindan duyarliligi artirir ifadesine farkl
egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim
diizeyi degistikce turizmin gelismesi dogal alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin
korunmasi acisindan duyarlilig: artirir diistincesi de degigsmektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.025<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde negatif

yonde (-0,113*) anlaml bir iliski bulunmustur.

Hipotez 12, “’Egitim durumu degiskenine gére turizmin gelismesi bolgede yeni
istihdam olanaklar: saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.
> seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 190’1 “kesinlikle katiliyorum”, 118’
“katiliyorum”, 43’4 “kararsizim”, 21’si  “katilmiyorum” ve 18’1 ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 72).
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Turizmin gelismesi bolgede yeni istihdam olanaklar
saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 11
5 5 1 0 0
D. yazmas1 yok Sayis1
% 100,0%
’ 2,6% 4,2% 2,3% 0% 0% ’
flkokul Kisi 26
14 7 2 2 1
Sayis1
% 100,0%
’ 7,4% 5,9% 47% 9,5% 5,6% ’
Ortaokul Kisi 35
18 11 4 1 1
Sayis1
% 100,0%
’ 9,5% 9,3% 9,3% 4,8% 5,6% ’
Lise Kisi 97
o 43 35 15 4 0
Sayisi
100,0%
22,6% 29,7% 34,9% 19,0% ,0%
Universite ve Kisi 110 60 21 14 16 221
lizeri Sayis1
% 100,0%
57,9% 50,8% 48,8% 66,7% 88,9%
Toplam Kisi 390
190 118 43 21 18
Sayis1
% 100,0%
’ 100,0% |  100,0%| 100,0% 100,0% 100,0% ’

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin

egitim durumuna gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.956>0.05) oldugundan egitim

durumu ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak énemli bir

farklilik bulunmadig1 goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigini

ifade eden alternatif hipotez (H12) reddedilmistir. Buna gore;

Bartin ilinde turizmin

gelismesi yeni istihdam olanaklar1 saglar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade igin

benzer cevaplar vermistir.
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Hipotez 13, “Egitim durumu degiskenine gore yeterli tanitum yapilrsa turistik

[

talep artar ifadesine verilen cevaplarmn ortalamasi farklilik gostermektedir. seklinde
ifade edilen hipoteze 390 kattlimcidan 212’si  “kesinlikle katiliyorum”, 115’1

“katiliyorum”, 23’4 “kararsizim”, 26’s1 “katilmiyorum” ve 14’0 ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 73).

Tablo 73: Yeterli Tamitim Yapilirsa Turistik Talep Artar

Yeterli tanitim yapilirsa turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum [ Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 7 3 1 0 0 11
yazmasi yok Sayis1
% 63,6% 27,3% 9,1% ,0% ,0% 100,0%
flkokul Kisi 19 4 0 1 2 26
Sayis1
% 73,1% 15,4% ,0% 3,8% 7,7% 100,0%
Ortaokul Kisi 21 12 2 0 0 35
Sayis1
% 60,0% 23,7% 6,2% 1,0% 5,2% 100,0%
Lise Kisi 62 23 6 1 5 97
Sayis1
% 63,9% 23,7% 6,2% 1,0% 5,2% 100,0%
Universite Kisi 103 73 14 24 7 221
ve lizeri Sayist
% 46,6% 33,0% 6,3% 10,9% 3,2% 100,0%
Toplam Kisi 212 115 23 26 14 390
Sayis1
% 54,4% 29,5% 5,9% 6,7% 3,6% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H13) kabul edilmistir. Buna gore; yeterli tamtim yapilirsa

turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar
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vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce yeterli tanitim yapilirsa
turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,184**) anlaml bir iliski bulunmustur.

Hipotez 14, ’Egitim durumu degiskenine gore alt yapt olanaklar: gelistirilirse
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamas: farkhiik gostermektedir.
seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 138’1 “kesinlikle katiliyorum”, 106’s1

“katiliyorum”, 83’1t “kararsizim”, 42’si  “katilmiyorum” ve 21’1 ise ‘“kesinlikle

katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 74).

Tablo 74: Alt Yap1 Olanaklar: Gelistirilirse Turistik Talep Artar

Alt yap1 olanaklar1 gelistirilirse turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 5 1 4 1 0 11
yazmas1 yok Sayis1
% 45,5% 9,1% 36,4% 9,1% ,0% 100,0%
flkokul Kisi 11 6 6 3 0 26
Sayis1
% 42,3% 23,1% 11,5% ,0% ,0% 100,0%
Ortaokul Kisi 14 9 10 1 1 35
Sayis1
% 40,0% 25,7% 28,6% 2,9% 2,9% 100,0%
Lise Kisi 47 24 15 5 6 97
Sayis1
% 48,5% 24,7% 15,5% 5,2% 6,2% 100,0%
Universite ve  Kisi 61 66 48 32 14 221
lizeri Sayis1
% 27,6% 29,9% 21,7% 14,5% 6,3% 100,0%
Toplam Kisi 138 106 83 42 21 390
Sayis1
% 35,4% 27,2% 21,3% 10,8% 5,4% 100%
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Hipotez icin elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermediZini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.001<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H14) kabul edilmistir. Buna gore; alt yapi olanaklari
gelistirilirse turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer
cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce alt yap1 olanaklar
gelistirilirse turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.001<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,166**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 15, ©* Egitim durumu degiskenine gére ulasim imkdanlar: gelistirilirse
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik géstermektedir. ©°
seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 166’s1 “kesinlikle katiliyorum”, 124°i

“katiliyorum”, 60’1 “kararsizim”, 23’ “katilmiyorum” ve 17°si ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 75).
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Tablo 75: Ulasim imkanlar Gelistirilirse Turistik Talep Artar

Ulagim imkanlar gelistirilirse turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 11
yazmasi yok Sayis1 6 0 3 1 1
% 100,0%
° 54,0% 0% 27,0% 9,0% 9,0% °
flkokul Kisi 26
Sayist 11 9 2 3 1
% 100,0%
° 41,8% 34,2% 7,6% 11,4% 3,8% o7
Ortaokul Kisi 35
SaylSl 15 12 8 O 0
% 100,0%
° 42,0% 33,6% 22,4% 0% 0% o7
Lise Kisi 97
Sayist 54 22 13 2 6
% 100,0%
) 54,0% 22,0% 13,0% 2,0% 6,0% 00,0%
Universite ve  Kisi 221
uZerl Say]s] 80 81 34 17 9
% 100,0%
° 32,2% 32,4% 13,6% 6,8% 3,6% o7
Toplam Kisi 390
Sayis1 166 124 60 23 17
% 44,8% 24,4% 16,7% 5,8% 4,4% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim durumuna gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.121>0.05) oldugundan egitim
durumu ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalart arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farklilik bulunmadig1 goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigin
ifade eden alternatif hipotez (H15) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde ulagim
imkanlar1 gelistirilirse turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in
benzer cevaplar vermistir.

Hipotez 16, “’Egitim durumu degiskenine gore turistlere yonelik eglence
olanaklar gelistirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik

gostermektedir. <>  seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 197°si “kesinlikle
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katiliyorum”, 111°1 “katiliyorum”, 30’u “kararsizim”, 28’1 “katilmiyorum” ve 24’ ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 76).

Tablo 76: Turistlere Yonelik Eglence Olanaklar: Gelistirilirse Turistik Talep Artar

Turistlere yonelik eglence olanaklar gelistirilirse
turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 7 2 1 0 1 1
yazmasi yok Sayisi
% 63,6% 18,2% 9,1% ,0% 9,1% 100,0%
Ilkokul Kisi 14 6 4 1 1 26
Sayis1
% 53,8% 23,1% 15,4% 3,8% 3,8% 100,0%
Ortaokul Kisi 20 8 5 2 0 35
Sayis1
% 57,1% 22,9% 14,3% 5,7% ,0% 100,0%
Lise Kisi 61 27 2 3 4 97
Sayis1
% 62,9% 27,8% 2,1% 3,1% 4,1% 100,0%
Universite ve  Kisi 95 68 18 22 18 221
lizeri Sayist
% 43,0% 30,8% 8,1% 10,0% 8,1% 100,0%
Toplam Kisi 197 111 30 28 24 390
Sayis1
% 50,5% 28,5% 7,7% 7,2% 6,2% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.001<0.05) oldugundan egitim

diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli

bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H16) kabul edilmistir. Buna gore; turistlere yonelik eglence

olanaklar gelistirilirse turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in

benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce turistlere

yonelik eglence olanaklart gelistirilirse turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.
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Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.001<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,167**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 17, ° Egitim durumu degiskenine gore konaklanacak tesis artirilirsa
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkhilik gostermektedir. ©°
seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 195’1 “kesinlikle katiliyorum”, 106’s1

“katiliyorum”, 48’1 “kararsizim”, 25’1 “katilmiyorum” ve 16’s1 ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 77).

Tablo 77: Konaklanacak Tesis Artirilirsa Turistik Talep Artar

Konaklanacak tesis artirilirsa turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 4 6 1 0 0 1
yazmasi yok Sayis1
% 36,4% 54,5% 9,1% ,0% ,0% 100,0%
flkokul Kisi 16 8 0 1 1 26
Sayis1
% 61,5% 30,8% ,0% 3,8% 3,8% 100,0%
Ortaokul Kisi 21 6 7 1 0 35
Sayis1
% 60,0% 17,1% 20,0% 2,9% ,0% 100,0%
Lise Kisi 57 26 5 6 3 97
Sayis1
% 58,8% 26,8% 5,2% 6,2% 3,1% 100,0%
Universite ve  Kisi 97 60 35 17 12 221
tizeri Sayisi
% 43,9% 27,1% 15,8% 7,7% 5,4% 100,0%
Toplam Kisi 195 106 48 25 16 390
Sayis1
% 50,0% 27,2% 12,3% 6,4% 4,1% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.002<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H17) kabul edilmistir. Buna gore; konaklanacak tesis
artirilirsa turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce konaklanacak tesis
artirilirsa turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.002<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,158**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 18, ©* Egitim durumu degiskenine gore ulasimin kolay olmast turizmin
gelismesi acgisindan avantajdir  ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir. <> seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 136’s1 “kesinlikle
katiliyorum”, 128’1 “katiliyorum”, 80’1 “kararsizim”, 29’u ‘“katilmiyorum” ve 17’si ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 78).
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Ulasimin kolay olmasi turizmin gelismesi agisindan
avantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 11
yazmasi yok Sayist 2 3 3 2 1
% 100,0%
° 1,5% 2,3% 3,8% 6,9% 5,9% °
flkokul Kisi 26
Sayist 6 11 7 0 2
0, 0,
& 4,4% 8,6% 8,8% 0% 11,8% 100,0%
Ortaokul Kisi 35
Sayist 8 16 8 3 0
% 100,0%
° 5,9% 12,5% 10,0% 10,3% 0% °
Lise Kisi 97
Sayist 46 25 18 6 2
% 100,0%
° 33,8% 19,5% 22,5% 20,7% 11,8% o7
Universite ve  Kisi 221
izeri Sayist 74 73 44 18 12
% 100,0%
° 54,4% 57,0% 55,0% 62,1% 70,6% o7
Toplam Kisi 390
Sayist 136 128 80 29 17
% 0
° 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin egitim durumuna gore farklilik gdsterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.053>0.05) oldugundan egitim

durumu ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farklilik bulunmadig1 goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigin

ifade eden alternatif hipotez (H18) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde ulasimin kolay

olmasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade

icin benzer cevaplar vermistir.
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Hipotez 19, ¢ Egitim durumu degiskenine gore nitelikli personel sayist

artirtlirsa  turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkiilik
gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 150°si “kesinlikle
katiliyorum”, 128’1 “katiliyorum”, 61’1 “kararsizim”, 28’1 “katilmiyorum” ve 23’ii ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 79).

Tablo 79: Nitelikli Personel Sayis1 Artirilirsa Turistik Talep Artar

Nitelikli personel sayisi artirilirsa turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 4 4 2 1 0 11
yazmasi yok Sayis1
% 36,4% 36,4% 18,2% 9,1% ,0% 100,0%
Tlkokul Kisi 11 9 2 1 3 26
Sayis1
% 42,3% 34,6% 7,7% 3,8% 11,5% 100,0%
Ortaokul Kisi 17 12 4 1 1 35
Sayis1
% 48,6% 34,3% 11,4% 2,9% 2,9% 100,0%
Lise Kisi 52 31 7 5 2 97
Sayis1
% 53,6% 32,0% 15,6% 7,2% 5,9% 100,0%
Universite ve  Kisi 66 72 46 20 17 221
lizeri Sayist
% 29,9% 32,6% 20,8% 9,0% 7,7% 100,0%
Toplam Kisi 150 128 61 28 23 390
Sayis1
% 38,5% 32,8% 15,6% 7,2% 5,9% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gdsterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H19) kabul edilmistir. Buna gore; nitelikli personel sayisi

artirilirsa turistik talep artar ifadesine farkl egitim diizeyleri bu ifade icin benzer cevaplar
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vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce nitelikli personel sayisi
artirilirsa turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,208**) anlaml bir iliski bulunmustur.

Hipotez 20, ©° Egitim durumu degiskenine gore tesislerin hizmet kalitesi
artirtlirsa  turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamast farkliik
gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 182’si “kesinlikle
katiliyorum”, 119°u “katiliyorum”, 34’1 “kararsizim”, 25’1 “katilmiyorum” ve 27’si ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 80).

Tablo 80: Tesislerin Hizmet Kalitesi Artirilirsa Turistik Talep Artar

Tesislerin hizmet kalitesi artirilirsa turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 4 3 2 2 0 11
yazmas1 yok Sayis1
% 36,4% 27,3% 18,2% 18,2% ,0% 100,0%
ilkokul Kisi 11 8 4 1 2 26
Sayis1
% 42,3% 30,8% 15,4% 3,8% 7,7% 100,0%
Ortaokul Kisi 14 11 6 4 0 35
Sayis1
% 40,0% 31,4% 17,1% 11,4% ,0% 100,0%
Lise Kisi 61 24 4 6 2 97
Sayis1
% 62,9% 247% 4,1% 6,2% 2,1% 100,0%
Universite ve  Kisi 92 73 18 12 23 221
lizeri Sayist
% 43,0% 33,0% 8,1% 5,4% 10,4% 100,0%
Toplam Kisi 182 119 34 25 27 390
Sayis1
% 47,4% 30,5% 8,7% 6,4% 6,9% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.007<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H20) kabul edilmistir. Buna gore; tesislerin hizmet kalitesi
artirilirsa turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistik¢e tesislerin hizmet Kkalitesi
artirilirsa turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.007<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif

yonde (-0,173**) anlaml bir iligki bulunmustur.

Hipotez 21, ©° Egitim durumu degiskenine gére bolgedeki turizme yonelik
egitim kurumlarinin varhigi turistik talebi artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farkhilik gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 127’si
“kesinlikle katiliyorum”, 137’si “katiliyorum”, 71’1 “kararsizim”, 36’s1 “katilmiyorum” ve

19°u ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 81).
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Tablo 81: Bolgedeki Turizme Yonelik Egitim Kurumlarimin Varhg Turistik Talebi
Artirir

Bolgedeki turizme yonelik egitim kurumlarinin varlig turistik
talebi artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 3 3 2 2 1 1
yazmasi yok Sayis1
% 27,3% 27,3% 18,2% 18,2% 9,1% 100,0%
Tlkokul Kisi 6 6 12 1 1 26
Sayis1
% 23,1% 23,1% 46,2% 3,8% 3,8% 100,0%
Ortaokul Kisi 15 14 4 2 0 35
Sayis1
% 42,9% 40,0% 11,4% 57% ,0% 100,0%
Lise Kisi 48 32 9 4 4 97
Sayis1
% 49,5% 33,0% 9,3% 4,1% 4,1% 100,0%
Universite ve  Kisi 55 82 44 27 13 221
lizeri Sayis
% 24,9% 37,1% 19,9% 12,2% 5,9% 100,0%
Toplam Kisi 127 137 71 36 19 390
Sayis1
% 32,6% 35,1% 18,2% 9,2% 4,9% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.004<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H21) kabul edilmistir. Buna gore; bolgedeki turizme yonelik
egitim kurumlarimin varlig: turistik talebi artirir ifadesine farkl egitim diizeyleri bu ifade
icin benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce
bolgedeki turizme yonelik egitim kurumlarimin varlhig turistik talebi artirir diistincesi de

degismektedir.
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Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.004<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,145**) anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Hipotez 22, ©* Egitim durumu degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse
kiiltiirel yapt bozulur ifadesine verilen cevaplarin ortalamast farklilik gostermektedir.”’
seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 66s1 “kesinlikle katiliyorum”, 78’i

“katiliyorum”, 112’si “kararsizzim”, 72’si “katilmiyorum” ve 62’si ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 82).

Tablo 82: Bartin ilinde Turizm Gelisirse Kiiltiirel Yap1 Bozulur

Turizm gelisirse kiiltiirel yap1 bozulur
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 11
yazmasi yok Sayis1 2 3 1 1 4
0, 0,
o 3,0% 3,8% 9% 1,4% 6,5% 100,0%
Ilkokul Kisi 26
Sayisi 4 3 7 3 9
% 100,0%
) 6,1% 3,8% 6,3% 4,2% 14,5% 00,0%
Ortaokul Kisi 35
Sayis1 5 8 5 9 8
% 100,0%
° 7,6% 10,3% 4,5% 12,5% 12,9% °
Lise Kisi 97
Sayist 13 25 32 20 7
% 100,0%
° 19,7% 32,1% 28,6% 27,8% 11,3% °
Universite ve  Kisi 221
iizeri Sayist 42 39 67 39 34
% 100,0%
° 63,6% 50,0% 59,8% 54,2% 54,8% °
Toplam Kisi 390
Sayst 66 78 112 72 62
% 0
° 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim durumuna gore farklilik gdsterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.291>0.05) oldugundan egitim
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durumu ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak énemli bir
farklilik bulunmadigi goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigini
ifade eden alternatif hipotez (H22) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizm gelisirse
kiiltiirel yap1 bozulur ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermistir.

Hipotez 23, ©° Egitim durumu degiskenine gére turizmin bolge halki turizm
konusunda bilin¢lendirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik  gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 137’si
“kesinlikle katiltyorum”, 122’si “katiliyorum”, 77’si “kararsizim”, 34’1 “katilmiyorum” ve
20’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 83).

Tablo 83: Turizmin Bolge Halki Turizm Konusunda Bilinglendirilirse Turistik Talep
Artar

Turizmin bolge halki turizm konusunda bilinglendirilirse
turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 2 3 3 2 1 1
yazmasi yok Sayis1
% 18,2% 27,3% 27,3% 18,2% 9,1% 100,0%
flkokul Kisi 6 6 14 0 0 26
Sayis1
% 23,1% 23,1% 53,8% ,0% ,0% 100,0%
Ortaokul Kisi 14 11 6 4 0 35
Sayis1
% 40,0% 31,4% 17,1% 11,4% ,0% 100,0%
Lise Kisi 47 28 12 7 3 97
Sayis1
% 48,5% 28,9% 12,4% 7,2% 3,1% 100,0%
Universite ve  Kisi 68 74 42 21 16 221
lizeri Sayist
% 30,8% 33,5% 19,0% 9,5% 7,2% 100,0%
Toplam Kisi 137 122 77 34 20 390
Sayis1
% 35,1% 31,3% 19,7% 8,7% 5,1% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.006<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalart arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H23) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin bolge halki turizm
konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade
icin benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce
turizmin bolge halki turizm konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar diisiincesi de
degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degigsken arasinda sig(0.006<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif

yonde (-0,154**) anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 24, “’Egitim durumu degiskenine gore turizmin gelismesi agisindan
bolgede c¢arpik kentlesme ve trafik olmamast turizmin gelismesi ac¢isindan avantajdir
ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkliik gostermektedir.”’” seklinde ifade edilen
hipoteze 390 katilimcidan 190’1 “kesinlikle katiliyorum”, 65’1 “katiliyorum”, 49’u
“kararsizim”, 34’0 “katilmiyorum” ve 52’si ise ‘“kesinlikle katilmiyorum” cevabim

vermistir (Tablo 84).
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Tablo 84: Turizmin Gelismesi Agisindan Bolgede Carpik Kentlesme Ve Trafik
Olmamasi Turizmin Gelismesi Acisindan Avantajdir

Turizmin gelismesi agisindan bolgede ¢arpik kentlesme ve
trafik olmamasi turizmin geligsmesi agisindan avantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 7 0 0 0 4 11
yazmasi yok Sayis1
% 63,6% ,0% ,0% ,0% 36,4% 100,0%
flkokul Kisi 15 1 5 2 3 26
Sayis1
% 57,7% 3,8% 19,2% 7,7% 11,5% 100,0%
Ortaokul Kisi 18 10 3 0 4 35
Sayis1
% 51,4% 28,6% 8,6% ,0% 11,4% 100,0%
Lise Kisi 65 13 7 2 10 97
Sayis1
% 67,0% 13,4% 7,2% 2,1% 10,3% 100,0%
Universite ve  Kisi 85 41 34 30 31 221
lizeri Sayisi
% 38,5% 18,6% 15,4% 13,6% 14,0% 100,0%
Toplam Kisi 190 65 49 34 52 390
Sayis1
% 48,7% 16,7% 12,6% 8,7% 13,3% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli
bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H24) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi
acisindan bolgede carpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi agisindan
avantajdir ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir.
Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce turizmin gelismesi agisindan bolgede carpik
kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir diisiincesi de

degismektedir.Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test
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sonucuna gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde

pozitif yonde (0,191**) anlaml bir iliski bulunmustur.

Hipotez 25, * Egitim durumu degiskenine gore turizm gelisirse bolgede kira ve
ev fiyatlar yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklihk gostermektedir.”’
seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 144’1 “kesinlikle katiltyorum™, 119°u

“katillyorum”, 59’u  “kararsizim”, 34’0 “katilmiyorum” ve 34’0 ise ‘“kesinlikle

katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 85).

Tablo 85: Turizm Gelisirse Bolgede Kira ve Ev Fiyatlar: Yiikselir

Turizm gelisirse bolgede kira ve ev fiyatlar yiikselir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Egitim Okuma Kisi 5 1 3 1 1 1
yazmasi yok Sayis1
% 45,5% 9,1% 27,3% 9,1% 9,1% 100,0%
flkokul Kisi 8 6 4 4 4 26
Sayis1
% 30,8% 23,1% 15,4% 15,4% 15,4% 100,0%
Ortaokul Kisi 9 12 10 2 2 35
Sayis1
% 25,7% 34,3% 28,6% 5,7% 5,7% 100,0%
Lise Kisi 26 30 23 9 9 97
Sayis1
% 26,8% 30,9% 23,7% 9,3% 9,3% 100,0%
Universite ve  Kisi 96 70 19 18 18 221
lizeri Sayis1
% 43,4% 31,7% 8,6% 8,1% 8,1% 100,0%
Toplam Kisi 144 119 59 34 34 390
Sayis1
% 36,9% 30,5% 15,1% 8,7% 8,7% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.018<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli

bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
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ifade eden alternatif hipotez (H25) kabul edilmistir. Buna gore; turizm gelisirse bolgede
kira ve ev fiyatlar yiikselir ifadesine farkli egitim diizeyleri bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermemislerdir. Tablo incelendiginde egitim diizeyi degistikce turizm gelisirse bolgede
kira ve ev fiyatlar ylkselir diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.018<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde negatif
yonde (-0,161**) anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 26, ©* Egitim durumu degiskenine gére anketin tiim likert sorularina
verilen cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.’’

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin egitim diizeyine gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.031<0.05) oldugundan egitim
diizeyleri ile tiim likert sorulara verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak
onemli bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark
oldugunu ifade eden alternatif hipotez (H26) kabul edilmistir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.031<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif

yonde (-0,190**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 27, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesi bolgeye yabanct sermaye girisini artirtr ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farkhihk gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 163’0
“kesinlikle katiliyorum”, 125°1 “katiliyorum”, 53’ “kararsizim”, 25’1 “katilmiyorum” ve

24’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 86).
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Turizmin gelismesi bolgeye yabanci sermaye girisini artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 29 12 4 2 4 51
Sektorii Sayis1
% 56,9% 23,5% 7,8% 3,9% 7,8% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 38 24 10 4 1 77
Sayis1
% 49,4% 31,2% 13,0% 5,2% 1,3% 100,0%
Calismiyor Kisi 79 71 26 17 11 204
Sayis1
% 38,7% 34,8% 12,7% 8,3% 5,4% 100,0%
Serbest Kisi 12 11 6 1 8 38
Meslek Sayis1
% 31,6% 28,9% 15,8% 2,6% 21,1% 100,0%
Emekli Kisi 5 7 7 1 0 20
Sayis1
% 25,0% 35,0% 35,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 5 7 7 1 0 390
Sayisi
% 25,0% 35,0% 35,0% 5,0% ,0% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.014<0.05) oldugundan meslek

gruplart ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H27) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi bolgeye

yabanci sermaye girisini artirir ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade icin benzer

cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar degistikce turizmin

gelismesi bolgeye yabanci sermaye girisini artirir diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna

gore iki degisken arasinda sig(0.014<0.05) oldugundan % 1 O6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,177%*) anlaml1 bir iligski bulunmustur.
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Hipotez 28, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin

gelismesi bolgeye yonelik yatrim artisint saglar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
Sfarklilik gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 163’1
“kesinlikle katiliyorum”, 123’1 “katiliyorum”, 48’1 “kararsizim”, 38’1 “katilmiyorum” ve

18’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 87).

Tablo 87: Turizmin Gelismesi Bolgeye Yonelik Yatirnm Artisin1 Saglar

Turizmin gelismesi bolgeye yonelik yatirim artigini
saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 35 10 4 1 1 51
Sektorii Sayist
% 68,6% 19,6% 7,8% 2,0% 2,0% 100,0%
Ozel Sektdr Kisi 34 27 9 4 3 77
Sayis1
% 44.2% 35,1% 11,7% 5,2% 3,9% 100,0%
Caligmiyor Kisi 76 65 21 30 12 204
Sayis1
% 37,3% 31,9% 10,3% 14,7% 5,9% 100,0%
Serbest Kisi 12 13 9 2 2 38
Meslek Sayis1
% 31,6% 34,2% 23,7% 5,3% 5,3% 100,0%
Emekli Kisi 6 8 5 1 0 20
Sayis1
% 30,0% 40,0% 25,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 163 123 48 38 18 390
Sayis1
% 41,8% 31,5% 12,3% 9,7% 4,6% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.001<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H28) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi bolgeye

yonelik yatirim artigin1 saglar ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade i¢in benzer cevaplar
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vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar1 degistikge turizmin gelismesi
bolgeye yonelik yatirim artisini saglar diistincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.001<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,195**) anlaml bir iliski bulunmustur.

Hipotez 29, ©° Meslek gruplart degiskenine gore Bartin ilinde alt yapi
olanaklar gelistirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farklilik
gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 138’1 “kesinlikle
katiliyorum”, 106’s1 “katiliyorum”, 83’1 “kararsizim”, 42°si “katilmiyorum” ve 21’1 ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 88).

Tablo 88: Bartin ilinde Alt Yap1 Olanaklari Gelistirilirse Turistik Talep Artar

Alt yap1 olanaklar1 gelistirilirse turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 51
Sektorii Sayisi 16 15 9 8 3
0, 0,
% 11,6% 14,2% 10,8% 19,0% 14,3% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 7
Saylgl 35 18 17 1 6
% 100,0%
’ 25,4% 17,0% | 20,5% 2,4% 28,6% | 00%
Calismiyor Kisi 204
Sayis1 71 56 44 27 6
% 100,0%
’ 51,4% 52,8% 53,0% 64,3% 28,6% °
Serbest Kisi 38
Meslek Sayisi 12 9 7 4 6
% 100,0%
’ 8,7% 8,5% 8,4% 9,5% og.6% | 000%
Emekli Kisi 20
Sayisi 4 8 6 2 0
0, 0,
% 2,9% 7,5% 7,2% 4,8% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 390
% 9
’ 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.245>0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farklilik bulunmadig1 goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigim
ifade eden alternatif hipotez (H29) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizmin
gelismesi yeni istihdam olanaklar1 saglar ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade igin
benzer cevaplar vermistir.

Hipotez 30, “’Meslek gruplar1 degiskenine gore Bartin ilinde turizmin
gelismesinin bolgede kisi basina diisen milli geliri artirir ifadesine verilen cevaplarin
ortalamasi farklilik gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimecidan 144’1
“kesinlikle katiliyorum”, 119°u “katiliyorum”, 78’1 “kararsizim”, 29’u “katilmiyorum” ve

20’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 89).

Tablo 89: Turizmin Gelismesinin Bolgede Kisi Basina Diisen Milli Geliri Artirir

Turizmin gelismesinin bolgede kisi bagina diisen milli geliri
artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 37 9 4 0 1 51
Sektorii Sayis1
% 72,5% 17,6% 7,8% ,0% 2,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 32 19 16 7 3 7
Sayis1
% 41,6% 247% 20,8% 9,1% 3,9% 100,0%
Calismiyor Kisi 58 70 44 18 14 204
Sayis1
% 28,4% 34,3% 21,6% 8,8% 6,9% 100,0%
Serbest Kisi 14 9 10 3 2 38
Meslek Sayisi
% 36,8% 23, 7% 26,3% 7,9% 5,3% 100,0%
Emekli Kisi 3 12 4 1 0 20
Sayisi
% 15,0% 60,0% 20,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 144 119 78 29 20 390
Say1s1
% 36,9% 30,5% 20,0% 7,4% 5,1% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H30) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin
bolgede kisi basina diisen milli geliri artirir ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade igin
benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplari degistikge Turizmin
gelismesinin bolgede kisi basina diisen milli geliri artirir diistincesi de degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,213**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 31, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesinin bélgede yeni istihdam olanaklari saglar ifadesine verilen cevaplarin
ortalamas: farklilik gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 190’1
“kesinlikle katiliyorum”, 118’1 “katiliyorum”, 43’1 “kararsizim”, 21’1 “katilmiyorum” ve

18’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 90).
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Turizmin gelismesinin bélgede yeni istihdam olanaklari saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 38 12 0 0 1 51
Sektorii Sayis1
% 74,5% 23,5% ,0% ,0% 2,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 36 23 10 5 3 7
Sayisi
% 46,8% 29,9% 13,0% 6,5% 3,9% 100,0%
Calismiyor Kisi 96 57 26 15 10 204
Sayis1
% 47,1% 27,9% 12,7% 7,4% 4,9% 100,0%
Serbest Kisi 16 13 5 0 4 38
Meslek Sayis1
% 42,1% 34,2% 13,2% ,0% 10,5% 100,0%
Emekli Kisi 4 13 2 1 0 20
Sayisi
% 20,0% 65,0% 10,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 190 118 43 21 18 390
Sayis1
% 48,7% 30,3% 11,0% 5,4% 4,6% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan meslek

gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H31) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin

bolgede yeni istihdam olanaklar1 saglar ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade icin

benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar1 degistik¢e turizmin

gelismesinin bolgede yeni istthdam olanaklar saglar diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna

gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,173**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.
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Hipotez 32, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesinin bolgede alt ve iist yapimin gelismesini saglar ifadesine verilen cevaplarin
ortalamas: farklilik gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan
136’s1  “kesinlikle katiliyorum™, 126’s1  “katiliyorum”, 165’1 “kararsizim”, 34’1

“katilmiyorum” ve 29’u ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 91).

Tablo 91: Turizmin Gelismesinin Bolgede Alt ve Ust Yapinin Gelismesini Saglar

Turizmin gelismesinin bolgede alt ve {ist yapinin gelismesini saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum [Katiliyorum [Kararsizim [Katilmiyorum |[Katilmiyorum [Toplam
[Meslek Kamu Kisi 25 17 3 1 5 51
Sektorii  Sayist
% 49,0% 33,3% 5,9% 2,0% 9,8% 100,0%
Ozel Kisi 31 20 17 6 3 77
Sektor Sayist
% 40,3% 26,0% 22,1% 7,8% 3,9% 100,0%
Calismuyor Kisi 65 73 31 20 15 204
Sayis1
% 31,9% 35,8% 15,2% 9,8% 7,4% 100,0%
Serbest Kisi 13 8 6 5 6 38
Meslek  Sayisi
% 34,2% 21,1% 15,8% 13,2% 15,8% 100,0%
Emekli Kisi 2 8 8 2 0 20
Sayis1
% 10,0% 40,0% 40,0% 10,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 136 126 65 34 29 390
Sayisi
% 34,9% 32,3% 16,7% 8,7% 7,4% 100,0%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin meslek gruplarina goére farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.029<0.05) oldugundan meslek
gruplart ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H32) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin

bolgede alt ve iist yapinin gelismesini saglar ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade i¢in
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benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar1 degistikge turizmin
gelismesinin bolgede alt ve tist yapinin gelismesini saglar diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.029<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif
yonde (0,158**) anlaml bir iliski bulunmustur.

Hipotez 33, © Meslek gruplart degiskenine gore bolgedeki turizm
yatirimlarinin yetersiz olmasi turizmin geligmesi acisindan dezavantajdir ifadesine verilen
cevaplarin ortalamast farklilik gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390
katilimcidan 162’si “kesinlikle katiliyorum”, 124’1 “katiliyorum”, 51°1 “kararsizim”, 30°u
“katilmiyorum” ve 23’ii ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 92).

Tablo 92: Bolgedeki Turizm Yatirnmlarmmin Yetersiz Olmasi Turizmin Gelismesi
Agisindan Dezavantajdir

Bolgedeki turizm yatirimlarinin yetersiz olmasi
turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamfj ) Kisi o5 18 5 5 1 51
Sektorii Sayis1
% 100,0%
° 15,4% 14,5% 9,8% 6,7% 43% |
Ozel Sektor Kisi 35 25 6 7 4 7
Sayis1
% 100,0%
° 21,6% 20,2% 11,8% 23,3% 17,4% 0
1 Kisi 204
Gahismiyor i 79 57 36 19 13
Sayis1
% 100,0%
0 48,8% 46,0% |  70,6% 63,3% 56,5% | "
Serbest Kisi 38
Meslek Sayis1 16 13 8 1 5
% 100,0%
° 9,9% 10,5% 5,9% 3,3% 21,7% |7
Emekli Kisi 7 11 1 1 0 20
Sayis1
% 100,0%
° 4,3% 8,9% 2,0% 3,3% 0% |0
Toplam Kisi 162 124 51 30 23| 390
Sayis1
% 0
0 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.231>0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak dnemli bir
farklilik bulunmadig1 goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigim
ifade eden alternatif hipotez (H33) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizm
yatirnmlarinin yetersiz olmasi turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine farkl
meslek gruplar1 bu ifade i¢in benzer cevaplar vermistir.

Hipotez 34, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesinin bélgede tarim sektoriiniin  gelismesine katki saglar ifadesine verilen
cevaplarin ortalamasi farklilik gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390
katilimcidan 87°si “kesinlikle katiliyorum”, 94’1 “katiliyorum”, 101°1 “kararsizim™, 57’si
“katilmiyorum” ve 51’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 93).

Tablo 93: Turizmin Gelismesinin Bolgede Tarmm Sektoriiniin Gelismesine Katki
Saglar

Turizmin gelismesinin bolgede tarim sektdriiniin gelismesine
katk1 saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 14 6 13 4 14 51
Sektori Sayis1
% 27,5% 11,8% 25,5% 7,8% 27,5% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 28 18 14 8 9 7
Sayisi
% 36,4% 23,4% 18,2% 10,4% 11,7% 100,0%
Calismiyor Kisi 32 57 56 35 24 204
Sayisi
% 15,7% 27,9% 27,5% 17,2% 11,8% 100,0%
Serbest Kisi 7 8 11 8 4 38
Meslek Sayis1
% 18,4% 21,1% 28,9% 21,1% 10,5% 100,0%
Emekli Kisi 6 5 7 2 0 20
Sayis1
% 30,0% 25,0% 35,0% 10,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 87 94 101 57 51 390
Sayis1
% 22,3% 24,1% 25,9% 14,6% 13,1% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.025<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H34) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin
bolgede tarim sektoriiniin gelismesine katki saglar ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade
icin benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplari degistikce
turizmin gelismesinin bolgede tarim sektoriiniin gelismesine katki saglar diislincesi de
degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degigsken arasinda sig(0.025<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde negatif

yonde (0,106*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 35, “Meslek gruplari degiskenine gore Bartin ilinde turizmin
gelismesinin bolgenin diger bolgelerle arasindaki gelismislik farklarini azaltr ifadesine
verilen cevaplarin ortalamas: farklilik gostermektedir.’” seklinde ifade edilen hipoteze 390
katilimcidan 118’1 “kesinlikle katiliyorum”, 136’s1 “katiliyorum”, 76’s1 “kararsizim”, 38’1

“katilmiyorum” ve 22’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 94).
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Tablo 94: Turizmin Gelismesinin Bolgenin Diger Bolgelerle Arasindaki Gelismislik
Farklarim Azaltir

Turizmin gelismesinin bolgenin diger bolgelerle arasindaki
gelismiglik farklarini azaltir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 25 15 3 2 6 51
Sektorii Sayis1
% 49,0% 29,4% 5,9% 3,9% 11,8% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 37 11 16 7 6 7
Sayis1
% 48,1% 14,3% 20,8% 9,1% 7,8% 100,0%
Calismiyor Kisi 45 88 38 23 10 204
Sayis1
% 22,1% 43,1% 18,6% 11,3% 4,9% 100,0%
Serbest Kisi 6 13 14 5 0 38
Meslek Sayis1
% 15,8% 34,2% 36,8% 13,2% ,0% 100,0%
Emekli Kisi 5 9 5 1 0 20
Sayis1
% 25,0% 45,0% 25,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 118 136 76 38 22 390
Sayis1
% 30,3% 34,9% 19,5% 9,7% 5,6% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.011<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H35) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin
bolgenin diger bolgelerle arasindaki gelismislik farklarim azaltir ifadesine farkli meslek
gruplart bu ifade icin benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek
gruplar degistik¢e turizmin gelismesinin bdlgenin diger bolgelerle arasindaki gelismislik

farklarini azaltir diisiincesi de degismektedir.
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Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.011<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif

yonde (0,160%*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 36, <> Meslek gruplar: degiskenine gére Bartin ilinde turizm gelisirse
bolgeye yonelik go¢ artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi  farklhilik
gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 95’1 “kesinlikle
katiliyorum”, 130’u “katiliyorum”, 82’si “kararsizim”, 55’1 “katilmiyorum” ve 28’0 ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 95).

Tablo 95: Bartin ilinde Turizm Gelisirse Bolgeye Yonelik Go¢ Artar

Turizm gelisirse bolgeye yonelik gog¢ artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 51
Sektorii Sayist 15 16 7 8 5
0, 0,
& 15,8% 12,3% 8,5% 14,5% 17,9% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 7
Sayisi 19 24 19 9 6
% 100,0%
) 20,0% 18,5% 23,2% 16,4% 21,4% 00,0%
Calismiyor Kisi 204
Say]s] 52 69 41 31 11
% 100,0%
° 54,7% 53,1% 50,0% 56,4% 39,3% 0
Serbest Kisi 38
Meslek Sayis1 7 12 9 5 5
% 100,0%
) 7,4% 9,2% 11,0% 9,1% 17,9% 0
Emekli Kisi 20
Say1s1 2 9 6 2 1
% 100,0%
’ 2,1% 6,9% 7,3% 3,6% 3,6% °
Toplam Kisi 390
Sayist 95 130 82 55 28
% 0
0 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig (0.715>0.05) oldugundan meslek
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gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak énemli bir
farklilik bulunmadigi goriilmiistiir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark olmadigini
ifade eden alternatif hipotez (H36) reddedilmistir. Buna gore; Bartin ilinde turizm gelisirse
bolgeye yonelik go¢ artar ifadesine farkli meslek gruplar1 bu ifade i¢cin benzer cevaplar

vermistir.

Hipotez 37, ’Meslek gruplar: degiskenine gére Bartin ilinde turizmin gelismesinin
kiiltiirlerarast etkilegimi artirarak bolgenin sosyal acidan gelismesini saglar ifadesine
verilen cevaplarin ortalamas: farklilik gostermektedir.” seklinde ifade edilen hipoteze 390
katilimcidan 177°si “kesinlikle katiliyorum”, 128’1 “katiliyorum”, 39’u “kararsizim”, 23’i
“katilmiyorum” ve 23’1 ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 96).

Tablo 96: Turizmin Gelismesinin Kiiltiirleraras1 Etkilesimi Artirarak Bolgenin
Sosyal A¢idan Gelismesini Saglar

Turizmin gelismesinin kiiltiirleraras etkilesimi artirarak
bolgenin sosyal agidan geligsmesini saglar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 29 15 3 0 4 51
Sektorii Sayist
% 56,9% 29,4% 5,9% ,0% 7,8% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 48 12 7 6 4 7
Sayis1
% 62,3% 15,6% 9,1% 7,8% 5,2% 100,0%
Caligmiyor Kisi 81 81 21 12 9 204
Sayis1
% 39,7% 39,7% 10,3% 5,9% 4,4% 100,0%
Serbest Kisi 12 11 5 4 6 38
Meslek Sayis1
% 31,6% 28,9% 13,2% 10,5% 15,8% 100,0%
Emekli Kisi 7 9 3 1 0 20
Sayisi
% 35,0% 45,0% 15,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 177 128 39 23 23 390
Sayis1
% 45,4% 32,8% 10,0% 5,9% 5,9% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.005<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H37) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin
kiiltiirlerarast etkilesimi artirarak bolgenin sosyal agidan gelismesini saglar ifadesine farkl
meslek gruplari bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek
gruplan degistikce turizmin gelismesinin kiiltiirlerarasi etkilesimi artirarak bolgenin sosyal
acidan geligsmesini saglar diisiincesi de degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.005<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,180%*) anlaml1 bir iligski bulunmustur.

Hipotez 38, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesinin dogal alanlarin ve tarihi turistik mekdnlarin korunmasi agisindan duyarliligi
artirtr ifadesine verilen cevaplarin ortalamas: farklilik géstermektedir.’’ seklinde ifade
edilen hipoteze 390 katilimcidan 180°1 “kesinlikle katiliyorum”, 99’u “katiliyorum”, 49°u
“kararsizim”, 40’1 “katilmiyorum” ve 22’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabim

vermistir (Tablo 97).
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Tablo 97: Turizmin Gelismesinin Dogal Alanlarin Ve Tarihi Turistik Mekanlarm
Korunmasi A¢isindan Duyarhhg: Artirir

Turizmin geligmesinin dogal alanlarin ve tarihi
turistik mekanlarin korunmasi acisindan duyarliligi
artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 32 11 6 0 2 51
Sektorii Sayis1
% 62,7% 21,6% 11,8% ,0% 3,9% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 40 13 13 5 6 7
Sayisi
% 51,9% 16,9% 16,9% 6,5% 7,8% 100,0%
Caligmiyor Kisi 91 52 22 29 10 204
Sayisi
% 44,6% 25,5% 10,8% 14,2% 4,9% 100,0%
Serbest Kisi 11 14 4 5 4 38
Meslek Sayist
% 28,9% 36,8% 10,5% 13,2% 10,5% 100,0%
Emekli Kisi 6 9 4 1 0 20
Sayis1
% 30,0% 45,0% 20,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 180 99 49 40 22 390
Sayisi
% 46,2% 25,4% 12,6% 10,3% 5,6% 100,0%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gdsterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.022<0.05) oldugundan meslek

gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H38) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesinin

dogal alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin korunmasi acgisindan duyarliligi artirir

ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo

incelendiginde meslek gruplar1 degistikce turizmin gelismesinin dogal alanlarin ve tarihi

turistik mekéanlarin korunmasi agisindan duyarlilig1 artirir diisiincesi de degismektedir.
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Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.022<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif
yonde (0,155%*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 39, “Meslek gruplar: degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesinin bolgeye yonelik ¢evre bilincini artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farkhilik gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 152°si
“kesinlikle katiliyorum”, 121’1 “katiliyorum”™, 51°1 “kararsizzim™, 37’si “katilmiyorum” ve

29’u ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 98).

Tablo 98: Turizmin Gelismesi Bolgeye Yonelik Cevre Bilincini Artirir

Turizmin geligsmesi bolgeye yonelik ¢evre bilincini artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 26 14 6 0 5 51
Sektorii Sayis1
% 51,0% 27,5% 11,8% ,0% 9,8% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 40 18 8 8 3 77
Sayis1
% 51,9% 23,4% 10,4% 10,4% 3,9% 100,0%
Caligmiyor Kisi 71 72 21 22 18 204
Sayis1
% 34,8% 35,3% 10,3% 10,8% 8,8% 100,0%
Serbest Kisi 10 11 8 6 3 38
Meslek Sayis1
% 26,3% 28,9% 21,1% 15,8% 7,9% 100,0%
Emekli Kisi 5 6 8 1 0 20
Sayis1
% 25,0% 30,0% 40,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 152 121 51 37 29 390
Sayis1
% 39,0% 31,0% 13,1% 9,5% 7,4% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin meslek gruplarina goére farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.013<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
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ifade eden alternatif hipotez (H39) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi bolgeye
yonelik ¢evre bilincini artirir ifadesine farkli meslek gruplar1 bu ifade i¢in benzer cevaplar
vermemiglerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar1 degistikge turizmin gelismesi
bolgeye yonelik ¢evre bilincini artirir diisiincesi de degigsmektedir.

Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.013<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif
yonde (0,176**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 40, ’Meslek gruplar: degiskenine gore Bartin ilinde ulagim imkdnlar
gelistirilirse turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkhihk
gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 166°s1 “kesinlikle
katiliyorum”, 124’1 “katiliyorum”, 60’1 “kararsizim”, 23’1 “katilmryorum” ve 17°1 ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 99).

Tablo 99: Ulasim imkanlan Gelistirilirse Turistik Talep Artar

Ulasim imkanlar gelistirilirse turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 30 16 5 0 0 51
Sektorii Sayis1
% 58,8% 31,4% 9,8% ,0% ,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 38 22 11 3 3 7
Sayis1
% 49,4% 28,6% 14,3% 3,9% 3,9% 100,0%
Calismiyor Kisi 75 68 35 17 9 204
Sayis1
% 36,8% 33,3% 17,2% 8,3% 4,4% 100,0%
Serbest Kisi 15 12 5 1 5 38
Meslek Sayis1
% 39,5% 31,6% 13,2% 2,6% 13,2% 100,0%
Emekli Kisi 8 6 4 2 0 20
Sayisi
% 40,0% 30,0% 20,0% 10,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 166 124 60 23 17 390
Sayis1
% 42,6% 31,8% 15,4% 5,9% 4,4% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.009<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H40) kabul edilmistir. Buna gore; ulasim imkanlari
gelistirilirse turistik talep artar ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade igin benzer
cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplari degistikce ulasim imkanlar
gelistirilirse turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.009<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif

yonde (0,159%*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 41, “’Meslek gruplar: degiskenine gore Bartin ilinde tesislerin hizmet
kalitesi artirilirsa turistik talep artar ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkhilik
gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 185’1 “kesinlikle
katiltyorum”, 119’u “katiliyorum”, 34’1 “kararsizim”, 25’1 “katilmiyorum” ve 27°si ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 100).
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Tesislerin hizmet kalitesi artirilirsa turistik talep artar
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 35 10 6 0 0 51
Sektorii Sayis1
% 68,6% 19,6% 11,8% ,0% ,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 42 25 2 4 4 77
Sayisi
% 54,5% 32,5% 2,6% 5,2% 5,2% 100,0%
Calismiyor Kisi 86 63 21 14 20 204
Sayis1
% 42,2% 30,9% 10,3% 6,9% 9,8% 100,0%
Serbest Kisi 15 12 3 5 3 38
Meslek Sayis1
% 39,5% 31,6% 7,9% 13,2% 7,9% 100,0%
Emekli Kisi 7 9 2 2 0 20
Sayis1
% 35,0% 45,0% 10,0% 10,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 185 119 34 25 27 390
Sayis1
% 47,4% 30,5% 8,7% 6,4% 6,9% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.025<0.05) oldugundan meslek

gruplar1 ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H41) kabul edilmistir. Buna gore; tesislerin hizmet kalitesi

artirilirsa turistik talep artar ifadesine farkli meslek gruplar1 bu ifade i¢in benzer cevaplar

vermemiglerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar degistikge tesislerin hizmet kalitesi

artirilirsa turistik talep artar diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna

gore iki degisken arasinda sig(0.025<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,194%*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.
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Hipotez 42, “’Meslek gruplart degiskenine gére bolgedeki turizme ydnelik

egitim kurumlarmmn varligi turistik talebi artirir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi
farklilik gostermektedir.”” seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 127’si
“kesinlikle katiliyorum”, 137’si “katiliyorum”, 71°1 “kararsizim”, 36’s1 “katilmiyorum” ve

19°u ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabini vermistir (Tablo 101).

Tablo 101: Turizme Yoénelik Egitim Kurumlarimin Varhg: Turistik Talebi Artirir

Turizme yonelik egitim kurumlarinin varlig: turistik talebi
artirir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 20 16 8 7 0 51
Sektorii Sayis1
% 39,2% 31,4% 15,7% 13,7% ,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 37 25 7 4 4 77
Sayis1
% 48,1% 32,5% 9,1% 5,2% 5,2% 100,0%
Calismiyor Kisi 54 71 47 23 9 204
Sayis1
% 26,5% 34,8% 23,0% 11,3% 4,4% 100,0%
Serbest Kisi 11 14 6 1 6 38
Meslek Sayis1
% 28,9% 36,8% 15,8% 2,6% 15,8% 100,0%
Emekli Kisi 5 11 3 1 0 20
Sayisi
% 25,0% 55,0% 15,0% 5,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 127 137 71 36 19 390
Sayis1
% 32,6% 35,1% 18,2% 9,2% 4,9% 100%

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.007<0.05) oldugundan meslek
gruplar ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H42) kabul edilmistir. Buna gore; turizme yonelik egitim

kurumlarinin varligr turistik talebi artirir ifadesine farkli meslek gruplart bu ifade i¢in
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benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplart degistik¢e turizme
yonelik egitim kurumlarinin varlig: turistik talebi artirir diisiincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.007<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde negatif
yonde (0,127*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 33, “’Meslek gruplar: degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesi ag¢isindan bolgede c¢arpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin geligsmesi
agisindan avantajdir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkliik goéstermektedir.’’
seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 190’1 “kesinlikle katiliyorum”, 65°1
“katiliyorum”, 49’u  “kararsizim”, 34’0 “katilmiyorum” ve 52’si ise “kesinlikle
katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 102).

Tablo 102: Turizmin Gelismesi Acisindan Boélgede Carpik Kentlesme Ve Trafik
Olmamasi Turizmin Gelismesi Acisindan Avantajdir

Turizmin gelismesi acisindan bolgede garpik kentlesme ve
trafik olmamasi turizmin geligmesi agisindan avantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 20 13 7 3 8 51
Sektori Sayis1
% 39,2% 25,5% 13,7% 5,9% 15,7% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 48 14 8 3 4 7
Sayis1
% 62,3% 18,2% 10,4% 3,9% 5,2% 100,0%
Calismiyor Kisi 90 31 30 26 27 204
Sayis1
% 44,1% 15,2% 14,7% 12,7% 13,2% 100,0%
Serbest Kisi 21 3 2 1 11 38
Meslek Sayis1
% 55,3% 7,9% 5,3% 2,6% 28,9% 100,0%
Emekli Kisi 11 4 2 1 2 20
Sayisi
% 55,0% 20,0% 10,0% 5,0% 10,0% 100,0%
Toplam Kisi 190 65 49 34 52 390
Sayis1
% 48,7% 16,7% 12,6% 8,7% 13,3% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.017<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak énemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H43) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi
acisindan bolgede c¢arpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi agisindan
avantajdir ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade icin benzer cevaplar vermemislerdir.
Tablo incelendiginde meslek gruplar degistikge turizmin gelismesi agisindan bolgede
carpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir diisiincesi de
degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.017<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,094%*) anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Hipotez 44, <’ Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesi agisindan bélgede ulagimin kolay olmasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir
ifadesine verilen cevaplarin ortalamast farklilik gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen
hipoteze 390 katillmcidan 136’s1 “kesinlikle katiliyorum”, 128’1 “katiliyorum”, 80’i
“kararsizim”, 29’u “katilmiyorum” ve 17’si ise “kesinlikle katilmiyorum” cevabim

vermistir (Tablo 103).
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Tablo 103: Turizmin Gelismesi A¢isindan Bolgede Ulasimin Kolay Olmasi Turizmin
Gelismesi A¢isindan Avantajdir

Turizmin gelismesi agisindan bolgede ulagimin kolay
olmasi turizmin gelismesi acisindan avantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 23 9 16 2 1 51
Sektorii Sayis1
% 45,1% 17,6% 31,4% 3,9% 2,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 37 25 12 3 0 7
Sayisi
% 48,1% 32,5% 15,6% 3,9% ,0% 100,0%
Caligmiyor Kisi 59 75 41 17 12 204
Sayisi
% 28,9% 36,8% 20,1% 8,3% 5,9% 100,0%
Serbest Kisi 12 9 9 6 2 38
Meslek Sayis1
% 31,6% 23,7% 23, 7% 15,8% 5,3% 100,0%
Emekli Kisi 5 10 2 1 2 20
Sayis1
% 25,0% 50,0% 10,0% 5,0% 10,0% 100,0%
Toplam Kisi 136 128 80 29 17 390
Sayisi
% 34,9% 32,8% 20,5% 7,4% 4,4% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.009<0.05) oldugundan meslek

gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H44) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi

acisindan bdlgede ulasimin kolay olmasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir ifadesine

farkli meslek gruplar1 bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo incelendiginde

meslek gruplar1 degistikce turizmin gelismesi agisindan bolgede ulasimin kolay olmasi

turizmin gelismesi agisindan avantajdir diisiincesi de degismektedir.
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Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degigsken arasinda sig(0.009<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde negatif

yonde (0,149**) anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Hipotez 45, “’Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesi agisindan bélgedeki turistik tesis sayisinin azligr turizmin gelismesi agisindan
dezavantajdwr ifadesine verilen cevaplarin ortalamas: farklihik gostermektedir.’” seklinde
ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 163’4 “kesinlikle katiliyorum”, 144’1
“katiliyorum”, 36’s1t “kararsizim”, 24’4 “katilmiyorum” ve 23’4 ise ‘“kesinlikle
katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 104).

Tablo 104: Turizmin Gelismesi A¢isindan Bolgedeki Turistik Tesis Sayisinin Azhgi
Turizmin Gelismesi A¢isindan Dezavantajdir

Turizmin gelismesi agisindan bolgedeki turistik tesis sayisinin
azl1g1 turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 34 13 1 1 2 51
Sektorii Sayist
% 66,7% 25,5% 2,0% 2,0% 3,9% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 31 37 5 2 2 7
Sayis1
% 40,3% 48,1% 6,5% 2,6% 2,6% 100,0%
Calismiyor Kisi 72 70 27 19 16 204
Sayis1
% 35,3% 34,3% 13,2% 9,3% 7,8% 100,0%
Serbest Kisi 19 11 3 2 3 38
Meslek Sayisi
% 50,0% 28,9% 7,9% 5,3% 7,9% 100,0%
Emekli Kisi 7 13 0 0 0 20
Sayis1
% 35,0% 65,0% ,0% ,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 163 144 36 24 23 390
Sayis1
% 41,8% 36,9% 9,2% 6,2% 5,9% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H45) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi
acisindan bolgedeki turistik tesis sayisinin  azligi turizmin gelismesi agisindan
dezavantajdir ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir.
Tablo incelendiginde meslek gruplar1 degistik¢e turizmin gelismesi agisindan bolgedeki
turistik tesis sayisimin azlii turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir diisiincesi de
degismektedir.
Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde negatif

yonde (0,129%*) anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Hipotez 46, <’ Meslek gruplari degiskenine gére Bartin ilinde turizmin
gelismesi agisindan bélgenin yeterince tammmamis olmasi turizmin gelismesi agisindan
dezavantajdwr ifadesine verilen cevaplarin ortalamas: farkhilik gostermektedir.’” seklinde
ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 210’u  “kesinlikle katiliyorum”, 100’
“katiliyorum”, 45’1 “kararsizim”, 13’0 “katilmiyorum” ve 22’si ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 105).
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Tablo 105: Turizmin Gelismesi A¢isindan Bolgenin Yeterince Tanmmamis Olmasi
Turizmin Gelismesi A¢isindan Dezavantajdir

Turizmin geligmesi agisindan bdlgenin yeterince taninmamis
olmasi turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 33 11 5 0 2 51
Sektori Sayis1
% 64,7% 21,6% 9,8% ,0% 3,9% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 49 19 4 4 1 77
Sayis1
% 63,6% 24,7% 5,2% 5,2% 1,3% 100,0%
Calismiyor Kisi 103 46 31 9 15 204
Sayisi
% 50,5% 22,5% 15,2% 4,4% 7,4% 100,0%
Serbest Kisi 17 12 5 0 4 38
Meslek Sayis1
% 44,7% 31,6% 13,2% ,0% 10,5% 100,0%
Emekli Kisi 8 12 0 0 0 20
Sayisi
% 40,0% 60,0% ,0% ,0% ,0% 100,0%
Toplam Kisi 210 100 45 13 22 390
Sayis1
% 53,8% 25,6% 11,5% 3,3% 5,6% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin meslek gruplarina goére farklilik gosterip

gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.039<0.05) oldugundan meslek

gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak énemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu

ifade eden alternatif hipotez (H46) kabul edilmistir. Buna gore; turizmin gelismesi

acisindan bdlgenin yeterince taninmamis olmasi turizmin gelismesi acisindan dezavantajdir

ifadesine farkli meslek gruplari bu ifade i¢in benzer cevaplar vermemislerdir. Tablo

incelendiginde meslek gruplar degistikce turizmin gelismesi agisindan bolgenin yeterince

taninmamis olmasi turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir diislincesi de degismektedir.
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Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna

gore iki degisken arasinda sig(0.039<0.05) oldugundan % 1 6nem seviyesinde pozitif
yonde (0,142**) anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Hipotez 47, ’Meslek gruplar: degiskenine gére Bartin ilinde turizm gelisirse

gida fiyatlar yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamas: farklilik gostermektedir.’’

seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 143’1 “kesinlikle katiltyorum™, 1147

“katillyorum”, 64’4 “kararsizim”, 32’si “katilmiyorum” ve 37’si ise “kesinlikle

katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 106).

Tablo 106: Turizm Gelisirse Gida Fiyatlar: Yiikselir

Turizm gelisirse gida fiyatlar ytikselir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 24 20 6 0 1 51
Sektorii Sayis1
% 47,1% 39,2% 11,8% ,0% 2,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 28 15 20 6 8 7
Sayisi
% 36,4% 19,5% 26,0% 7,8% 10,4% 100,0%
Calismiyor Kisi 73 63 29 20 19 204
Sayisi
% 35,8% 30,9% 14,2% 9,8% 9,3% 100,0%
Serbest Kisi 15 8 5 3 7 38
Meslek Sayis1
% 39,5% 21,1% 13,2% 7,9% 18,4% 100,0%
Emekli Kisi 3 8 4 3 2 20
Sayis1
% 15,0% 40,0% 20,0% 15,0% 10,0% 100,0%
Toplam Kisi 143 114 64 32 37 390
Sayisi
% 36,7% 29,2% 16,4% 8,2% 9,5% 100%

Hipotez icin elde edilen cevaplarin meslek gruplarina goére farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.023<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir

farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
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ifade eden alternatif hipotez (H47) kabul edilmistir. Buna gore; turizm gelisirse gida
fiyatlar1 yiikselir ifadesine farkli meslek gruplart bu ifade igin benzer cevaplar
vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplari degistikce turizm gelisirse gida
fiyatlan ytikselir diistincesi de degismektedir.

Bu degiskenler icin korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.023<0.05) oldugundan % 5 Onem seviyesinde pozitif
yonde (0,112%*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 48, “’Meslek gruplar: degiskenine gore Bartin ilinde turizm gelisirse
kira ve ev fiyatlar1 yiikselir ifadesine verilen cevaplarin ortalamasi farkllik
gostermektedir.”’ seklinde ifade edilen hipoteze 390 katilimcidan 144t “kesinlikle
katiliyorum”, 119°u “katiliyorum”, 59°u “kararsizim”, 34’1 “katilmiyorum” ve 34’1 ise

“kesinlikle katilmiyorum” cevabim vermistir (Tablo 107).

Tablo 107: Turizm Gelisirse Kira ve Ev Fiyatlan Yiikselir

Turizm gelisirse kira ve ev fiyatlar yiikselir
Kesinlikle Kesinlikle
Katiliyorum | Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Toplam
Meslek Kamu Kisi 31 15 4 0 1 51
Sektorii Sayis1
% 60,8% 29,4% 7,8% ,0% 2,0% 100,0%
Ozel Sektor Kisi 26 22 18 3 8 77
Sayis1
% 33,8% 28,6% 23,4% 3,9% 10,4% 100,0%
Calismiyor Kisi 72 67 19 27 19 204
Sayis1
% 35,3% 32,8% 9,3% 13,2% 9,3% 100,0%
Serbest Kisi 11 7 12 3 5 38
Meslek Sayisi
% 28,9% 18,4% 31,6% 7,9% 13,2% 100,0%
Emekli Kisi 4 8 6 1 1 20
Sayisi
% 20,0% 40,0% 30,0% 5,0% 5,0% 100,0%
Toplam Kisi 144 119 59 34 34 390
Sayis1
% 36,9% 30,5% 15,1% 8,7% 8,7% 100%
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Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.000<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile bu soruya verilen puanlarin ortalamalari arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda fark oldugunu
ifade eden alternatif hipotez (H38) kabul edilmistir. Buna gore; turizm gelisirse kira ve ev
fiyatlar1 yiikselir ifadesine farklt meslek gruplari bu ifade igin benzer cevaplar
vermemislerdir. Tablo incelendiginde meslek gruplar1 degistikce Turizm gelisirse kira ve
ev fiyatlar1 yiikselir diistincesi de degismektedir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.000<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif
yonde (0,177**) anlaml1 bir iliski bulunmustur.

Hipotez 49, “’Meslek gruplar: degiskenine gore anketin tiim likert sorularina
verilen cevaplarin ortalamast farklilik géstermektedir.’’

Hipotez i¢in elde edilen cevaplarin meslek gruplarina gore farklilik gosterip
gostermedigini ki-kare testi yaparak inceledigimizde sig(0.004<0.05) oldugundan meslek
gruplari ile anketin tiim likert sorularma verilen puanlarin ortalamalar arasinda istatistiksel
olarak onemli bir farkliligin olduguna karar verilir. Verilen puanlarin ortalamasi arasinda
fark oldugunu ifade eden alternatif hipotez (H49) kabul edilmistir.

Bu degiskenler i¢in korelasyon analizine bakildiginda Spearman test sonucuna
gore iki degisken arasinda sig(0.004<0.05) oldugundan % 1 Onem seviyesinde pozitif

yonde (0,189%*) anlaml1 bir iliski bulunmustur.
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IV.3.5.7. Korelasyonlar

Anket sorularimiza verilen cevaplar arasinda %5 ve %1 Onem seviyelerinde
onemli bir korelasyon olup olmadigi test edilmistir. Bunun i¢in Parametrik olmayan
Korelasyon katsayis1 olarak Spearman Korelasyon katsayist kullamilmustir. Onemli
korelasyon olanlarin bazilar1 asagida verilmistir.

Hipotez 1: Yas ile Bartin’da turizmin gelismesinin bolgeye yonelik yatirim
artigin1 saglar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak dnemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.015<0.05) oldugundan %35 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iligki bulunmustur.

Hipotez 2: Yas ile Bartin’da turizm gelisirse trafik sorunu artar ifadesine
verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6énemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.809>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iligki bulunmamaktadir.

Hipotez 3: Yas ile Bartin’da turizmin gelismesinin bolgeye yonelik
kiiltiirlerarast etkilesimi artirarak bolgenin sosyal agidan gelismesini saglar ifadesine
verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.019<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 4: Yas ile Bartin’da turizm gelisirse bdlgeye yonelik go¢ artar
ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak dnemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.687>0.05) oldugundan aralarinda anlamli

bir iligki bulunmamaktadir.
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Hipotez 5: Yas ile Bartin’da dogal alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin
korunmasi agisindan duyarliligi artirir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel
olarak 6nemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.681>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iligki bulunmamaktadir.

Hipotez 6: Yas ile Bartin ilinde altyapi olanaklar1 gelistirilirse turistik talep
artar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.031<0.05) oldugundan %35 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iligki bulunmustur.

Hipotez 7: Yas ile Bartin ilinde bolge halki turizm konusunda bilinglendirilirse
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski
vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.030<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iligki bulunmustur.

Hipotez 8: Yas ile Bartin’da bdlge halki turizm konusunda bilinglendirilirse
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski
vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.611>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iligki bulunmamaktadir.

Hipotez 9: Yas ile Bartin ilinde turistik tesis sayisinin azlig1 turizmin gelismesi
acisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak onemli bir
iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.029<0.05) oldugundan %5 Onem

seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.
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Hipotez 10: Yas ile toplam tiim likert sorulara verilen cevaplar arasinda
istatistiksel olarak 6énemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.033<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 11: Yas ile Bartin’da turizm gelisirse kira ve ev fiyatlari artar ifadesine
verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak dnemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.716>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 12: Hanehalki geliri ile Bartin ilinde konaklanacak tesis sayisi
artirilirsa turistik talep artar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli
bir iligski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.040<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iligki bulunmustur.

Hipotez 13: Hanehalki geliri ile Bartin’da turizmin gelismesi bolgede tarim
sektoriiniin gelismesine katki saglar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak
onemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.803>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 14: Hanehalki geliri ile bolgedeki turizm yatirimlarinin yetersiz olmasi
turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel
olarak onemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.030<0.05) oldugundan %5 Onem

seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.
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Hipotez 15: Hanehalk: geliri ile Bartin ilinde turizm geligirse ¢evre kirliligi
artar ifadesine sorusuna verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski
vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.020<0.05) oldugundan %35 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 16: Medeni durum ile Bartin ilinde turizmin gelismesi tarim sektoriine
katki saglar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak énemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.026<0.05) oldugundan %35 Onem
seviyesinde pozitif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 17: Medeni durum ile Bartin’da turizmin gelismesi bdlgeye yabanci
sermaye girisini artirir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.784>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 18: Medeni durum ile Bartin ilinde altyapi olanaklar1 gelistirilirse
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski
vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.024<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde pozitif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 19: Medeni durum ile Bartin’da turizm gelisirse gida fiyatlari yiikselir
ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak onemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.867>0.05) oldugundan aralarinda anlamli

bir iligki bulunmamaktadir.
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Hipotez 20: Medeni durum ile Bartin ilinde carpik kentlesme ve trafik
olmamasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir ifadesine sorusuna verilen cevaplar
arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.013<0.05) oldugundan %35 Onem
seviyesinde pozitif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 21: Medeni durum ile Bartin’da turizm gelisirse kira ve ev fiyatlari
yiikselir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.888>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iligki bulunmamaktadir.

Hipotez 22: Medeni durum ile Bartin ilinde turistik tesis sayisinin agligi
turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel
olarak onemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.033<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde pozitif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 23: Medeni durum ile Bartin’da turizm gelisirse trafik sorunu artar
ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak énemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.926>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iligki bulunmamaktadir.

Hipotez 24: Medeni durum ile Bartin ilinde turizm gelisirse ¢evre kirliligi artar
ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.045<0.05) oldugundan %S5 Onem
seviyesinde pozitif yonli anlamli bir iliski bulunmusgtur.

Hipotez 25: Medeni durum ile toplam tiim likert sorulara verilen cevaplar

arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iligki vardir.
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Spearman test sonucuna gore sig(0.018<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde pozitif yonli anlamli bir iligki bulunmustur.

Hipotez 26: Medeni durum ile Bartin’da turizm gelisirse su¢ orani artar
ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak énemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.876>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iligki bulunmamaktadir.

Hipotez 27: Cocuk sahipligi ile Bartin ilinde turizmin gelismesinin bolgede
tarim sektoriine katki saglar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli
bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.021<0.05) oldugundan %35 ©Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 28: Cocuk sahipligi ile Bartin’da turizmin gelismesi ¢evreye yonelik
cevre bilincini artirir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak énemli bir iligki
vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.794>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 29: Cocuk sahipligi ile Bartin ilinde turizmin gelismesinin bolgenin
diger bolgelerle arasindaki gelismislik farklarini azaltir ifadesine verilen cevaplar arasinda
istatistiksel olarak énemli bir iliski vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.021<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 30: Cocuk sahipligi ile Bartin’da turizm gelisirse gida fiyatlar1 yiikselir

ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak dnemli bir iligki vardir.
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Spearman test sonucuna gore sig(0.669>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 31: Cocuk sahipligi ile Bartin ilinde turizmin gelismesinin
kiiltiirleraras1 etkilesimi artirarak bdlgenin sosyal agidan gelismesini saglar ifadesine
verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.037<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 32: Cocuk sahipligi ile Bartin’da turizm gelisirse su¢ orani artar
ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak dnemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.745>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 33: Cocuk sahipligi ile Bartin ilinde nitelikli personel sayisi artirilirsa
turistik talep artar ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski
vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.010<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 34: Cocuk sahipligi ile Bartin ilinde ¢arpik kentlesme ve trafik sorunu
olmamas1 turizmin gelismesi agisindan avantajdir ifadesine verilen cevaplar arasinda
istatistiksel olarak 6nemli bir iligki vardr.

Spearman test sonucuna gore sig(0.019<0.05) oldugundan %5 Onem
seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.

Hipotez 35: Cocuk sahipligi ile Bartin’da turizm gelisirse trafik sorunu artar

ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir iliski vardir.



211

Spearman test sonucuna gore sig(0.640>0.05) oldugundan aralarinda anlaml
bir iliski bulunmamaktadir.

Hipotez 36: Cocuk sahipligi ile Bartin ilinde turistik tesis sayisinin azligi
turizmin gelismesi agisindan dezavantajdir ifadesine verilen cevaplar arasinda istatistiksel
olarak 6nemli bir iligki vardir.

Spearman test sonucuna gore sig(0.039<0.05) oldugundan %5 Onem

seviyesinde negatif yonlii anlamli bir iliski bulunmustur.
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SONUC VE ONERILER

Ekonomilerde yatirnmlarin belli bolgelerde yogunlasmasi bdlgelerarasi
dengesizligin meydana gelmesine sebep olmus, iilkeler bu dengesizliklerin ortadan
kaldirilmasina yonelik birtakim politikalar1 uygulamaya basvurmuslardir. Bdlgesel
dengesizlikler ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve siyasal agidan birgok olumsuz etkilere yol
acmaktadir. Bu olumsuz etkilerden bazilarini altyap1 yetersizligi, gelismis bdlgelere
yapilan go¢ hareketlerinin yol agtigr carpik kentlesme, gizli issizlik, sosyal hizmetlerin
yetersizligi, toplum huzuru ve barisin bozulmasi olarak sayabiliriz. Bdlgelerarasi
dengesizlikleri gidermek icin uygulanan bdolgesel kalkinma politikalar, geri kalmis
bolgelerdeki sosyo-ekonomik farkliliklar ortadan kaldirma amaci tagimaktadar.

Ozellikle geri kalmis ya da sanayi ve tarim sektdrleri yatirimina uygun
olmayan bolgelerde turizm sektorii 6nemli bir yatirim araci olup, soz konusu bolgede
ekonomik ve sosyal kalkinmanin ana unsuru haline gelebilmektedir. Bu tiir bolgelere
gosterilebilecek Orneklerden birisi de Bartin ili ve ¢evresidir. Bartin, sahip oldugu zengin
turistik potansiyelden dolay1 basta kitle turizmi olmak iizere alternatif turizmin birgok
tirtinde ilgi ¢ekici ve tercih edilecek ozelliklere sahiptir. Alternatif turizm potansiyeli
acisindan turistik zengin kaynaklara sahip olmasina karsin, bu potansiyeli hala faaliyete
gecirebilmis degildir. Mevcut turizm potansiyelinin faaliyete gecirilmesi, bolgenin hem
ekonomik ve sosyal agidan kalkinmasinda bdlgelerarasi esitsizligin ortadan kalkmasina
yardimc1 olacak, hem de kent yerel ekonomik kalkinma agisindan canlanma sansi
yakalayacaktir.

Bolgelerarast dengesizliklerin giderilmesinde, tarim ve sanayi sektorleri igin
yeterli kaynak ve imkam bulamayan fakat zengin turizm potansiyeline sahip olan

bolgelerin kalkinmasi igin turizm sektorii strateji olarak onem arz etmektedir. Genel
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ifadeyle bir lilke veya bolgenin kalkinmasinda yalnizca turizm sektorii yeterli olmasa da
kalkinmay1 hizlandirarak diger sektorleri etkilemesi bakimindan 6nemli yer tutmaktadir.

Insanlarin gelir diizeylerinin artmasiyla, yogun is yasami, kent yasaminin
olumsuz etkileri, yogun trafik sorunu gibi bir¢ok insan yasamini olumsuz etkileyeni
insanlar1 psikolojik baski altina alarak ge¢misteki birgok hastalik yerini yasanan bu
streslerden dolay1 psikolojik hastaliklara birakmistir. Bu olumsuz faktorlerden dolay1
insanlar hasret kaldiklar1 huzurlu bir ortama kisa siireligine olsa bile kendilerini rahatlatma
arzusuna kavusma isteginin artmasi insam turistik faaliyetlere i¢in yoOneltmektedir.
Insanlarin gelir diizeylerindeki artis, yogun is temposunun ve kent yasaminin meydana
getirdigi olumsuz etkilerin haricinde, insanlarin yasam siiresinin artmasi ile emeklilik
siiresini daha uzun yasamalari, ¢alisan kesimin iicretsiz izin gibi sosyal haklarimin artmasi,
reklam ve tamitim organizasyonlar1 gibi unsurlar insanlarin turizm faaliyetlerine
yonelmelerinin nedenleri arasinda gosterebiliriz.

Turizm potansiyeline sahip iilke veya bolge ekonomilerine gerceklestirilen bu
turistik faaliyetlerin en 6nemli pozitif etkisi gelir diizeyinde artig ve ekonomik biiyiimedir.
Turizm gelirlerinin milli gelir lizerindeki artis1 arasindaki iliskiyi inceleyen birgok ampirik
calismalardan elde edilen sonuglar milli gelir ile turizm gelirleri arasinda pozitif iliski
oldugunu dogrulamaktadir.

Bu sayilanlarin yani sira istihdam olanagi saglama, farkl kiiltiirlerle tamsip
kaynasma sonucunda iilkelerin sosyal agidan gelismesi, turist kabul eden bolgelerin
korunmasi ile ¢evreye duyarliligin saglanmasi gibi turizmin pozitif etkileri bulunmaktadir.
Bu olumlu etkilerin beraberinde yasanan turistik faaliyetlerin iilke veya bdlge
ekonomilerinin belirli mevsimlerde yogunlasmasi nedeniyle mevsimsel issizlik gibi

sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Mevsimsel dalgalanmadan kaynaklanan olumsuz
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etkilerin yaninda turizm mevsimlerinde artan trafik kazalari, yetersiz altyapi, cevresel
sorunlar ve kiiltiirel yozlasma gibi olumsuz sonuglara yol agabilir.

Turizm tiiketicilerinin tatil amaci ile seyahat etmeleriyle meydana gelen turizm
sektorii, kendini ¢agin gerektirdigi kosullara gore yenileyebilen ve hizli bir sekilde gelisme
gosteren bir sektdr konumuna gelmistir. Giiniimiizde yasanan gelismelerle birlikte yalnizca
ekonomik yodniiyle ilgi odagi olmaktan ¢ikip ekonomik boyutuyla birlikte sosyo-kiiltiirel ve
cevresel yoniiyle de ilgilenilen bir sektér olma o6zelligine sahiptir. Bu o6zellikleri ile
geemise kiyasla sektoriin onemi artmis ve sektérde yasanan gelismeler, baz1 etkilerin de
meydana gelmesini saglamistir. Gelisme gosterdigi bolge ya da iilkede meydana gelen
olumlu ve olumsuz etkileri, turizmin arastirilip incelenmesi konusunda Onem
kazanmaktadir. Bunun yam sira turizm Dbolgesinde yasayan insanlar, turizmin
gelismesinden en ¢ok etkilenen kesim olmaktadir. Bolgede yasayan yerli halkin; turizm
gelisiminin meydana getirdigi etkilere karsi bakis agilar1 ve ne yonde algiladigi, turizm
planlamasinin saglikl bir sekilde isleyisi a¢isindan dnemli yapitaglarindandir.

Turizmin gelismesine yonelik yerli halkin yaklagimlari, turizm planlamalarina
nasil bir tepki vereceginin gostergesidir. Bu sebeple turizmin gelismesi karsisinda
bolgelerde ikamet eden yerli halkin tepkisinin tespit edilmesi, birgok arastirmaya konu
olmustur. Yapilan arastirmalar sonucunda, yerli halkin turizmin gelisim siirecinde destek
olmasi biiylik 6nem tasidigini séylemek miimkiindiir.

Zengin turizm potansiyeline sahip olan bolgelerde, planli ve etkin bir turizm
uygulanmas1 halinde bdlge geliri artacak, bu durum ise bu bolgenin diger bdlgelerle
arasindaki gelismislik farkimin giderilmesine yardimci olacaktir. Turistik bir bolgeye
yapilan yatinmlar ise, bir bdlgeden bir diger bolgeye kaynak aktarimi anlamina

gelmektedir ki, bu kaynak aktarimi ekonomik faaliyetleri canlandirmakta, gelir ve istthdam
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olanaklar1 yaratmaktadir. Bu baglamda kongre turizmi kaynak aktarimi saglanmasinda en

iyi alternatif olmaktadir. Kongre turizmi sayesinde bolgeye gelen is adamlar1 geldikleri

yeri tanima firsat1 yakalayarak, bolgeye yatirim yapma diisiinceleri olusabilmektedir.

Bartin ili, hem yaz hem de kis mevsiminde, bir¢ok alternatif turizm tiirlerinin

gerceklesmesine sahip potansiyel kaynaga sahiptir. Ornegin doga yiirilyiisii, bisiklet turu,

doga sporlari, yayla turizmi, magara ve selaleleri, deniz ve yat turizmi gibi turizm

faaliyetleri imkanina sahiptir. Ayrica her mevsim fotograf ¢ekimine uygun manzara ve

dogal giizelliklere sahip alanlar1 da bulunmaktadir. Bu durum da Bartin iline olan ¢ekiciligi

ve tercihi artiric1 bir etken olma sans1 tanimaktadir.

Bartin, tarihi, dogal ve kiiltiirel kaynak yoniinden gerekli potansiyeli olmasina
karsin, bu kaynaklar1 degerlendirebilecek alternatif turizm ¢esitlerinin ¢oguna
ciddi bir sekilde yonelmedigi goriilmektedir. Bu durum turizme olan bilingli
olmanin ve yatirimlarin yetersizligini gostermektedir. Diger yandan alternatif
turizm gesitlerinin zenginlestirilmesinde, dogal ve kiiltiirel kaynaklarin gerekli
tanitimlarimn  yapilmadigi, buna paralel olarak da yeterli boyutta turist
cekemedigi gdzlemlenmektedir.

Ayrica turizm kaynaklarinin korunmasi ve degerlendirilebilirligi agisindan
gerekli tedbirlerin alinmadig1 goriilmektedir. Clinkii bolgeye gelen turistlerin
ihtiyaglarim1 karsilayacak, konaklama, restoran, eglence ve otopark gibi
hizmetler yetersiz kalmaktadir. Bu ihtiyaclarin karsilanmasi ve Bartin’in
mevcut kaynaklar acisindan turizm sektoriinde hareketliligin saglanmasi icin
oncelikle ilin ve ilgelerinin sahip oldugu kaynaklarinin etkili bir sekilde

tanitiminin yapilmasi gerekmektedir.
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Turizm gesitlerinin gelismesine yonelik tesis, alt ve iist yapi gibi yatirimlarin
gerek kamu gerekse o6zel sektor tarafindan desteklenmesi gerekmektedir.
Turizminin gelisimine yOnelik calismalarin artirilmasi gerekmektedir. Bu
sayede ihtiyag¢ duyulan yatirnmlarin saglanmasi, etkili bir tanitim
faaliyetleriyle de desteklenerek bolgede turistik canlanma gergeklesecek ve
Bartin ili hem ulusal hem de uluslararasi turisti ¢ekebilme firsatina sahip
olacaktir. Sonug olarak Bartin turizm potansiyelinin yerli ve yabanci turistler
tarafindan degerlendirilmesi durumunda, Bartin ili ve g¢evresinin ekonomik

olarak kalkinmasina katki saglayacaktir.



217
KAYNAKCA
Agaoglu, O. K. (1991). Tiirkiye'de Turizm Egitimi ve Etkenligi. Ankara: MPM

Yayinlar.
Akat, O. (2000). Pazarlama Agwlikli Turizm Isletmeciligi. Bursa: EKin Basim

Yaym.

Akally, H. (2004). Ekoturizmin Sosyo Kiiltiirel Ekonomik Ydnetsel ve Cevresel
Etkiler Bakimindan irdelenmesi: Antalya Kopriilii Kanyon Milli Parki Ornegi. Yiiksek
Lisans Tezi, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitusti .

Akin Acuner, $. (2006). Alternatif Turizm Tiirlerinin Dogu Karadeniz Bolgesi
Turizm Potansiyelinin Gelismesine Etkisi. Milli Prodiiktivite Merkezi Yayinlari (Yayin
No0:689), 26.

Akin, N. (2006). Bolgesel Kalkinma Araglar1 ile Kalkinma Ajanslarmin Uyum,
Isbirligi ve Koordinasyonu. TEPAV Bdélgesel Kalkinma ve Yonetisim Sempozyumu , 295-
304.

Akova, 1. (1997). Tiirkiye'de Turizmin Onemi ve Ekonomideki Yeri. Tiirk
Cog-rafya Dergisi (32), 263-280.

Aktakas, B. G. (2006). Bolgesel/Yerel Kalkinma, Bolgesel Kalkinma I¢in Bir
Model. Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iktisat Anabilim Dali , 3. Adana:
Yayimlanmis Yiiksek Lisans Tezi.

Alaeddinoglu, F. (2007). Sivas Kentinde Halkin Turiste ve Turizme Bakisi.
Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi , 5 (2), 1-23.

Andrew J. Martin, M. D. (2009). Interpersonal Relationships,
Motivation,Engagement, and  Achievement.  Yields for  Theory, Current
Issues,andEducational Practice. Review of Educational Research. , 327-365.

Argan, M. (2007). Eglence Pazarlamasi. Ankara: Detay Yaymcilik.



218

Ar, K. (2014). Perakende Magaza imaji Ve Tiiketici Temelinde Incelenmesi
Ankara Ilinde Bir Uygulama. GAZI UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU.

Arslan, K. (2005). Bolgesel Kalkinma Farkliliklarinin Giderilmesinde Etkin
Bir Arag: Bolgesel Planlama ve Bolgesel Kalkinma Ajanslari. Istanbul Ticaret Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi (7), 276.

Aydogan, F. (1997). Dogu ve Giineydogu Anadolu’daki Sosyo- Ekonomik ve
Kiiltiirel Yapiin Aileye Etkileri. Van Valiligi ve 100. Yil Universitesi Sosyal Bilimler
Kavsaginda Dogu ve Giineydogu Anadolu Sempozyumu . Van.

Aymankuy, Y. (2003). Kongre Turizmi ve Fuar Organizasyonlari. Ankara:
Detay Yayincilik.

Bahar, O. (2000). Turizm Talebini Etkileyen Faktorler ve Bu Faktorlerin
Giiney Ege Turizmi Agisindan Incelenmesi. (Yaymlanmamis YL Tezi) . Mugla: Mugla
Universitesi.

Bahar, O., & Kozak, M. (2006). Turizm Ekonomisi. Ankara: Detay Yayincilik.

Bahar, O. (2007). “Bolgesel Kalkinmada Turizm Sektoriiniin Ekonomik

Acidan Yeri ve Onemi. Mugla Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ILKE) (19),

4-17.

Barbara G. Tabachnick, L. S. (2013). Using Multivariate Statistics. Canada:
Pearson.

Bartin Belediyesi. (2014). 2015-2019 Dénemi Stratejik Plan. 09 04, 2016
tarithinde Bartin Belediyesi:

http://www.bartinbelediyesi.com/dosyalar/Bart%C4%B1n_Str.Plan.10.01.pdf adresinden

alindi



219

Bartin {1 Gida Tarim ve Hayvancihk Miidiirliigii. (2016). Bitkisel Uretim ve
Bitki Saglig1 Sube Kayitlari. Bartin.

Bartin I Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii. (2007). Mitolojiden Gezginlere Bartin.

Bartin Universitesi. (2017). 2017 Yili Performans Programi. 04 05, 2018
tarihinde Bartin Universitesi:
http://www .bartin.edu.tr/eskiFiles/2017Yili_Performans Programi.pdf adresinden alindi

Bartin Valiligi, (2015). Bartin Istatistikleri 2015. 2015: Bartin Valiligi 1
Planlama ve Koordinasyon Miidiirliigii ve TUIK Zonguldak Bélge Miidiirliigii.

Bartin Valiligi, (2016). il Gida Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii 2015 Faaliyet
Raporu.

Baskaya, F. (2004). Azgelismisligin Siirekliligi (5 b.). Ankara: Kaynak
Yaynlari.

Bagkurt, M., Zengin, E., & Es, M. (2014). Yerel Yonetimler ve Yerel
Kalkinma. Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi , 3 (2), 99.

Bayat, G. (2010). Turizmin Yerel Halk Tarafindan Algilanmasi: Igdir Halki
Uzerine Bir Arastirma. (Yayinlanmamus YL Tezi). Kafkas Universitesi . Kars,

Bilir, M. (2003). Koy Enstitiileri Sisteminde Toplum Kalkinmasi. Mugla
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (10), 3.

Brasche, U. (2004). AB’nin Bélgesel Politikasi ve Tiirkiye’nin Uyumu. IKV .

Burtan Dogan, B. (2011). Kalkinma iktisadinin XX.Yiizyildaki Gelisim Siireci,
Iktisat Politikalarma Etkisi ve Son On Yillik Konjonktiiriin Disiplinin Gelecegine Olas1
Etkileri. Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiii Dergisi (22), 52.

Biiyiikdavras, S. (1972). Biyiime Kutuplart Kurami ve Tiirkiye'de

Uygulanmasina Iliskin Calismalar. Amme Idaresi Dergisi , 5 (4).



220

Biiyiikoztiirk, S. (2002). Faktér Analizi: Temel Kavramlar ve Olgek
Gelistirmede Kullanimi. Kuram ve Uygulamda Egitim Yonetimi , 470-483.

Biiyiikoztiirk, S., Cokluk, O., & Kokli, N. (2015). Sosyal bilimler icin
istatistik. Ankara: Pegem Akademi.

Cengiz, E., & Kirkbir, F. (2007). Yerel Halk Tarafindan Algilanan Toplam
Turizm Etkisi ile Turizm Destegi Arasindaki Iliskiye Yonelik Yapisal Bir Model Onerisi.
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi , 7 (1), 19-37.

Cagl, 1. B. (2012). Tiirkiye' de Yerel Kiiltiirtin Turizm Odakli Kalkinmadaki
Roli: Gastronomi Turizmi Ornegi. Istanbul Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii .
Yaymmlanmis YL Tezi.

Cakim, B. (1964). Toplum Kalkinmasinda Basariy1 Sinirlandiran Sebepler.
Ankara Universitesi Siyasi Bilgiler Fakiiltesi Dergisi , 9.

Caliskan, U., & Tiitiincii, O. (2008). urizmin Yerel Halk Uzerindeki Etkileri ve
Kusadasi Ilgesi Uygulamasi. Antalya: V. Lisansiisti Turizm Ogrencileri Arastirma
Kongresi Bildiri Kitabu.

Carkc1, A. (2008). Ulusal Kalkinma Igin Yerel Teklifler. Istanbul: Sehir
Yaynlar.

Ceken, H. (2008). Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Etkisi Uzerine Teorik Bir
Inceleme. Afyon Kocatepe Universitesi Iktisadi ve Idari bilimler Fakiiltesi Dergisi , 293-
306.

Cetin, A. C. (2007). Sirket Derecelendirilmesinde Faktor Analizi Kullanimi ve

Sektorlere Yonelik Bir Uygulama . Siileyman Demirel Universitesi IIBF Dergisi , 53-74.



221

Cetin, H. (2009). Kalkinma Siirecinde Kooperatif¢iligin Sosyal, Ekonomik ve
Demokratik Etkileri Uzerine Genel Bir Degerlendirme. Ankara Universitesi Egitim
Bilimleri Fakiiltesi Dergisi , 4 (2), 39.

Cetin, M. (2006). Yerel Kalkinma Ajanslari. Ege Akademik Bakis Dergisi , 6
(2), 127.

Cetin, T. (2009). Beypazari’nda Turist-Yerli Halk Etkilesimi ve Turizmin
Sosyal, Kiiltiirel ve Ekonomik Etkileri. . Tiirk Diinyasi Incelemeleri Dergisi , 9 (1), 1-18..

Cmmat, A., & Bahar, O. (2003). Turizm Sektoriiniin Tiirkiye Ekonomisi
Igindeki Yeri Ve Onemi Uzerine Bir Degerlendirme. Akdeniz Iktisadi ve Idari Bilimler
Dergisi (6), 1-18.

Das, G. (2014). Impacts of retail brand personality and self-congruity on store
loyalty The moderating role of gender. Journal of Retailing and Consumer Services , 130-
138.

Demircan, S. (2014). Mugla Sitki Kogman Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Turizm isletmeciligi Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi. Inan¢ Turizminin Yerel
Kalkinmadaki Onemi: Midyat Ornegi , 13. Mugla.

Dennis B. Arnett, D. A. (2003). 2003 Developing parsimonious retailer equity
indexes using partial least squares analysis a method and applications. Journal of Retailing
, 161-170.

Diallo, M. F. (2012). Effects Of Store Image And Store Brand Price-image On
Store Brand Purchase Intention Application To An Emerging Market. Journal of Retailing

and Consumer Services , 360-367.



222

Dilber, 1. (2007). Turizm Sektdriiniin Tiirkiye Ekonomisi Uzerindeki Etkisinin
Girdi Cikti Tablosu Yardimiyla Degerlendirilmesi. Yonetim ve Ekonomi: Celal Bayar
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi , 14 (2), 205-220.

Dinler, Z. (1994). Bélgesel Iktisat. Bursa: Ekin Kitabevi.

Dinler, Z. (2001). Bélgesel Iktisat (6. Baski b.). Bursa: kin Kitapevi.

Doganay, H. (1984). Bolge Planlamasinin Cografi Esaslari. Erzurum: Atatiirk
Univ.Fen-Edebiyat Fakiiltesi Edebiyat Boliimleri Ders Notlar1 No:63, Cografya Boliimii
Ders Notlar1 No:8.

Doganer, S. (2001). Tiirkiye Turizm Cografyasi. Istanbul: Cantay Kitabevi.

DPT Birinci 5 Yillik Kalkinma Plani. (1963). 02 04, 2016 tarihinde T.C.
Kalkinma Bakanligi:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%Z20Planlar/Attachments/9/planl.pdf
adresinden alindi

DPT ikinci 5 Yilhk Kalkinma Plam. (1968). 02 04, 2017 tarihinde T.C.
Kalkinma Bakanlig1:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%Z20Planlar/Attachments/8/plan2.pdf
adresinden alind

DPT Ugiincii 5 Yillik Kalkinma Plani. (tarih yok). 02 04, 2017 tarihinde T.C.
Kalkinma Bakanlig1:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20PIlanlar/Attachments/7/plan3.pdf
adresinden alind1

DPT Dordiincii 5 Yillik Kalkinma Plant. (1979). T.C Kalkinma Bakanligi. 02
04, 2017 tarihinde

http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20Planlar/Attachments/6/plan4.pdf
adresinden alindi



223
DPT Besinci 5 Yillik Kalkinma Plani. (1985). 02 04, 2017 tarihinde T.C.
Kalkinma Bakanligi:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20PIlanlar/Attachments/5/plan5.pdf
adresinden alindi
DPT Altinct 5 Yillik Kalkinma Plani. (1990). 02 04, 2017 tarihinde T.C.
Kalkinma Bakanlig1:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%Z20Planlar/Attachments/4/plan6.pdf
adresinden alindi

Devlet Planlama Teskilati. (1995). Bolgesel Dengelerin Saglanmasi, Yedinci
Bes Yillik Kalkinma Plani. Ankara: Yapisal Degisim Projeleri Komite Raporlart.
DPT Yedinci 5 Yillik Kalkinma Plani. (1996). 02 04, 2017 tarihinde T.C.

Kalkinma Bakanlig1:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%Z20Planlar/Attachments/3/plan7.pdf
adresinden alindi

DPT Sekizinci 5 Yillik Kalkinma Plani. (2001). 02 04, 2017 tarihinde T.C.
Kalkinma Bakanlig1:
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20PIlanlar/Attachments/2/plan8.pdf
adresinden alindi

DPT Dokuzuncu Kalkinma Plani. (2007). T.C. Kalkinma Bakanhg:. 02 04,
2017 tarihinde
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20PIlanlar/Attachments/1/plan9.pdf
adresinden alindi

DTP Onuncu Kalkinma Plani. (2014). 02 04, 2017 tarihinde T.C. Kalkinma

Bakanligt:



224
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Kalknma%20Planlar/Attachments/12/Onuncu%?20Kalk
%C4%B1nma%20Plan%C4%B]1.pdf adresinden alind1

Diilgeroglu, E. (2003). Kalkinma Ekonomisi. Bursa.

Eadington, W. R., & Redman, M. (2011). Economics and Tourism. Annals of
Tourism Research , 18 (1), 41-56.

Elmas, G. (2001). Kiiresellesme Siirecinde Bdlgesel Dengesizlikler. Ankara:
Nobel Yaym Dagitim.

Eren, A. (2012). Tiirkiye Ekonomisi. Bursa: Ekin Basim Yayin Dagitim.

Erkal, M. E. (1990). Bélge Acisindan Az Gelismislik. Istanbul: Der Yaymnlari.

Gegez, E. (2006). Pazarlama Arastirmalar:. Istanbul: Beta Yaymecilik.

Geray, C. (1981). Kwsal Tiirkiye'de Toplum Kalkinmasi ve Kooperatifcilik.
Ankara: Tuna Yayncilik.

Geray, C. (1966). Sehirsel Toplum Kalkinmasi. Ankara Universitesi, Siyasi
Bilgiler Fakiiltesi Dergisi , 237.

Gezici, F. (1998). Sirdiirilebilir Bolgesel Kalkinma Amacinda Turizm
Eylemlerinin Etkisi: Tiirkiye Uzerine Karsilastirmali Bir Arastirma. ITU Fen Bilimleri
Enstitiisii . Istanbul: Doktora Tezi.

Goeldner, C. R., & Ritchie, J. R. (2006). Tourism Principles, Practices,
Philosophies (Tenth Edition). New Jersey: John Wiley & Sons, Inc.

Goymen, K. (2000). Yerel Kalkinma Onderi ve Paydas1 Olarak Belediyeler.
Istanbul Sabanci Universitesi Yaywmlart , 5.

Giil, H. (2004). Ekonomik Kalkinmada Yerel Alternatifler. Kentsel Ekonomik

Aragtirmalar Sempozyumu. 1, s. 201-219. Ankara: DTP Yaymu.



225

Gililbahar, O. (2009). Turizmin Bolgelerarast Gelismiglik Farklarim
Gidermedeki Rolii (Tiirkiye Ornegi). Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi , 23 (1), 20-46.

Giines, G. (2011). Konaklama Sektdriinde Cevre Dostu Yoénetimin Onemi.
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi (13), 45-
51.

Glines, G., & Kiiciik, M. (2013). Yerel Kalkinmada Bir Etken Olarak Turizm:
Yerel Sivil Toplum Kuruluslarimin Goriisleri . Cagdas Yerel Yonetimler , 22 (4).

Hacioglu, N., & Avcikurt, C. (2011). Turistik Uriin Cesitlendirmesi ve
Alternatif Turizm,. Turistik Uriin, Turistik Uriin Cesitlendirmesi (2).

Han, E., & Kaya, A. (2004). Iktisadi Kalkinma ve Biiyiime. Eskisehir: Anadolu
Unv. Yay. No: 1575.

Hinton, P., McMuray, I., & Brownlow, C. (2014). SPSS Explained. New York:
Routledge.

[lkin, A. (1988). Kalkinma ve Sanayi Ekonomisi. Istanbul: Istanbul Universitesi
Yayini.

Incekara, A. (1998). Dogu Anadolu’da Kis Turizmi ve Gelisme Olanaklari.
Istanbul Ticaret Odast , 3.

Ingham, B. (1995). Economics and Development. McGraw .

Inskeep, E. (1991). Tourism Planning: An Integrated and Sustainable
Approach. Nostrand Reinhold .

Isik, R. (2006). Azgelismislik Sorunu Demokrasi Krizi ve Insani Kalkinma
Endeksine Gore Azgelismis Demokrasiler. Basilmamus Yiiksek Lisans Tezi . Konya: Selguk

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.



226

J. Joseph Cronin, M. K. (2000). 2000 Assessing the Effects of Quality, Value,
and Customer Satisfaction on Consumer Behavioral Intentions in Service Environments.
Journal of Retailing , 193-218.

Jaishankar Ganesh, K. E. (2007). 2007 Retail patronage behavior and shopper
typologies a replication and extension using a multi-format, multi-method approach.
Academy of Marketing Science , 369-381.

Julie Barker, A. P. (2002). The Influence of Multiple Store Environment Cues
on Perceived Merchandise Value and Patronage Intentions. Journal Of Marketing , 120-
141.

Justin Beneke, S. C. (20015). The Development Of A Consumer Value
Proposition Of Private Label Brands And The Application Thereof in A South African
Retail Context. Journal Of Retailing And Consumer Services .

Kalayci, S. (2006). SPSS Uygulamali Cok Degiskenli Istatistik Teknikleri.
Ankara: Asil Yaym Dagitim Ltd. Sti.

Kapusizoglu, M., & Tas, E. (2017). Spor Turizminde Farkli Alternatifler:
Bayburt li Ornegi. Social Sciences Studies Journal , 3 (7), 234.

Karagor, S. (1998). 1980 Sonras1 Turizmde Etkinligi Arttiric1 Politikalarin
Tiirkiye Ekonomisi Uzerine Etkileri. Selcuk Universitesi Karaman LIB.F Dergisi , 1 (1),
207-221.

Karasu, T. (1990). Kongre Turizmi Uzerine Diisiinceler. Anatolia Turizm
Arastirmalart Dergisi , 1 (4), 32.

Kartal, G. (2013). Bolgesel Kalkinmada Kiimelenme: Tiirkiye’de Turizm
Kiimelenmesi. Yiiksek Lisans Tezi . Nigde: Nigde Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

Iktisat Anabilim Dali .



227

Kaya, H. (1999). Uluslararast Politik Derinliklerde Anadolu 2000. Bursa: F.
Ozsan Matbaacilik.

Kaya, E. (2007). Kent Yonetiminde Yeni Yaklasim Yerel Kalkinma Yonetimi.
Istanbul: Okutan.

Kaya, E., Sentiirk, H., Danig, O., & Simsek, S. (2007). Modern Kent Yonetimi-
I. Istanbul: Okutan Yaymcilik.

Kayri, M. (2009). Arastirmalarda Gruplar Aras1 Farkin Belirlenmesine Y 6nelik
Coklu Karsilastirma (Post-Hoc) Teknikleri. Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi , 51-
64.

Keskin, A., & Cansiz, H. (2010). Tourism, Turkey and Economic
Development. Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi , 24 (4), 23-45.

Kilig, B.,, & Kurnaz, A. (2010). Alternatif Turizm ve Uriin Cesitliligi
Olusturmada Ekolojik Ciftlikler:. Isletme Arastirmalar: Dergisi (2(4)), 39-56.

Kiling, E. (2016). Kiiresellesme Siirecinde Yerel Ekonomik Kalkinma:
Gaziantep Ornegi. Uluslararast Ekonomik Arastirmalar Dergisi , 2 (1), 7.

Kizihrmak, 1., & Kurtuldu, H. (2005). Kiiltiirel turizmin 6nemi ve tiiketici
tercihlerinin belirlenmesine yonelik bir calisma. Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi
Dergisi (1), 101-102.

Koday, S., & Celikoglu, S. (2011). Geleneksel Aligveris Mekanlarina Bir
Omek: Bartin Kadinlar Pazarn( Galla Bazari). Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi , 15 (2), 243-262.

Kozak, M., Kozak, M. A.,, & Kozak, N. (2000). Genel Turizm Ilkeler -

Kavramlar. Ankara: Turhan Kitabevi.



228

Kozak, M., Kozak, M. A., & Kozak, N. (2010). Genel Turizm Ilkeler —
Kavramlar (Gozden Gegirilmis 10. Baski). Ankara: Detay Yaymcilik.

Krumholz, N. (1999). Equitable Approaches to Local Economic Development.
Policy Studies Journal (27 (1)), 83-95.

Kiinii, S., Hopoglu, S., S6kmen Giircam, O., & Giines, C. (2015). Turizm ve
Bolgesel Kalkinma Arasindaki Iliski: Dogu Karadeniz Bolgesi Uzerine Bir inceleme. I5dir
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (7), 71-93.

Lernoud, J., & Willer, H. (2015). Current Statistics on Organic Agriculture
World Wide: Organic Area, Producers, Markets and Selected Crops. The World Of
Organic Agriculture Statistics & Emerging Trends 2015. i¢inde FIBL & IFOAM.

Lie, Y. (2014). Study on The Contribution of Tourism to Regional Economic
Development. Journal of Chemical and Pharmaceutical Research , 6 (7), 823-827.

Looney, S. W. (1995). How to use tests for univariate normality to assess
multivar. The American Statistician; , 64-70.

Lorcu, F. (2015). Ornek veri analizi SPSS ugulamal. Ankara: Detay
Yayincilik.

Malhotra, N. K. (2004). Marketing Research. New Jersey: Pearson Prentice
Hall.

Masayoshi Maruyama, L. W. (2014). 2014 Multiple store patronage The
effects of store characteristics. Journa lof Retailing and Consumer Services , 601-609.

Mathieson, A., & Wall, G. (1982). Tourism: Economic, Physical and Social
Impacts. London: Longman.

MEGEP. (2007). Turizm Hareketleri. Konaklama ve Seyahat hizmetleri , 31.



229

Milman, A., & Pizam, 1. (1988). Social Impacts of Tourism on Central Florida.
Annals of Tourism Research , 15 (2), 191-204.

Miser, R. (1999). Kalkinma, Toplum Kalkinmas1 Yéntemi ve Insanin Gelisimi.
Ankara Universitesi Egitim Bilimleri Fakiiltesi Dergisi , 32 (1), 102.

Nathalie T.M. Demoulin, P. Z. (2009). Drivers of Customers’ Adoption and
Adoption Timing of a New Loyalty Card in the Grocery Retail Market. Journal of
Retailing , 391-405.

Nuri Dogan, O. B. (2010). Istatistik Tutum Olgegi i¢in Uygulanan Faktdr
Analizi ve Asamali Kiimeleme Analizi Sonuglarmin Karsilastirilmasi. Egitimde ve
Psikolojide Ol¢me ve Degerlendirme Dergisi , 65-71.

OECD. (1994). Tourism Policy and International Tourism in OECD Countries
1991-1992. 09 15, 2016 tarihinde Special feature: tourism strategies and rural
development: http://www.oecd.org/cfe/tourism/2755218.pdf adresinden alind1

Oktayer, N., Susam, N., & Cak, M. (2007). Tiirkiye'de Turizm Ekonomisi.
Istanbul: Istanbul Ticaret Odas1 Yayinlar1.

Olah, H., & Timur, A. (1988). Turizm Ekonomisi. Izmir: Ofis Ticaret
Matbaacilik San. Ltd. Sti.

Ozdemir, K. (1999). Bolgesel Kalkinma Politikalar1 ve Tiirkiye’de Bolgesel
Dengesizligi Azaltmada Tesvik Uygulamalarinin Onemi. Erciyes Univ. LIB.F Dergisi
(15), 121-129.

Ozgiirel, G. (2012). Tunceli Ilinin Kalkinmasinda Turizmin Degerlendirilmesi:
Yerel Kurum Yéneticileri Boyutuyla Bir Arastirma. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Anabilim Dali , 13-14. Balikesir: Yaymmlanmis

Yiksek Lisans Tezi.



230

Ozgiiven, A. (1988). Iktisadi Biiyiime, Iktisadi Kalkinma, Sosyal Kalkinma,
Planlama ve Japon Kalkinmas:. Istanbul: Filiz Kitabevi.

Oztas, K. (2002). Turizm Ekonomisi: Genel Turizm Bilgileri. Ankara: Nobel
Yaym Dagitim.

Patir, S. (2009). FAKTOR ANALiZi iILE OGRETIM UYESIDEGERLEME
CALISMASI. Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi , 69-86.

Pendik Belediyesi. (2010). Yerel Kalkinma Nedir ? Istanbul: 124 Manas Sosyal
Aragtirmalar Dergisi.

Proenga, S. A., & Soukiazis , E. (2005). Demand for Tourism in Portugal: A
Panel Data Approach. CEUNEUROP , Discussion Paper No 29.

Ramig, P. (1983). Applications of the analysis of means Journal of Quality
Technology,. Journal of Quality Technology , 19-25.

Remzi Altunisik, R. C. (2010). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri.
Sakarya: Sakarya Yayncilik.

Renda, A. I., Mendes, J., & Valle, P. (2011). A Structural Model Approach of
Residents’ Perception of Tourism Impacts In Their Own Quality of Life: The Municipality
of Loulé, Algarve. Tourism & Management Studies , Book Of Proceedings Il, 1088-1091.

Rogerson, C. (2001). Local Economic Development: A Review Assessment Of
Its. Urban Studies , 1003-1024.

Sarag, A. (2006). Bolgesel Kalkinma Modelleri ve Glineydogu Anadolu Projesi
(GAP). Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi . Aydin: Adnan Menderes Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Sari, C. (2008). Antalya’nin Alternatif Turizm Kaynaklari, Planlama

Yaklasimlar: ve Oneriler. Yaymnlanmig Yiikseklisans Tezi (8), 12-45.



231

Sart, Y. (2017). Bir Alternatif Turizm Cesidi Olarak “Tefekkiir Turizmi”
Uzerine Kavramsal Bir Calisma. Uluslararas: Tiirk Diinyasi Turizm Arastirmalar: Dergisi
, 2 (1), 58.

Seock, Y.-K. (2009). Influence of retail store environmental cues on consumer
patronage behavior across different retail store formats An empirical analysis of US
Hispanic consumers. Journal of Retailing and Consumer Servicesl , 329-339.

Sinclair, M. T., & Stabler, M. (2002). The Economics of Tourism. New York:
Routledge.

Song, H., & Witt, S. F. (2000). Tourism Demand Modelling and Forecasting:
Modern Econometric Approaches (Cilt 16). Cambridge: Pergamon.

Soyak, M. (2013). Uluslararas1 Turizmde Son Egilimler ve Tirkiye'de Turizm
Politikalarinin Evrimi. Marmara Sosyal Arastirmalar Dergisi (4), 1-18.

Stephenson, P. R. (1969). Identifying Determinants of Retail Patronage.
Journal of Marketing , 57-61.

T.C. Firat Kalkinma Ajansi. (2012). TRBI Bdlgesi Siirdiiriilebilir Turizm
Stratejisi ve Eylem Plani. Nihai Rapor.

Tekeli, 1. (2002). Sivil Toplum Kuruluslari, Yerellesme ve Yerel Yonetimler.
Istanbul: Tarih Vakfi Yaymlari.

Thirlwall, A. P. (1977). Growth and Development (Second Edit b.). New York:
Halsted Press.

TUIK. (2018, 04 09). Tiirkiye Istatistik Kurumu. 04 09, 2018 tarihinde Tiirkiye
Istatistik Kurumu: https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?locale=tr adresinden alind1

Turhan, §. (2005). Tarimda Siirdiiriilebilirlik ve Organik Tarim. Tarim

Ekonomisi Dergisi , 11 (1), 13-24.



232

Tiirker, G. O., & Tiirker, A. (2014). Yerel Halkin Turizm Etkilerini Algilama
Diizeyi Turizm Destegini Nasil Etkiler: Dalyan Destinasyonu Ornegi. Elektronik Meslek
Yiiksekokullart Dergisi , 4 (1), 81-98.

Turoglu, H., & Ozdemir, H. (2005). Bartin Ilinin Ekoturizm Potansiyelinin
Belirlenmesi. Dogu Cografya Dergisi , 10 (13), 105.

Urry, J. (1987). Some Social and Spatial Aspects of Services. Society and
Space , 5, 5-26.

Ulker, 1. (1978). Dag Turizminin gelisimi. Ankara: T.C. Turizm ve Tanitma
Bakanlhig1 Déner Sermaye Isletmeleri Yayinlari.

Ulker, 1. (1992). Dag Turizmi. Turizm Bakanlig:.

Unliionen, K., Tayfun, A., & Kiliglar, A. (2007). Turizm Ekonomisi. Ankara:
Nobel.

Vanhove, N. (2005). The Economics of Tourism Destinations. Oxford: Elsevier
Butterworth-Heinemann Linacre House.

Williams, A. M., & Shaw, G. (1995). Tourism and Regional Development.
TESG , 86 (1), 50-63.

World Commission on Environment and Development. (1987). Our Common
Future. Oxford University Press, Oxford.

Yagci, O. (2003). Turizm Ekonomisi. Ankara: Detay Yaymcilik.

Yahsi Yazicioglu, S. E. (2007). SPSS Uygulamali Bilimsel Arastrma
Yontemleri. Ankara: Detay Yaymcilik.

Yarcan, S. (1994). Turizm Endiistrisinin Yapisi. Istanbul: Bogazici Universitesi

Yayinlar.



233

Yavillioglu, C. (2002). Geri Kalmiglik Olgusu ve Ekonomistik Kalkinma
Teorileri (Elestirel Bir Yaklasim). Cumhuriyet Universitesi I.I.B.F. Dergisi , 3 (2).

Yavillioglu, C. (2002). Kalkinmanin Anlambilimsel Tarihi ve Kavramsal
Ké&kenleri. Cumhuriyet Universitesi LI B.F. Dergisi , 3 (1).

Yazicioglu, Y., & Erdogan, S. (2004). Spss Uygulamali Bilimsel Arastirma
Yontemleri. Ankara: Detay Yayincilik.

Yildirim, U., & Oner, S. (2003). Siirdiiriilebilir Kalkinma Yaklasimimnin
Tiirkiye’ye Yansimalari: GAP’ta Siirdiiriilebilir Kalkinma ve Yerel Glindem 21. Cagdas
Yerel Yonetimler , 12 (4), 10.

Yildiz, Z. (2007). Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Sagladigi Katkilar ve Goller
Boélgesi Uygulamas: . Istanbul.

Yilmaz, B. (1984). Ekonomik Yap: ve Biiyiime. Ankara: Hacettepe Universitesi
[IBF Yayinlar1 No:5.

Yiizbasioglu, N., & Arsezen Otamis, P. (2015). Medikal Turizm Kiimesinin
Gelisimi: Antalya Ornegi. Yonetim ve Ekonomi Arastirmalar Dergisi , 13 (1), 168.

Zaei, M. E., & Zaei, M. E. (2013). The Impacts of Tourism Industry On Host
Community. European Journal of Tourism Hospitality and Research , 1 (2), 12-21.

Zengin, B., Oztiirk, E., & Salha, H. (2014). Amasya [linin Alternatif turizm
Potansiyelinin Degerlendirilmesi. Namik Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi , 1.

Zengin, B., Oztiirk, E., & Salha, H. (2014). Amasya [linin Alternatif Turizm
Potansiyelinin Degerlendirilmesi. Sosyal Bilimler Metinleri (6), s. 4.

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68983/yerel-etkinlikler.html (Erisim

Tarihi 25.04.2015)


http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68983/yerel-etkinlikler.html

234

http://www.bartin.gov.tr/cografi-yapi (Erisim Tarihi 01.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/nufus-ve-idari-durum (Erisim Tarihi 01.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/iklim-ve-bitki-ortusu (Erisim Tarihi 01.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/sosyal-durum (Erisim Tarihi 01.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/universite (Erisim Tarihi 03.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/kultur-turizm (Erisim Tarihi 03.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/ekonomik-durum (Erisim Tarihi 03.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/il-haritasi (Erisim Tarihi 01.05.2015)

http://www.bartin.gov.tr/ulasim (Erisim Tarihi 06.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68993/el-sanatlari.html (Erisim Tarihi

13.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68995/ahsap-bartin-evleri.html

(Erisim Tarihi 13.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68996/bartinda-tekne-

yapimciligi.html (Erisim Tarihi 13.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68999/ulukayadaki-gizem.html

(Erisim Tarihi 13.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,69001/kultur-turizmi.html| (Erigim
Tarihi 17.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,69011/kongre-turizmi.html  (Erisim

Tarihi 17.05.2015)

http://vigm.kulturturizm.gov.tr/TR,11492/saglik-ve-termal-turizmi-tanimi.html

(Erisim Tarihi 18.05.2015)


http://www.bartin.gov.tr/cografi-yapi
http://www.bartin.gov.tr/nufus-ve-idari-durum
http://www.bartin.gov.tr/iklim-ve-bitki-ortusu
http://www.bartin.gov.tr/sosyal-durum
http://www.bartin.gov.tr/universite
http://www.bartin.gov.tr/kultur-turizm
http://www.bartin.gov.tr/ekonomik-durum
http://www.bartin.gov.tr/il-haritasi
http://www.bartin.gov.tr/ulasim
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68993/el-sanatlari.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68995/ahsap-bartin-evleri.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68996/bartinda-tekne-yapimciligi.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68996/bartinda-tekne-yapimciligi.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68999/ulukayadaki-gizem.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,69001/kultur-turizmi.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,69011/kongre-turizmi.html
http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR,11492/saglik-ve-termal-turizmi-tanimi.html

235

http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR,11492/saglik-ve-termal-turizmi-tanimi.html

(Erisim Tarihi 18.05.2015)

http://www.myfikirler.org/kongre-turizmi-cok-kazandiriyor.html (Erisim

Tarihi 18.05.2015)

http://www.mersinkulturturizm.gov.tr/TR,73394/inanc-turizmi.html  (Erisim
Tarihi 18.05.2015)

http://www.Kisa-bilgi.com/kultur-turizmi-nedir (Erisim Tarihi 18.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68963/genel-bilgiler.html (Erisim

Tarihi 18.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68995/ahsap-bartin-evleri.html

(Erisim Tarihi 18.05.2015)

http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68983/yerel-etkinlikler.ntml  (Erisim

Tarihi 18.05.2015)


http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR,11492/saglik-ve-termal-turizmi-tanimi.html
http://www.myfikirler.org/kongre-turizmi-cok-kazandiriyor.html
http://www.mersinkulturturizm.gov.tr/TR,73394/inanc-turizmi.html
http://www.kisa-bilgi.com/kultur-turizmi-nedir
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68963/genel-bilgiler.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68995/ahsap-bartin-evleri.html
http://www.bartinkulturturizm.gov.tr/TR,68983/yerel-etkinlikler.html

236

EKLER-1

Bu anket calismas1 Karamanoglu Mehmet Bry Universitesi iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Iktisat Boliimiinde Yrd. Dog. Dr. Zafer YILDIZ danismanliginda
yiiriitiilen ve yiiksek lisans dgrencisi Ilayda Kiligoglu tarafindan hazirlanan “Kalkinmada
Turizm Sektdriiniin Rolii ve Bartin 1li Ornegi” adh tez calismasinda kullanilmak {izere
veri toplamak amaciyla hazirlanmistir. Anketten elde edilen veriler bilimsel yaymn disinda
hi¢gbir amagla kullanilmayacaktir ve hicbir suretle anket katilimcilarindan isim ve soy isim

gibi kisisel bilgiler talep edilmeyecektir. Destekleriniz igin tesekkiir ederiz.

TURIZM VE YEREL KALKINMA ANKETI

2.Cinsiyetiniz: () Kadin () erkek

3.Egitim durumunuz:

() Okuma yazma bilmiyorum  ()ilkokul ()ortaokul ()lise ( )iiniversite ve iistii
4.Hanehalki geliri:

()0-750 TL ()751-1500 TL  ()1501-2250 TL ()2251-3000 TL () 3001ve istii
5.Medeni durumunuz: ()evli () bekar

6.Cocugunuz var mi1? ()hayir () evet

7. mesleginiz?

( )kamu sektorii  ()ozel sektor ()calismiyorum ( )serbest meslek ( )emekli

10. Sizce Bartin bolgesinde turizm ¢esitlerinden hangileri yapilabilir?

()doga turizmi ( )tarih turizmi ( )inang turizmi ( )kis sporlart  ( )eko turizm ( )kiiltiir

turizmi () deniz-kum-giines ( )higbiri ()diger.......coovviiiiiinn.
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1.kesinlikle katiliyorum
2. katihyorum

3. kismen katilhyorum
4. katilmiyorum

5. kesinlikle katilmiyorum

Bartin’da turizmin gelismesinin boélge ekonomisine etkileri

hakkindaki diisiincelerinin

la)Bolgeye yabanci sermaye girigini artirir.

1b)Bolgeye yonelik yatirim artisini saglar

1c)Bolgede kisi basina diisen geliri artirir

1d)Yeni istihdam olanaklar1 saglar

le)Bolgede alt ve iist yapmin gelismesini saglar

1f)Bolgede tarim sektoriiniin gelismesine katki saglar

1g)Bolgenin diger bolgelerle arasindaki gelismiglik farklarini azaltir

lh)Kiiltiirleraras1  etkilesimi artirarak bolgenin sosyal agidan

gelismesini saglar

li)Dogal alanlarin ve tarihi turistik mekanlarin korunmasi acisindan

duyarhilig1 arttirir

1j)Bolgeye yonelik ¢evre bilincini arttirir

Bartin ilinde turistik talebin analizine yonelik sorular

2a)Yeterli tanitim yapilirsa turistik talep artar

2b)Ulasim imkanlar gelistirilirse turistik talep artar

2¢)Alt yap1 olanaklar gelistirilirse turistik talep artar

2d)Turistlere yonelik eglence olanaklar gelistirilirse turistik talep
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artar

2e)Konaklanacak tesis arttirilirsa turistik talep artar

2f)Nitelikli personel say1 artirilirsa turistik talep artar

2g)Tesislerin hizmet kalitesi artirilirsa turistik talep artar

2h)Bolgedeki turizme yonelik egitim kurumlarinin varligi turistik

talep artar

21)Bolge halk1 turizm konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar

Bartin ilinde turizmin gelismesi ac¢isindan avantaj ve 4
dezavantajlar

3a)Bolgede carpik kentlesme ve trafik olmamasi turizmin gelismesi

acisindan avantajdir.

3b)Zengin tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip olmasi turizmin

gelismesi agisindan avantajdir.

3c)Ulasim kolay olmasi turizmin gelismesi agisindan avantajdir.

3d)Bolgedeki turizm yatirimlarinin yetersi olmasi turizmin gelismesi

acisindan dezavantajdir.

3e)Bolgedeki turistik tesis sayisimin azli§i turizmin gelismesi

acisindan dezavantajdir.

3f)Bolgenin yeterince tamnmamis olmasi turizmin gelismesi

acisindan dezavantajdir.

3g)Bolge halki turizm konusunda bilinglendirilirse turistik talep artar

Bartin ilinde turizmin gelisirse avantaj ve dezavantajlar 4

4a)Gida fiyatlar yiikselir

4b)Kira ve ev f,yatlar1 yiikselir
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4c)Egitim sektoriinii olumlu etkiler

4d)Trafik sorunu artar

4e)Cevre kirliligi artar

4f)Sug orani artar

4g)Bolgeye yonelik goc artar

4h)Kiiltiirel yap1 bozulur
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EKLER- 2

Foto 1: a- Ulus Havzasi b- Arit Havzasi

Foto 2: a- Kozcagiz — Kumluca Platolar b- Arit Havzasi
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Foto 3: a- Ulus Vadisi b- Ant Vadisi

Foto 4: a- Uluyayla b- Kumluca



Foto 6: a- Kurucasile plaji b- Inkum plaji
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Foto 8: a- Aya Nikolas kilisesi b- Ebu Derda Tiirbesi
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Foto 10: a- Ulus Ulukaya Selalesi b- Kumluca Aksu Selalesi
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Foto 11: a- Amasra Tavsan Adasi b- Amasra








