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ONSOZ

Yiiksek lisans egitimim siiresince derslerinden faydalandigim, danismanligimi
iistlenen, bilgi ve tecriibelerinden yararlandigim, biitiin sorularimi sabir ve hosgorii ile
dinleyip elinden gelen yardimi yapan ve 6grencisi olmaktan onur duydugum Saymn Dr.

Ogr. Uyesi Tufan SARITAS’a katkilarindan dolay1 sonsuz siikran ve saygilarimi sunarim.

Hayatimin her aninda da oldugu gibi, calismam siiresince beni destekleyen, gii¢
veren, cesaretlendiren, sabirlarini esirgemeyen annem, Fatma BOZKURT’a ve babam
Muammer BOZKURT a minnetlerimi sunuyorum. Yiksek lisans egitimi ve tez ¢aligmasi
doneminde, ilgi ve yardimini esirgemeyen, her daim yanimda olan ablam Enbiya
BOZKURT’a ve kardesim Hiiseyin Mert BOZKURT’a, ikinci ailem olan nigsanlimin

ailesine ve degerli arkadaglarima tesekkiirlerimi sunuyorum.

Akademik hayata baglama siirecimden itibaren beni her zaman her kosulda
destekleyen, ciktigim bu yolda beni gayretlendiren, tez siirecim boyunca beni
cesaretlendiren, bilgi ve fikirleri ile destegini higbir zaman eksik etmeyen nigsanlim
Muhammed Emin ISLEYENe en igten tesekkiirlerimi sunuyorum ve ¢alismami ona ithaf

ediyorum.



OZET

Turizmden elde edilen gelirler 6zellikle gelismekte olan iilkeler agisindan
ihtiya¢ duyulan yiiksek biiylime oranlarmin ve cari agigin finansman kalemlerinden biri
olarak goriilebilir. Turizm sektorii gelir gider dengesinde, gider kaleminin yiikiinii olduk¢a
hafifletmektedir. Bu g¢alismada 2000-2018 yillar1 i¢in 36 OECD filkesinde uluslararasi
turizm harcamalarinin, dis ticaret hacmine etkisi panel veri analizi ile incelenmektedir.
Analiz tirii olarak Genellestirilmis En Kiiciik Kareler (GEKK) yontemi kullanilmustir.
Calisma sonuglarina gore uluslararasi turizm harcamalar arttik¢a, dig ticaret hacmi

genislemektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Uluslararasi Turizm Harcamasi, Dis Ticaret Hacmi, Panel

Veri Analizi.



ABSTRACT

Revenues from tourism can be seen as one of the financing items of high
growth rates and current account deficit that are needed especially for developing
countries.

The tourism sector relieves the burden of the expense item in the balance of income and
expenses. In this study, the effect of international tourism expenditures on foreign trade
volume in 36 OECD countries for the years 2000-2018 is analyzed with panel data
analysis. Generalized Least Squares (GLS) method was used as the analysis type.
According to the results of the study, as international tourism expenditures increase,

foreign trade volume expands.

Keywords: Tourism, International Tourism Expenditures, Foreign Trade Volume, Panel

Data Analysis.
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GIRIS
Turizm kavrami ¢ok genis, ¢ok yonlii ve karmasik olaylarin bir biitliniidiir.
Gegmisten gliniimiize kadar siiregelen ticaret ve seyahat olgular1 birbirlerini tamamlayici

faaliyetler olarak bile gosterilebilmektedir.

Diinya genelinde ekonomik acgidan bir degerlendirme yapildigi takdirde,
uluslararasi turizm diinya dis ticaretinin en genis kalemi olarak goriilmektedir. Cogu iilke
icin turizm sektorii en 6nemli ihracat geliri ve en fazla doviz girdisi saglayan sektordiir.
Dolayistyla ekonomik biiyiime ve kalkinmanin kilit tast durumundadir. Ulkeler bu amagla
turizm faaliyetlerini artirmakta, turizm harcamalarinin artirilmasini saglayacak tesvikler

uygulamakta ve turizm sektoriine yatirim yapmaktadirlar.

Bu c¢alismanin birinci boliimiinde ilk olarak turizm kavrami ele alinacaktir.
Turizm olgusunun ge¢misten giiniimiize kadar olan seriiveni irdelenecek ve daha sonra
turizm-ekonomi iligkisi incelenecektir. Bu baglamda turizm ekonomisi kavrami
aciklanacak ve turizmin gelisimini etkileyen faktorlere deginilecektir. Daha once de
belirtildigi lizere turizm ¢ok yonlii bir sektérdiir ve dolayisiyla ekonomi agisindan da etkisi
cok yonlii olmaktadir. Bu agidan turizmin Oncelikle ekonomideki olumlu etkileri
agiklanacak, ardindan ise olumsuz ekonomik etkileri irdelenecektir. Birinci bdliimiin
sonunda ise turizm harcamalarina deginilecek Ozellikle ¢arpan etkisine dikkat ¢ekilerek

iilke ekonomisi agisindan 6nemi agiklanmaya g¢alisilacaktir.

Calismanin ikinci boliimiinde dis ticaret kavramina dikkat ¢ekilecek, ilk olarak
dis ticaret tanimi yapilarak nedenlerine, tarihine, c¢esitlerine ve dis ticaretin ekonomi
acisindan 6nemine deginilecektir. Daha sonra ise, ticaretin insanlik tarihinin baglarina

kadar gittigi diisliniildiigiinde o donem itibari ile baslayarak ortaya atilan dis ticaret



teorileri agiklanacak neden ortaya ¢iktigi, teorinin hangi sorunlar tlizerine kuruldugu ve
yeni teorilere neden ihtiya¢ duyuldugundan sdz edilecektir. Ikinci boliimiin devaminda,
tilkelerin kendi ekonomilerini koruma iggiidiisiiyle olusturdugu politikalardan bahsedilecek

bu politikalarin uluslararasi ekonomilerde olusturdugu etkiler irdelenecektir.

Uluslararas1 alanda {ilkeler ticari olarak faaliyetlerini artirdikca ekonomik
anlamda dis diinyaya acik hale gelmekte, bu durumda uluslararas: turizm hareketlerinin
hizlanarak artmasia neden olmaktadir. Ayrica giinlimiizde gelinen noktada turizm, tiim
diinyadaki tiim gayrisafi yurti¢i hasilanin %10’una, kiiresel ticaretin %7’sine ve her 10
istihdamdan birine karsilik gelmektedir. Bu baglamda boliim sonunda dis ticaret hacmi ile

turizm arasindaki yakin iligki ortaya koyulmaya ¢aligilacaktir.

Calismanin son bolimiinde ise 2000-2018 yillart igin 36 OECD iilkesinde
uluslararast turizm harcamalarinin, dis ticaret hacmine etkisi panel veri analizi ile
incelenecektir. ilk olarak genis bir literatiir taramas1 yapilmaya calisilacak ve ulasilan
gorlsler incelenecektir. Analiz tiirli olarak Genellestirilmis En Kiiclik Kareler (GEKK)

yontemi kullanilacaktir.



BIiRINCi BOLUM

TURIZM-EKONOMI ILISKISi

I1.1. Tarihsel Siirecte Turizmin Gelisimi

Turizm kavrami c¢ok genis ve ¢ok yoOnlii karmasik olaylarinin bir biitlinlinii
olusturdugu i¢in turizm ile ilgili ge¢misten giliniimiize pek c¢ok tanimlama yapilmistir.
Farkli tanimlamalarmin ortaya ¢ikmasinin nedeni, konuyu arastiran kisilerin baslangig
noktasi olarak farkli zaman dilimlerini ele almasi, konuyu arastirirken de 6nem verdikleri
unsurlarimin farkli olmasi gibi nedenlerdir (Akat, 1997: 2-3). Turizm kavraminin kokenini
arastiran kimi yazarlar bu kelimenin kokenini Latice’ye dayandirmaktadir. Latince’de
“tour” kelimesi donme hareketi anlamini tasimaktadir. Ingilizce’deki “tourning” kelimesi
ile “tour” kelimesinin de bu sézciikten tiiredigi kanisindadirlar. “Tour” kelimesi; dairesel
olan hareketi, baz1 yerlerin ziyaretini, eglence ve is olarak yapilan bir yerden baska bir yere
gitme hareketini ifade etmektedir. “Tourning” kelimesi ise eglence amaciyla yapilan ve
kiiresel nitelik tagiyan seyahatler i¢in kullanilmaktadir. Kisaca toparlayacak olursak “tour”
kelimesi geri donmek kaydi ile yapilan seyahatler biitiiniinii anlatmaktadir (Yildiz, 2011:
55). Kimi yazarlara gore ise; turizm kavramimin kokeni Ibranice “6grenme, arastirma”
anlammi ifade eden “torah” kelimesinden geldigi ve 17. yiizyilla kadar gittigi

diisiiniilmektedir (Erdogan, 1996:8).



Ik turizm tanmmi 1905 yilinda Guyer-Feuler tarafindan yapilmistir. Bu
arastirmacilar turizm olgusunu “calisma ve gegen zamana paralel olarak dinlenme ihtiyaci,
ayni zamanda doga ile ortaya ¢ikan sanatsal giizellikleri gorme istegi, turizmin ortaya
cikardigi ekonomik olgu ve ticaret- sanayi- istihdam- ulasim araglarini gelismesi ile
beraber milletlerin ve topluluklarin birbirine yakinlasmasina imkan saglayan modern ¢agin

bir gerekliligi” olarak tanimlamislardir (Bahar ve Kozak, 2006:28).

OECD tarafindan benimsenen ve giinlimiizde en ¢ok kullandigimiz turizm
tanimin1 Prof. Dr. Walter Hunziker 1941 yilinda yapmistir. Tanima gore; devamhi kalis
sekline doniismemek suretiyle, para kazanma amaci disinda, yabanci kisilerin bir yere
seyahat etmesinden ve bu seyahat siirecinde olusan her tiirlii ilgilerin biitliniidiir. Bu tanimi

daha sonra (UNWTO) Diinya Turizm Orgiitii de kabul etmistir (Ulger, 1992:10).

Turizmin tarihi i¢in yapilan ¢aligmalar turizm faaliyetlerinin ¢ok eski yillara
dayandigin1 ortaya c¢ikarmistir. Yapilan ¢aligmalar 1siginda turizm sektoriinlin iktisadi
diinya icerisindeki etkisini ikiye bolerek incelemek gerektigini ortaya koymustur. Burada
baz aldigimiz esas nokta ise “Sanayi Devrimi”dir. Sanayi Devrimi dncesi donemi dikkate
aldigimizda: insanlarin, bir¢ok farkli nedenle siirekli bulunduklar1 bolgelerden baska yelere
ticaret, saglik, dinsel, spor ve egitim amagh seyahat ettikleri bilinmektedir. Yazi, para ve
tekerlek buluslarinin sahibi Siimerler ticaret ile ugrasmislardir ve M.O. 4000°li yillarda
ticaret ile ugrasan ilk devlet olmuslardir (Yildiz, 2011: 56). Babil ve Eski Misir doneminde
gezme amagli bir yerden baska bir yere yonelik gezilerde bulunan kisiler, dinlenebilmek ve
konaklayabilmek i¢in yol iistlinde bazi binalar insa etmislerdir. Arastirmacilar bu
devletlerin yapmis olduklar1 faaliyetleri genel hatlariyla turizm kavrami igerisinde

degerlendirmislerdir (Barutgugil, 1984:28).



Eski Yunanda tespit edilen Olimpiyat Oyunlarinin da turizme katki sagladigi
bilinmektedir. Bahsi ge¢en Eski Yunan donemi ve Oncesinden dinlerin ortaya ¢ikisina
kadar ki siire zarfinda turizm faaliyetlerinin; ticaret, eglence ve saglik amacli yapildigi
bilinirken, dinlerin otaya ¢ikmasi ile birlikte dini amacli yapilan seyahatlerde artis oldugu
sanilmaktadir. Ayn1 zamanda Roma Imparatorlugunun cografi sinir olarak genislemest,
bolgeler arasi seyahati artirmis ve turizm faaliyetlerine hiz kazandirmistir (Bahar ve
Kozak, 2013:3). Gorildiigii lizere Sanayi Devrimi Oncesinde turizm, daha c¢ok eglence,
spor, inang ve kiiltiirel amaglara dayali gergeklestirilen bir faaliyet biitiiniidiir. Bahsi gegen
dénem i¢in glinlimiiz manasinda turizm faaliyetlerinin iktisadi anlamliligindan bahsetmek
miimkiin degildir. Zira o donem igin bireylerin, turizm faaliyetlerinin ekonomik getirisi

hakkinda farkindaliklarinin olmadigini sdyleyebiliriz.

Sanayi Devrimi sonrasinda turizmin ekonomi igerisindeki rolii ise, 19.
Yiizyillda Ingiltere’de buharli makinelerin kullanilmasi ile baslamistir. Bu dénem
sonrasinda gerek ulusal gerekse uluslararasi bazda iktisadi faaliyet olarak goriilmeye
baslayan turizm algisinda degisiklik olmustur. Sanayi Devriminin turizme sagladigi
katkilara bakacak olursak ilk olarak; Sanayi Devriminin getirmis oldugu seri iiretimin ¢ogu
toplumda milli gelire pozitif katki saglamasi, bununla birlikte diinya ekonomisinde makro
bazli gostergeler 1s18inda gerek ticari gerekse iktisadi hacmin artisina sebep olmasidir.
Mikro 6lcekli bakildiginda ise, bireylere daha fazla gelir imkami saglamistir. Dolasiyla
turizm faaliyetlerine olan talebin artmasini saglamistir. Diger bir katk: ise; gelisen buhar
giicliniin liretim stliresini azaltmasi sonucunda, bireylerin bos vakitlerinde artis olusmasidir.
Bireylerin bos vakitlerini degerlendikleri faaliyet ayaklarindan biride turizm ayagi
olmustur. Turizm faaliyetleri de bu nedenle artis gostermistir. Baska bir katki ise; satin

alma giicline bagli olarak bireylerin tiiketim ve tercih kaliplarinin degismis olmasidir.



Bireylerin harcama kaliplariin ve aligkanliklarinin degismesi ise turizm sektoriine pozitif

yansimistir (Bahar ve Kozak, 2013:4).

Sanayi Devriminin baslangicina denk gelen 1841 yilinda “paket tur” ile geziler
diizenlemeye baslayan kisi Thomas Cook olmustur (Bayer, 1992:11). Bu gezilerin Sanayi
Devrimi ile ayn1 doneme denk gelmis olmasi, turizmin Sanayi Devriminden etkilendiginin

bir kanit1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bahar ve Kozak, 2013:4).

Gelisen teknoloji ile beraber ulasimin daha kolay hale gelmesi turizm
faaliyetlerine hiz kazandirmistir. Bir yerden baska bir yere ulasimi kolaylastiran araglarin
ortaya ¢ikmasi ile de insanlar daha fazla turistik faaliyet gerceklestirmeye baslamiglardir.
Bu siire¢ Ikinci Diinya Savasi ile kesintiye ugramis olsa da savasin bitmesinin hemen
ardindan bu faaliyetler tekrar artig gostermeye baglamistir. Giiniimiizde gelisen teknoloji ve
artan teknoloji basarilari turizm faaliyetlerinde ¢ok etkili bir faktor olmustur. Giiniimiizde;
Diinya Turizm Orgiitii tarafindan hazirlanms 2020 vizyonu (Tourism 2020 Vision) adli
raporda, 2010 yilinda diinya {izerinde turist sayisinin bir milyar birey, {ilkelerin toplam
turizm gelirlerinin ise 1.5 trilyon dolar oldugu, 2020 yilinda ise biiyiik oranda artis
gostererek, turist sayisinin yaklasik 1.5 milyar birey, tilkelerin turizm gelirlerinin ise iki
trilyon dolar olacagi ongoriilmektedir. (UNWTO, https://www.e-

unwto.org/doi/book/10.18111/9789284404667. Erisim Tarihi: 10.10.2020).

1.2. Turizm Ekonomisi Kavrami

Diinya gectigimiz son yilda hizli teknolojik gelismelere taniklik etmistir. Bu
teknoloji sayesinde sanayiye gosterilen onem artmis ve ekonomi bu sektor etrafinda
sekillenmeye baslamistir. Sanayinin getirdigi hizli kentlesme ile ortaya ¢ikan hava kirliligi,

giiriiltii, asir1 stres, trafik sorunu ve benzeri sorunlar bireylerin psikolojik ve toplumsal


https://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789284404667
https://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789284404667

yapilar1 lizerinde negatif etkiler ortaya ¢ikarmistir. Zamanla bu tiir sorunlarin katlanarak
artmasi bireyleri dinlenmeye, kendilerine bos zaman ayirmaya, gezip-gorme istegine ve
eglenme gereksinimlerinin artmasina neden olmustur. Bu gereksinimlerin giderilmesi igin
yapilan faaliyetler, teknoloji sayesinde mekan-zaman kavraminda ve iliskilerde biiyiik
degisiklikler ortaya c¢ikarmistir. Teknik acgidan ilerlemeler ise, insanlarin c¢alisma
siirelerinde azalma meydana getirmis ve giiniimiize degin bireylerin gezip-gérme,
dinlenme, eglenme, psikolojik, sosyal ve Kkiiltiirel gereksinimlerini karsilayabilmek icin
devamli olarak yasadiklar1 yerden gecici olmak {izere baska bolgelere yahut iilkelere gitme
imkan1 saglamistir. Bu faaliyetler ekonomik ve toplumsal alanda genis ¢apl etkiler
dogurmus, turizm adi verilen bu hareketler bireyler icin temel bir ihtiya¢ haline

biiriinmiistiir (Olali, 1990:5-6).

Turizm, turist i¢in ilk olarak konaklama olmak iizere ulagim, yeme-i¢me,
dinlenme ve eglenme gereksinimlerinin karsilik buldugu hizmetler biitliniidiir. Turizm
faaliyetleri ise bir yerden baska bir yere olan seyahat hareketlerini, bununla birlikte
eglenme, gezme, konaklama, dinlenme ve wulasimi kapsamaktadir. Burada agikga
gorilmektedir ki, bireyin bu faaliyetleri yapabilmesi icin yeterli miktarda geliri olmasi
gerekmektedir ve seyahat amaci ile yapilan bu faaliyetlere kaynak ayirmasi gerekmektedir.
Turist i¢in gerekli olan ilk sey konaklamadir. Bu konaklama yerleri otel, pansiyon, apart,
tatil koyii ve benzeri yerler olabilir, bu yerlerde gerekli iicreti ddeyerek kalmaktadir.
Bununla birlikte konaklamaya ek olarak yeme-igme, aligveris, eglence gibi faaliyetleri
icinde ayr1 bir licret 6demektedir. Turist harcamalar1 olarak adlandirilan bu durum, paranin
dolasim hizinin artmasini saglamakta ve bircok ekonomik sektor arasinda ek etkiler ortaya

cikaracaktir (Unliionen ve Tayfun, 2003:1).



Turizm olgusuna ekonomik anlamda baktigimizda ise iiretilen turizm tiriiniiniin
turiste (tiiketici) satilmast ve bu satistan fayda saglanmasi olarak ele alinabilir. Turizm
sektoriiniin arz yont, iiretilen mal ve hizmetler, talep yonii ise turistin bir hizmet yahut mal
almasi olarak olusmaktadir. Diger sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de iiretim,
tilketim, pazarlama, dagitim, satis asamalar1 bakidir. Fakat turizm sektorii yapis1 geregi
diger sektorlerden farklilik gostermektedir. Ciinkii diger sektorlerde mal ve hizmet tiretimi
daha yalinken, turizmde ulagim, bankacilik, haberlesme, konaklama, eglence, yeme-igme
ve saglik basta olmak iizere daha komplike bir ag orgiisii mevcuttur. Dolayisiyla turizm
tirlinti ayr1 ayr1 ekonomik faaliyetleri ifade etmektedir ve bu faaliyetler zinciri ekonomi ile
i¢ ige durumdadir. Burada belirtilmelidir ki her {ilkenin ekonomik yapisinin farkliligi ve
sectigi ekonomik sistemin farkli olmasindan dolayi, ekonomik ¢iktilarindaki turizm olgusu

farklilik gostermektedir (Oztiirk ve Bayat, 2011:138-139).

I.3. Turizm Ekonomi iliskisi

Turizm, bireylere hizmet veren ve onlarin ihtiyaglarimi karsilayan, turizm
seyahati boyunca s6z konusu olabilecek her tiirlii harcamalarin dahil oldugu bir yapiya
sahiptir. Ayrica turizmi bir semsiye olarak diisiiniirsek igerisinde ucak sirketleri, tren, deniz
yollari, tur operatorleri, kiralik araba sirketleri ile turistlere hizmet veren kisiler restoranlar,
pansiyonlar ve toplanti merkezleri gibi bazi1 biiyiik ve kiigliik is kollarindan olusan,
igerisinde birgok yan kurulus barindirmaktadir. (Bulu ve Eraslan, 2007: 4). S6z konusu

durumdan dolay1 turizmin ekonomiyle olan iliskisini ifade etmek gerekirse:

e Turizm amaciyla yapilan seyahat ve konaklamalar, turist tarafindan yapilan
harcamalar, turistlerin ihtiyaglarini karsilayan uluslar, firmalar, bolgeler ve

isletmeler o yerin bireyleri i¢in bir gelir kaynagi olusturmaktadir. Turist



ihtiyaclarinin artmasi, s6z konusu bolgelerde mal ve hizmet iiretimini artiracak
bununla beraber o bolgedeki {iretim, gelir, yatirnm ve istthdamin artmasina yol
acacaktir. Bu nedenle turizm, kalkinmanin ve ekonomik biiylimenin itici bir

giicii olarak goriilmektedir.

e Turizm sektorii; sektorii olusturan ekonomik birimler tarafindan sermaye,
emek ve dogay bir araya getirerek talep edilen turizm iiriinii hazirlanmaktadir.
Bu birimler turizm faaliyeti yapilan bdlge yahut iilkenin uluslararasi diizeyde
turizmde rekabet edebilirligini belirleyen etmenlerdir. Dolayisiyla bir bolge
dogal veya Kkiiltiirel agidan dikkat ¢ekerken diger bir bolge sahip oldugu

tesislerin kalitesi veya mutfagin cesitliligi ile kendini gosterebilir.

e Turizm sadece konaklama ve seyahatten ibaret degildir. Onemli olan
turistlerin  talep ettigi her gereksinime cevap niteliginde hizmet
verebilmektedir. Bu baglamda gerekli alt ve {ist yap1 yatirimlarinin yapilmasi
ve turizmde arzin yaratabilmesi gereklidir. Bu yatirimlarin yapilabilmesi i¢in
de ekonomik anlamda sermaye gereklidir. Boylece turizm kanali ile fiziki
altyap: gelismesi saglanmis olunmaktadir. Elbette bu imkanlar sadece turist
icin degil o bolgede yasayan insanlarinda faydalanmasi agisindan O6nemli

olmaktadir.

e Turizm hizmet sektoriiniin alt dalidir ve iirlin-hizmet {retebilmek igin
makine ve otomasyona tamamen elverisli degildir. Dolayisiyla daha fazla emek
faktorii gerekli olmaktadir. Bu durum ise bolgedeki istihdam gelirine, issizligin

azalmasina neden olmaktadir. Turizm bolgelerine olan talebin artmasi ile
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beraber o bolgelerde yapilacak olan otel, bar, seyahat acenteleri, restoran gibi

isletmelerin istthdaminin da artmasina katki saglanmaktadir.

e Turizm yapis1 geregi ag Orgiisii genis bir sektordiir. Faaliyet olarak turizmin
yogun oldugu bir bolgede buna bagli olarak banka, telekomiinikasyon, saglik,
eglence ve benzeri birimler arasinda siki bir iletisim ve is birligi
gerektirmektedir. Bu baglamda, dolayli yahut dolaysiz yollardan turizm sektorii

ekonomiye yeni is olanaklar1 saglamaktadir.

e Turizm, yabanci sermaye yatirimlarini iilkeye ¢eken dnemli bir faktor olarak
kullanilmaktir. Yabanci yatirnmlarin {ilkeye gelmesiyle istihdam artacak,
yabanci isletme-yonetim servisi ile de yeni teknolojilerin iilkeye transferi

saglanmis olacaktir.

e Yukaridaki maddelerden yola ¢ikarak turizm sektoriiniin 6nemi bir kez daha
anlasilmaktadir. Bu 6nemin farkina varan yerel ve kamu kuruluslari reklam ve
tanittim c¢abasina girmisler, turizmi O6n plana ¢ikarmaya calismislardir. Bu
amagla bastirilan brosiirler, olusturulan web siteleri ve turizm fuarlari

kullanilan satig ve pazarlama yontemlerin baslicalaridir (Kanca, 2015:2-3).

I.4. Turizmin Gelisimini Etkileyen Faktorler

Bircok tilkede fiziki savaslarin bitmesi ve son olarak da soguk savas doneminin
bitmesi ile beraber taarruz ve savunmaya ayrilan paylarin, sosyal harcamalara transfer
edilmesine olanak saglamistir. Bu durum bireylerin yasam sartlarinda gozle goriiliir bir
tyilesmenin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ek olarak, calisma saatlerinin azalmasi ve

esnek calisma sisteminin yayginlastirilmasi ile ulusal ve uluslararasi sistemde, turizm
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faaliyetlerinde onemli gelismelerin yasanmasina sebep olmustur. Turizm sektoriinde bahsi
gecen gelismeler ile birlikte destinasyonlar arasindaki rekabet durumunda 1990’11 yillarin

bas1 itibariyle artis olmustur (Y1lmaz ve On Esen,2015:705-709).

Degisen insani ihtiyaglar, gecmisin ¢izdigi ¢ember disina ¢ikilmasinda
zorunluluk gibi goriilmiistiir. Toplumda yakinlasmanin artmasi1 ve kiiltiir alisverisi
yasanmasi turizmi 6n plana ¢ikarmistir. Turizm gelismis ve gelismekte olan iilkelerdeki
¢ogu birey i¢in bir yagam bi¢imi ve tiikketim aliskanligi haline biirlinmiistiir. Diinya turizm
hareketlerinin gelismesiyle birlikte bireyleri etkileyen faktorleri asagidaki maddelerde

toparlamak miimkiin olmaktadir:

¢ Bireylerin daha saglikli ve uzun 6mdirlii olma istegi,

e Sayilar1 hizla artan ulasgim firmalarin rekabet igine girip biletlerin

ucuzlamasi,

e Bos zamani degerlendirme giidiisii,

e Milli gelir ve harcanabilir gelir diizeyinin artmasi ve adil olarak dagitilmasi,

e Tanitim, halkla iligkiler ve reklam faaliyetleri,

e Konaklama sirketlerinin yayginlagsmasi ve ¢esitlenmesi,

e Seyahat araglarindaki kalite ve giivenligin artmasi,

e Paket turlarin sayisinda artig olmasi ile birlikte kitle turizmin ortaya ¢ikmasi,

e Bireylerde tatil bilincinin bir zorunluluk haline doniismesi,
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e Ulkeler arasinda siyasi engellerin ve formalite gibi goriinen smnir

problemlerinin kaldirilmasi, bununla birlikte gelen seyahat 6zgiirliigi,

e Teknolojilerin getirdigi kitle haberlesmenin gelisimi, seyahat islemlerinin
kolaylagsmas1 ve islem stirelerinin kisalmasidir (Ceken ve digerleri, 2012:11-

13).

1.5. Turizmin Ekonomi Uzerindeki Etkisi

Turizm sektoriiniin, bir iilke ekonomisi i¢in iktisadi anlamda olumlu etkilerini
sOylemek her zaman miimkiin olmaktadir. Lakin her sektdorde oldugu gibi turizm
sektoriiniin de olumsuz yonleri olabilmektedir. Son donemlerde 6nemli adimlar atmay1
saglayan turizm faaliyetleri, lilkelerin bircogunda hedefe ulagsmak agisindan arag¢ olarak
kullanilmistir. Bu iilkeler, turizm faaliyetlerinin hem olumlu hem de olumsuz etkilerini géz

oniine almak durumundadirlar (Yanardag ve Avci, 2012:14).

1.5.1. Turizmin Olumlu Ekonomik Etkileri

Turizm, emek-yogun bir sektor oldugu i¢in, 6zellikle gelismekte olan iilkelerin
ekonomik kalkinmalarmi gercgeklestirebilmek amaciyla ihtiya¢ duydugu doviz girdisini
saglamada, yeni bir gelir kaynagi olusturmada, kirsal alanlarda istihdami artirmada ve daha
bir¢cok sektorel ozellikleri ile iilkelerde oncii konumda olmaktadir (Yanardag ve Avci,

2012:42).
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Turizmin olumlu ekonomik etkileri; 6demeler dengesi iizerindeki etkisi, gelir
yaratici etkisi, istthdam yaratici etkisi, bolgeler aras1 gelisme tizerindeki etkisi ve dig ticaret

uzerindeki etkisi olarak siralamak mumkiindur.

1.5.1.1. Odemeler Dengesi Uzerindeki Etkisi

Odemeler bilangosu yahut baska bir ifade ile ddemeler dengesini kisaca
aciklayacak olursak: Bir iilkenin geri kalan diinya llkeleriyle yapmis oldugu mali ve
ekonomik iligkilerinin kaydini tutan kalemdir. Turizm sektorii, gériinmez bir ihracat kalemi
oldugu i¢in 6demeler dengesine pozitif ve dogrudan etki yapmaktadir. Bahsi gecen

bilango, uluslararasi hizmetler boliimiinde yer almaktadir (Beyaz ve Karabacak, 2018:59).

Ulkelerin turizmden kazandiklari dviz gelirleri, bahsi gegen iilkelerden turizm
amactyla ¢ikan doviz giderinden daha fazla ise, turizm ddemeler bilangosu hesabina pozitif
etki etmektedir. Turizm diger sektorlere gore ihracat agisindan bir ¢esitlendirme ve {iriin
farklilastirmasi olusturmaktadir. Turizm sektorii doviz girdilerinde olusabilecek herhangi
bir dalgalanmanin da ortadan kaldirilmasina yahut en aza indirilmesine katki
saglamaktadir. Turizmden saglanan doviz girdileri, diger sektorlerin sagladigi doviz
girdilerine oranla daha az maliyetlidir. Bundan dolay1 sektérden elde edilen kazang, imalat
basta olmak iizere diger sektorlerin gelistirilmesi, kalkinmasinin saglanmasi, dis borg
yiikiiniin hafifletilmesi, istthdam ve yeni is olanaklarinin yaratilmasi, kisi basina diisen
milli gelirin daha da artirilabilmesi i¢in kullanilmaktadir. Ama gelismekte olan iilkeler
daha ¢ok bu kazanclar1 6demeler dengesi aciklarini kapatmak amaciyla kullanmaktadirlar

(Kiz1lgol ve Erbaykal, 2008:355).
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I.5.1.2. Gelir Yaratic1 Etkisi

Turizm sektoriintin bir iilke ekonomisinde saglamis oldugu olumlu etkilerden
en Onemlisi gelir yaratma etkisidir. Gelir yaratma etkisi, turistlerin iilke ya da bolge
ekonomisi igerisinde yapmis olduklar1 harcamalari, o bolgede gecimini saglayan insanlarin
ticretlerini yahut gelirini olusturmasi olarak agiklanabilmektedir (Kar ve digerleri,

2004:90).

Gelir etkisi bu durum ile sinirh degildir. Turizm sektdrii birgok sektorle i¢ ice
oldugundan dolayi, elde edilen turizm geliri sektorlerdeki cogu mal ve hizmetin tiiketim,
iiretim, ithalat yahut ihracatina yol acacaktir. Bu sekilde elde edilen turizm geliri, diger
sektorlerde iiretim yapan kisiler (tarim, ingaat, sanayi vb.) tarafindan harcanarak, ekonomi
icerisinde bir¢cok el degistirecek ve bu sayede diger iretim yapan kisilere de gelir
olusturacaktir. Bu olusan duruma literatiirde ¢arpan etkisi denilmektedir. (Ersoy, 2017: 39).
Bu etki, para ne kadar ¢ok el degistirirse, yani paranin dolasim hizi ne kadar ¢ok artarsa o
kadar artmaktadir. Bu baglamda turistler tarafindan yapilan harcama, ekonomide ilk olarak
kendi buytikliigii kadar bir gelir etkisi ortaya ¢ikarmaktadir. Daha sonra, bu gelirin bir
kismu iilke ekonomisi iginde tasarruf, yatirim, vergi ve harcama gibi yerlerde devir etmekte
ve dolayli yollardan yeni gelirin meydana ¢ikmasina neden olmaktadir. Gelir saglayan
turizm isletmeleri, kendileri ve isletmeleri i¢cin mal ve hizmet almakta, bu sekilde
turistlerden elde edilen kazan¢ harcama yolu ile ekonomiye tekrar geri donmektedir. Bu
mekanizma sonucu ortaya ¢ikan nihai turizm geliri, i¢ ve dis turistlerin yatirim harcamalari

ve tliketim harcamalarina oranla oldukga yiiksektir (Kizi1lgol ve Erbaykal, 2008:354).
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1.5.1.3. istihdam Yaratic1 EtKisi

Turizm emek yogun bir sektér oldugu igin, turizme elverisli olan fakat
gelismemis ya da kirsal yerlerdeki istihdamin temel kaynaklarinda en onemlisi olmustur
(Cimat ve Bahar, 2013:14). Daha oncede belirtildigi gibi turizm bir¢gok sektorle i¢ ice
durumdadir. Bu nedenle turizm amaci ile yapilan tiiketim harcamalar ilk olarak dogrudan
istihdam etkisi yaratirken, elde edilen gelirin tekrar harcanmasiyla ikinci olarak dolayli
isttihdam etkisi yaratmaktadir. Son olarak ise bodlgede yasayan birimlerin turizm
faaliyetlerinde calisarak elde ettigi geliri yeniden harcamasi sonucunda ek istthdam

yaratmaktadir (Sharpley, 2002:167).

Turizmin meydana getirdigi gelismeler ile beraber yeni is alanlarinin ortaya
cikmasi, is giicline olan talebi artirmis ve sonucunda istihdam artisina sebep olmustur.
(Olal1 ve Timur, 1988: 146; Caliskan, 2003: 74). Buradan yola ¢ikarak turizm sektorii ele

alinarak istthdamin temel 6zelliklerini 6zetlemek istersek, su sekilde olacaktir:

e lIspanya, Misir, Tiirkiye vb. iilkeler gibi kitle turizmin yogun oldugu

yerlerde mevsimlik is giicii seviyesi turizm sektorii ¢cergevesinde yiiksektir.

e Turizm sektoriinde istihdam edilen kadin personel sayisi, diger kimi
sektorlere gore daha fazladir. Bu durumun nedeni olarak kadinlarin beceri ve

bilgisine hitap eden is alanlarinin fazlaca sayida olmasi sdylenebilir.

e Turizm sektoriinde is giicii, sosyo-demografik ve sosyo-ekonomik agisindan
bakildiginda karma bir yapidadir. Farkli gelir-egitim-kiiltiir gruplarinda yer

alan bireyler ayn1 isletme icerisinde ¢alisip gorev alabilirler.
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e istihdam edilen is giiciiniin ne kadarmm dogrudan sektére, ne kadarinin

bolge halkina hizmet sundugunu belirlemek gii¢ olmaktadir.

e Turizm sektoriiniin mevsimsellik 6zelligi yar1 zamanli ve tam zamanh
istthdam edilen is giicliniin yogunlugu nedeniyle, uluslararasi ve ulusal
diizeyde kag kisinin turizm sektorii tarafindan istihdam edildigini istatiksel

olarak hesaplamak miimkiin degildir.

e (alisma sartlarinin zorlugu sebebi ile turizm sektoriinde is giicli devir orani

yiiksektir.

e istihdam edilen is giiciiniin toplu pazarlik ve sendikalasma giicii turizm

sektorlinde zayiftir.

e Turizm sektoriinde konaklama ve ulastirma gibi alt sektorlerde gorev yapan
calisanlarin, 24 saat kesintisiz hizmet sunmasi s6z konusudur. Bu sebeple
sektor stireklilik 6zelligi tasimakta ve tiiketicinin giiniin 24 saati hizmet talep

eden bir 6zellige sahip olmasina neden olmaktadir.

e Turizm sektoriinde, uluslararasi alanlarda tlkelerin 6zelligine gore degisen
miktarda, yabanci is giicliniin istthdam edilmesi miimkiin olabilmektedir

(Yildiz, 2011:59-62).

1.5.1.4. Bolgeler Arasi Gelisme Uzerindeki Etkisi

Hem {ilke hem de bolgesel bazda degerlendirildiginde bazi bolgeler diger
bolgelere gore ekonomik agidan geri kalabilmektedir. Bu bolgeler arasindaki gelismislik

farklarimin giderilebilmesi amaci ile politikacilar turizmi bir arag olarak gérmektedirler
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(Baykul ve Maden, 2017:66). Ciinkii turizm diger sektorlere kiyasla ekonomik gelisme igin
etkili alternatif firsatlar1 sunmaktadir. Orneklere bakildiginda geri kalmis bolgelerde
turizmin onemli etkileri bulunmaktadir. Bu tiir bolgelerdeki ¢iftcilik yahut balik¢ilik gibi
meslek icra edenler turizm ile gelirlerini artirabilirler. Bolgeler gelirlerini artirdik¢a dolayh
etkiler ile beraber ekonomik anlamda gelisme saglayarak, goreceli olarak geri kalmisligi
azaltmakta, hatta zamanla yok edebilmektedir. Turizm sektoriinii bu bolgelerde sadece
gelir getirici olarak géormek de dogru degildir. Buna ek olarak bahsi gecen iilkelerde altyap1
hizmetlerinde de diizenleme saglayarak, pozitif katkida bulunabilmektedir. Turizm
faaliyetlerinin artmasi bolgeye yatirnm ¢ekecektir. Bdylece bolge hem dolayli hem
dogrudan gelir imkanm1 saglayacak, hem de altyapi hizmetlerinde iistiin diizeye sahip
olacaktir. Bu sekilde de gelismislik diizeyi fazla olan bdlgeler ile aralarinda olan
gelismislik farkini minimuma indirebilecektir. Burada belirtilmelidir ki bu etkilerin
biiyiikliigi ise bolgelerin ekonomik anlamdaki biiyiikliigline ve bu politikalarin etkinligine,

carpan etkisine gore bolgeler arasi farklilik gostermektedir (Giritlioglu ve Bulut, 2015:28).

1.5.1.5. Dis Ticaret Uzerindeki Etkisi

D1s ticaret mal ve sermayenin ulusal sinir disina akisi yahut girisi ile alakalidir.
Dis ticaret ithalat ve ihracat olmak iizere iki sekilde gerceklesmektedir. Ulke ekonomisinin
kalkinmas1 agisindan ihracat ¢ok Onemlidir. Daha Once bahsettigimiz gibi turizm
sektorlinde tUretilen mal ve hizmetler i¢in ithal girdi ihtiyaci diger sektorlere gore oldukca
azdir. Bu durumda 6zellikle Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin disa bagimliliklarini,

turizm sektorii ile minimuma indirmektedir (Bilgigli ve Altinkaynak, 2016:560-580).

Kiiresellesme egilimi ve liberalizasyon siireci, lilkeler icerisindeki kaynak ve

faktor donanimini artirmistir. Ornegin Tiirkiye uzun yillardir dis ticaret agig1 vermektir.
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Turizm sektorii doviz girdisi saglamada 6nemli bir rol oynadigi i¢in Tiirkiye’de turizm

gelirlerinin dis ticaret acigini kapatmada onemli bir yeri bulunmaktadir. Tiirkiye i¢in

O0demeler bilangosu agigma neden olan kalemlerin basinda dis ticaret hesabi ve dis borg

anapara faiz 6demeleri gelmektedir (Onal, Diizakin ve Ciftci, 2006:52).

Tablo 1. Tiirkiye’de Yillara Gore Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Acigini

Karsilama Oram

Yillar

2014

2015

2016

2017

2018

Degisi
m (%)

Toplam
Ithalat

242.177.11

7

207.234.35

9

198.618.23

5

233.791.66

2

223.039.03

8

-5%

Toplam
Ihracat

157.610.15

8

143.838.87

1

142.529.85

4

157.055.37

1

168.023.39

1

7%

Toplam
Dis
Ticaret
Ag181

-84.566.959

-63.395.488

-56.088.651

-76.736.291

-55.015.647

-28%

Turizm
Geliri

34.305.903

31.464.777

22.107.440

26.283.660

29.512.647

12%

Turizm
Gelirlerini
n Dis
Ticaret
Ag1gimi
Kargilama
Orani

40,57%

49,63%

39,42%

34,25%

53,64%

Kaynak: Tiirofed Turizm Raporu, 2019. Erisim Tarihi: 15.10.2020.
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Tabloyu inceledigimizde Tiirkiye i¢in turizm gelirlerinin ne kadar 6nemli

oldugu anlasilmaktadir. Dis ticaret acig1 ve turizm gelirleri dalgalanma gdosterse de oran

olarak dis ticaret aciginin yaklasik yarisimi turizm gelirleri kapatmaktadir. (Bulut,

2000:59).

Bu baglamda doviz bir nevi dig bor¢ 6deme araci olarak da kullanilmaktadir.

Dikkat ¢ekilmesi gereken bir diger nokta ise turizm gelirlerinin ihracat i¢erisindeki payidir.

Yunanistan

Maisir

Fas

Ispanya

Tiirkiye

Tunus

Avustralya

Avusturya

Tablo 2. Baz1 Ulkelerde, Turizm Gelirlerinin ihracat icindeki Pay1 (Yiizde)

62,64

49,93

36,58

20,85

15,60

13,46

13,27

12,66

Kaynak: Tiirofed Turizm Raporu, 2019. Erisim Tarihi: 15.10.2020.

Tayland

Kanada

Fransa

ABD

Ingiltere

Italya

Ukrayna

Malezya

9,10

8,69

8,58

8,50

7,90

7,72

7,36

7,29

Polonya

6,63

Cek Cumhuriyeti 4,59

Meksika 4,57
Hong Kong (Cin) 4,09
Cin 2,87
Almanya 2,73
Singapur 2,65
Rusya 2,55
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Tablodan da anlagilacagi lizere turizm gelirlerinin ihracat igindeki pay1 oldukga
yiiksektir. Ozellikle Yunanistan’1 baz aldigimizda ihracatlarinin yarisindan fazlasini turizm
gelirleri  olusturmaktadir. Tiirkiye acgisindan bakildiginda ise 15,60 yiizdelik pay

azimsanmayacak kadar fazladir.

1.5.2. Turizmin Olumsuz Ekonomik Etkileri

Turizm faaliyetleri ele alinirken, sektoriin genellikle olumlu yonlerine dikkat
cekilmektedir. Ancak iilkeler bazi ekonomik kararlari alirken turizm sektoriinii ara¢ olarak
kullanildig: icin sektdrde ortaya ¢ikan sadece olumlu yonleri degil olumsuz yanlarini da
g6z Oniinde bulundurmak gerekmektedir. Bu olumsuzluklar bazen ulusal bazda etkileri

asarak, uluslararasi ¢apta problemleri de beraberinde getirmektedir (Yildiz ve Kalagan,

2008:42).

Turizmin olumsuz ekonomik etkileri; ithalat etkisi, enflasyon iizerindeki etkisi,

firsat maliyeti etkisi, mevsimsellik etkisi ve asir1 bagimlilik olarak ele almak miimkiindiir.

1.5.2.1. ithalat EtKisi

Turizm sektori, kimi tiikketim amaglhi kimi toplumun tiiketim aligkanliklarinda
neden olabilecegi etkiler sebebiyle baz1 gida, mutfak malzemeleri, ingaat malzemeleri ve
benzeri mallarin ithalatin1 gerektirebilir (Korkmaz, 1988:399). Uluslararast turizm
hareketlerinde uluslarin ekonomik bagimsizhigin1 tesvik ettigi sdylenmesine ragmen,
gelismis olan tilkelerden tigiincii diinya {ilkelerine giden turistlerin bolge ekonomisi lizerine
bagimlilik yarattiklar1 kabul gormektedir. Turizm faaliyetleri teknolojik yatirimlar
cekecegi i¢in tlilkedeki ithal egilimi artirabilmektedir. Bu durum 6zellikle gerekli olan

teknolojiye ve sermayeye sahip olmayan {ilkelerdeki turizm hareketleri icin bahsi
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gecmektedir (Bulut, 2000:78). Ayrica ulus igerisindeki belirli bolgelerde turizm
faaliyetlerinin gelistirilmesi, yabanci ve yerli turistlerin disinda, ¢alismak amaci ile bolgeye
gelen kisilerin mal ve hizmete gosterecekleri talep, o bélgedeki mal ve hizmetlerin fiyatini
artirip bolgesel enflasyona neden olabilmektedir. Bu durumda bahsi gegen bolgede uzun

yillardir yerlesik olan halk daha fazla etkilenmektedir.

Bu durumlara ek olarak turizm bolgedeki kamu hizmetlerinin yiikiinii
artirabilir. Yeni iist ve altyap1 yatinmlarinin yapilmasi, mevcut halde alanlarin yenilenmesi
igin ek harcamalarm yapilmasi lazim gelmektedir. Ornegin: Ingiltere’de turizm
isletmelerinden gelen 92 yangin ihbari i¢in 2.767.000 Sterlin toplam i¢inde 63.300 Sterlin

tutarinda harcama yapilmistir (Bahar ve Kozak, 2013:183).

1.5.2.2. Enflasyon Uzerindeki Etkisi

Enflasyon: toplam talebin, toplam arzi karsilayamamasi sonucu genel fiyatlar
seviyesindeki yiikselisi ifade etmektedir. Bagka bir deyisle enflasyon, siirekli olarak artig
gosteren fiyat seviyesi ve bunun sonucunda ulusal paranin satin alma giiclindeki azalma
manasina gelmektedir. Ayrica enflasyon kisi basina gelirin dengesiz dagilmasina neden

olmaktadir (I¢6z, 1991:20).

Sektor olarak turizm enflasyonu ve ulus ekonomisi igerisindeki enflasyon
birbirlerini karsilikli olarak etkileyebilecek degiskenlerdir (Yildirim ve digerleri, 2017:79).
Ulke ekonomisinde turizmin ortaya cikardigi enflasyon etkisi degisik sekillerde ortaya
cikabilmektedir. Turizm bdlgelerinde perakendeci bazi saticilar turistlere sattiklari turizm

mal veya hizmetin fiyatim1 yiikselterek karlarini artirmak istemektedirler. Bu durumda
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bolgede ortaya ¢ikan fiyat artiglari ile beraber maliyet artis1 da ortaya ¢ikmakta ve bolgede

enflasyon oranini artirmaktadir (I¢6z ve Kozak, 2002:225).

Turizm sezonunda, genel fiyatlarin artis1 ile beraber Ozellikle arsa ve
gayrimenkul fiyatlar1 da paralel olarak artmaktadir. Boylece kira fiyatlar1 artarak ve
enflasyon derinlesmektedir. Bu agilardan bir bdlgede enflasyonist baskinin olusup

olusmayacagini 3 kosula baglamak miimkiindiir. Bunlar asagida agiklanmaktadir:

1. Ilk olarak iilkede turizm sektdrii sayesinde elde edilen gelir yani net ddviz
geliri, net doviz giderinden daha az ise turizmin enflasyonist baskiya yol
acabildigini sdylemek miimkiindiir. Yani turizm sektorii ile iilkede talep edilen

d6éviz miktari, doviz arzini asti§1 zaman bu durum enflasyona yol agmaktadir.

2. Ulusal ekonomi igerisinde turizm sektorlii diger sektor calisanlari bakis
acisindan onemli bir sektdr olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla turizm bir
pilot sektor olarak secilebilir. Bu sekilde turizm enflasyonist bir baski

olusturmasi kaginilmaz bir durumdur.

3. Turizmin enflasyonist bir baski olusturup olusturmayacaginin bir diger
kosulu da reel doviz kuru degerine gore de belirlenebilmektedir. Turizm
sayesinde harcanan ulusal para miktari, turizmden elde edilen net doviz geliri
toplamindan fazla ise turizmin enflasyonist bir baski olusturmasi olagan

olmaktadir. (Ataykamis ve Aygiin, 2016:39-42).

1.5.2.3. Firsat Maliyeti Etkisi

Ik olarak firsat maliyeti kavramim agiklayacak olursak: Iktisadi bir se¢im

yapilirken vazgec¢ilmek zorunda kalinan ikinci en 1yi alternatiftir. Bu durumda, bir malin
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firsat maliyeti (opportunity cost): bahsi gecen malin {iretimini bir birim artirmak i¢in diger
kaynaklar serbest durumda iken, bagka bir malin liretiminden vazgecilmesidir. Bu durumun
temel sebebi bilindigi iizere iktisadin temel sorunu olan kit kaynaklarin yonetilmesidir.
Dolayistyla kit kaynaklarin, alternatif kullanim secenekleri arasinda tercih yapilmasi

kac¢inilmaz olmaktadir (Giines ve Aydemir, 2005:74).

Firsat maliyetine turizm agisindan baktigimizda ise: Uluslarin herhangi bir
bolgeye turizm yatirimi yaparak elde edecegi gelirin, herhangi baska bir sektorde yapacagi
ayn1 yatirnmin gelirine kiyaslanmasina turizmin firsat maliyeti etkisi denilmektedir. Bu
baglamda firsat maliyeti olgusu, uluslarin kit ekonomik kaynaklarini en iyi bicimde
yonlendirmesi sonucu elde edilebilecekleri en yiiksek hasila olarak agiklanabilmektedir.
Firsat maliyetine drnek vermek gerekirse; bir ulusun, yatirim i¢in belirli bir kaynak
ayirdigini varsayalim. Bu ayrilmig olan kaynagin secenek olarak bir turizm kampina, okul
yapimina yahut bélgenin alt yapisina kullanilabilecegini diisiindiiglimiizde bakmamiz
gereken nokta, o bolgenin gereksinim duydugu se¢enegin hangisi oldugu ve birey basina
diisen gelir ile milli geliri uzun vadede pozitif etkileyecek yatirimin en iyi segenege

yonlendirilmesidir (Ardahaey, 2011: 211).

Bu agidan diisiiniildiigiinde, bir ulusun veya bolgenin kit kaynaklarin1 hastane
yapimina harcamasi gerekirken, lilkks bir otel yahut herhangi bir turizm faaliyetlerine
harcamasi, bir taraftan kit olan kaynaklarin dogru ve etkin kullanilmamasina diger taraftan
ise bahsi gegen ulus veya bolge halkinin biiylik bir refah kaybimna yol agacaktir. Bu
sebepten dolay1 bir ekonomide mevcut bulunan kit kaynaklarin, sektorler arasinda firsat
maliyeti giidiilerek boliistimiiniin yapilmas1 hem bireylerin ve ulusun ekonomik olarak

refahini artiracak hem de kit kaynaklarin kullanimi agisindan dogru bir karar olacaktir.
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Az gelismis ve gelismekte olan iilkeler agisindan aslinda daha 6nemli olan
firsat maliyeti etkisi, kit olan kaynaklarin goreceli olarak daha az verimli turizm alanlarina
yatirilmasi bu kaynaklarin israf edilmesine neden olacaktir. Bu bakimdan 6zellikle turizm
potansiyeli yiiksek olan uluslarda politika yapicilara 6nemli gorevler diismektedir. Hangi
sektorde kullanilirsa kullanilsin kit kaynaklarin etkin kullanilmasi sayesinde ¢ikti
miktariin artmasi, iilkede onemli etkiler yaratilmasina neden olacaktir (Mbaiwa, 2003:

460).

1.5.2.4. Mevsimsellik Etkisi

Turizm sektorii, mevsimsellik dalgalanma 6zelligi en yiliksek olan sektdrlerin
basinda gelmektedir. Bu durumun sebebi, turizm faaliyetlerinin yilin belirli dénemlerinde
artmas1 ve agirlikli olarak yabanci turistler tarafindan yapilmasidir. Talebin ¢ok fazla
arttigl yaz doneminde, turizm bdlgelerinde arz edilen konaklama imkaninda doluluk
yasanmaktadir. Kis doneminde ise turizm boélgelerindeki kapasite orani azalmaktadir. Bu
durum da atil arzin olusmasina sebebiyet vermektedir. Bahsi ge¢en durum, konaklama
isletmelerinin yilin belli bir déneminde ¢ok az gelirle galismaya yahut faaliyetlerini
durdurmaya itmektedir. Dikkat ¢ekilmesi gereken konu, bu konaklama isletmelerinin bir
turizm sezonu boyunca kazandiklar1 geliri bir y1l boyunca harcamak zorunda kalmalaridir
(Kusluvan ve Kusluvan, 1998:18). Dolayisiyla turizm sektorii disinda kalan zamanda,
turizm sektorii zamani ¢aligsan i gilicliniin biiylik ¢ogunlugu isten ¢ikarilmakta, issizlik ve
mevsimsel olarak issizlik sorunuyla karsi karsiya kalinmaktadir. Baska bir agidan
bakildiginda ise, turizme yapilan yatirimlarin geri doniis hiz1 daha uzun siirmekte ve turizm

sektorii yatirimcilarin saglayacagi avantaji ellinden kacirmaktadir.
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Turizm sektoriine yapilan yatirimlarin, geri doniis orani diisiik ve yiiksek
sermayeli oldugu diisiiniildiiglinde, mevsimsel dalgalanmalarin sektore fazlasiyla zarar
verdigini sdylemek dogru olacaktir. Ciinkii sermayenin geri doniis siiresinin azalmasi, atil
kapasitelerin fazlalastigi andan itibaren baglamaktadir. Béyle bir durumda da ister yerli
olsun ister yabanci bir¢ok yatirimei, turizm sektoriine yatirrm yapmaktan vazgegmektedir

(Bahar ve Kozak, 2013: 185).

Yukarida bahsi gecen mevsimsellik etkisinden kurtulmak icin, turizmi belirli
bir donem igerisinden ¢ikartip on iki aya yayilmasi gerekmektedir. Bu amagla kiy1 turizmi
disinda diger turizm ¢esitlerinin gelistirilip uygulamaya konmasi hakkinda politikalar
uretilmelidir. Politikalar sayesinde turizm doénemi disinda bolgede olan turizm
kapasitesinin kullanilmasi saglanacak, kaynaklar etkin ve verimli kullanilmis olacaktir.
Kamu ve 6zel sektor isbirligi sagladig: takdirde bahsi gecen bolgeye yonelik turizm talebi
artist olacak ve turizm gelirleri ile turist sayis1 da artacaktir. Yukarida sayilan 6nerilerin
isletme tarafindan yapilmasi bolgede turizmin mevsimsellik 6zelligini minimize ettigi i¢in
pazar payimn korunmasini saglayacak, mevcut pazarin gelistirilmesinde rol oynayacak ve
boylece yeni pazarlara da kolaylikla girebilme imkani saglayacaktir. Dolayisiyla rekabet
giicii de ytkselecektir. Bu sorunlarin ¢éziime ulagsmasi, nihayetinde {ilke ekonomisinin
turizmden daha fazla gelir elde etmesi manasina gelmektedir. Bu da giiglii bir ekonomi igin

oldukga 6nemlidir (Avcet, 2018:165-166).

1.5.2.5. Asir1 Bagimhihk

Turizm sektorii daha dncede agikladigimiz lizere hammadde olarak genellikle
doga ve kiiltiirii kullandig1 icin girdi olarak az maliyet fakat ¢ikt1 olarak fazla gelir getiren

bir sektor olmustur. Dolayisiyla bazi gelismekte olan iilkeler bu durumda, turizm sektorii
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tizerinde bir uzmanlasma egilimi gostermeye baslamiglardir. Turizmin ekseriyetle biiyiiyen
ve gelisen bir sektor olmasi ve turizmin gelecegine dair tahminlerin turizm talebinin siirekli
artacagl yoniinde olmasi, turizm sektoriine agirlik verilmesine sebebiyet verse de, bu
talebin artisindan her iilkenin ayni oranda etkilenmesini beklemek {ilkeler agisindan bir
hayal kiriklig1 olusturabilir. Ciinkii turizm, birgok etki karsisinda esnek bir talebe sahiptir.
Herhangi bir iktisadi kriz yahut siyasal sorun turizm sektoriinde onemli bir talep kaybina
karsilik gelebilir (Mason, 2003: 35). Ayrica bir salgin hastalik yahut karantina durumlari
olustugu taktirde, finansal siyah kugu etkisine benzer bir etkinin turizm sektoriinde de

ortaya ¢ikmasi hi¢ de uzak degildir.

Ulkeler bahsi gegen nedenlerden otiirii turizme bagl kalarak gelisme
egilimlerinde degisiklige gitmelidirler. Degisiklige gidilmemesi taktirde olusan durum bir
nevi gevsek zemin lizerine bina yapmak olarak da diisiiniilebilir. Turizm sektorlerinin
gelistirilmesi cabalarinda olan iilkeler, dengeli bir yaklagim stratejisi belirlemelidir ve ek
olarak gelistirme yoniindeki ¢abalarinda her zaman talep faktoriinii de goz Oniine almalari
gerekmektedir. Bu durum bize, gelece§e doniik talep tahminlerinin ne kadar onemli

oldugunu hatirlatmaktadir (Ay, 2014: 24-26).

I.6. Turizm Harcamalarinin Ulke Ekonomisi Acisindan Onemi

Diinya genelinde ekonomik agidan bir degerlendirme yapildigi takdirde
uluslararas: turizm kalemi, diinya dis ticaretinin en genis kalemi olarak goriilmektedir.
Cogu tilke icin turizm sektorli en 6nemli ihracat geliri veya en fazla doviz girdisi saglayan
sektor olma 6zelligini korumaktadir. Dolayisiyla turizm sektorii bu iilkeler i¢in ekonomik
biliylime ve kalkinmanin kilit tag1 durumundadir. Elbette ki her ekonomi farkli oldugu icin

turizm sektoriinlin de her iilkede farklilik gdstermesi olagandir. Uluslararas: alanda turizm
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hareketlerine bakildig1 zaman, en fazla turist gonderen ve en fazla turist ¢ceken iilkelerin
gelismis iilkeler oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu agidan bakildiginda ise turizmin gelismis
tilkelere esas bir sektér oldugundan bahsedilebilir. Ayica uluslararasi alanda en fazla
turizmden gelir elde eden iilkelere bakildiginda, ilk on iilkenin biiylik ¢ogunlugunun bati

tilkelerinin gelismis uluslar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sen ve Sit, 2015:33-35).

Gelismis uluslarin turizm sektoriinden kazanmis oldugu gelir, az gelismis yahut
gelismekte olan iilkelerin kazandigindan ¢ok daha fazladir. Fakat gelismekte olan iilkelerde
bu gelir kalkinma, gelisme ve ekonomik biiyiime amaciyla kullanilirken, gelismis tilkelerde
turizm sektorii icerisinde harcanmakta oldugunu gormekteyiz. Bu baglamda, {ilkeler
arasinda ekonomiyi etkileme acisindan konuyu ele aldigimizda; gelismekte olan {ilkeler,
gelismis lilkelere oranla daha fazla ekonomide itekleyici giicli elde etmis olmaktadirlar

(Bilgigli ve Altinkaynak, 2016:564-565).

Gelismekte olan iilkelerde turizm sektdriinden elde edilen gelir, bahsi gecen
tilkelerde daha acil sorunlar icin yahut makroekonomik sorunlarin ¢oziimi igin
kullanilmaktadir. Gelismis olan iilkelerde ise sektor icinde otel yapiminda, yenilenmesinde
veya telekomiinikasyon gibi amaglarla kullanilmaktadir. Gelismekte olan {ilkeler 1980
sonrasinda doviz girdisi saglamak, istihdam olusturmak ve bolgeler aras1 denge saglamak
amaciyla turizm sektoriine yatirnm yapmiglar ve gelistirilmesine 6nem vermislerdir. Bu
amagcla taninan ayricaliklardan bazilarina 6rnek vermek gerekirse, idari, mali veya hukuki
kolaylik saglanmasi, turizm potansiyeli yiiksek belde ve bolgelerin yabanci ziyaretgilere

acilmasi ve aktarilan kaynaklar olarak siralanabilir (Usakli ve Unliidnen, 2015).

Bolgeye gelen ziyaretci sayilarinin artmasi yeni konaklama, eglence, yiyecek-

icecek, aligveris alanlar1 bunlara ek olarak altyapi, listyap1 yatirimlarina duyulan ihtiyaci
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artirmistir. Turizm sektorii goriildiigii lizere sadece kendi alani iginde degil, kendi alani
disinda sektorleri de etkilemektedir. Sektoriin diger sektorlerle siki sikiya bagli olmasindan
otiirii istihdam, yatirrm ve gelir ¢arpani da 6nem arz etmektedir (Unliionen, Tayfun ve

Kiliglar, 2007:210).

Bir turist seyahat amaglh bulundugu yerden baska bir yere gittigi takdirde hava-
kara-tren yolu gesitlerinden birini kullanacak ve bilet i¢in harcama yapacaktir. Gittigi
bolgedeki otelde konaklamak i¢in harcama yapacak, aligveris yaparak harcama yapacak,
bolge halkiyla iletisim i¢inde olacak, mekan ziyaretleri i¢in yine belirli imkan seceneklerini
kullanacaktir. Bu sayede bolgesel turizm ile dolayli yahut dogrudan iliski i¢cinde olan her

birey-sektor kelebek etkisiyle etkilenecektir.

Yukarida belirtilen etkileri 6lgmek isteginde bulundugumuzda biiyiikk bir
belirsizlikle kars1 karsiya kalmaktayiz. Bu durumun nedeni ise elbette ki turizm sektoriiniin
bircok sektorle i¢ i¢e olmasidir. Bu sektdrlerin bazilart dogrudan bazilar1 dolayli olarak
etkilemektedir. Lakin uluslararasi turizmin iktisadi etkileri ¢gogu iilkelerde belirli yontemler
kullanilarak Slgiilmeye calisilmakta ve en yakin sonug elde edilmeye ¢alisiilmaktadir. Bu
yapilan dlgiimlerde belli bagh yontemler ele alinir. Bunlara 6rnek vermek gerekirse: turizm
geliri, yatak-oda sayisi, turist harcamalari, yatirim ve tesvik belgesi, istihdam seviyesi ve

gelen yabanci turist rakamlari sayilabilir (Unur, 2004:115-116).

Turist harcamalarinin bir ulus ekonomisi i¢indeki etkisi 3 sekilde ortaya

cikmaktadir. Bunlar:

1. Dogrudan/Birincil Gelir: Turistlerin turizm amaci ile gittikleri bolgede
konakladiklar1 yer, aligveris merkezleri, restoranlar, eglence yerleri gibi bir

turizm mal veya hizmeti almasi sonucunda elde edilen gelirdir.
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2. Dolayly/ikincil Gelir: Birinci gelire bagl olarak ticaret sonucu ortaya ¢ikan
ve genellikle isletmeler arasi aligveristen dogan harcamalardan elde edilen

gelirdir.

3. Ozendirilmis/Uyarilmis Gelir: Turist harcamalar1 sonucunda kazanilan
gelirin, turizm sektoriinde istihdam edilen yahut turizm sektoriinden kazang
saglayan bireyler tarafindan harcanmasi ile elde edilen gelirdir (Ulutiirk,

1998:33).

Yukarida belirttigimiz gibi bu {i¢ etkinin iilke ekonomisi iizerine etkisi tam
anlamiyla Olcebilecek ve degerlendirebilecek bir yontem bulunmamaktadir. Fakat elde
edilen dogrudan gelirin belirlenmesi nispeten daha kolay olmaktadir. Fakat turist
harcamalarinin yaratmis oldugu ikincil ve 6zendirilmis etkinin Olcililmesi icin birgok
yontem de kullanilmaktadir. Turist harcamalari sonucu ortaya ¢ikan ekonomik etki iki
asamal1 dlciilmektedir. ilki, birincil etkilerin dlgiilmesinde kullanilan yéntemler, ikincisi de

dolayli ve 6zendirilmis etkilerin 6l¢iilmesinde kullanilan yontemler.

Turist harcamalarinin birincil etkisinin 6l¢iilmesi igin 9 ayr1 yontemin oldugu
goriilmektedir. Bu yontemler: alan arastirmasi yontemi, tiiketici arastirmalari yontemi,
gozlem yontemi, banka kayitlar1 yontemi, mevsimsel fark yontemi, artik gelir yontemi,
uydu hesaplama yontemi, maliyet faktdor yontemi ve harcama orani yontemidir. Bu

yontemleri kisaca agiklayacak olursak:

e Alan arastirmasi yontemi: Turist harcamalarinin hesaplanmasi i¢in
kullanilan yaygm bir yontemdir. Bu yontem ulusa/bolgeye giris ve c¢ikis
kapilarindan girip-¢ikan bireylerin harcamalar1 sayesinde yapilan anketler

sonucunda olusmaktadir. Anketler sonucu elde edilen birincil verinin
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ortalamasi alinir ve ana kiitle ile ¢arpilir, toplam turist harcamasi ile yapilan bu
harcamalarin hangi sektore gittigini hesaplanmaktadir. Burada dikkat edilmesi
gereken nokta anket sonuglarinin iyi hesaplanmasidir. Ciinkii hesaplamanin
yanlis yapilmasi ikincil etkiye de yansiyacaktir (Unliionen, Tayfun ve

Kiliglar, 2007:210).

e Tiiketici arastirmalar1  yontemi: Bu yontemde genel tiiketici
harcamalarindan, turist harcamalarinin ¢ikarilmas1 ile turist gonderen
bolgelerdeki bireylere doniik aragtirmalar yapilarak turist harcamalarinin

tahmin edilmesi miimkiin olmaktadir (Frechtling, 2006:33).

e Gozlem yontemi: Bu yontemde turist harcamalarn iki sekilde
incelenmektedir. Ilki, turistlerin iilke iginde ziyaret ettikleri yerler izlenir ve
yaptiklar1 harcamalar kayit altina alinir. Bu sekilde sektdriin ekonomiye
etkisini hesaplanmak amaciyla kesin veriler elde edilebilir. Bu yontem seyahat
sonras1 yerinde yapilan arastirmalar sayesinde islemektedir. Ikicisi ise turizm
sektoriindeki tiim isletmelerin toplam satis hacmini bir araya getirmektir. Bu
sayede turizmden elde edilen toplam gelir hesaplanabilir (Unur, 2004:117-

118).

e Banka kayitlar1 yontemi: Bu yontem kismi digsa kapali olan yahut ticari
acidan smirh iilkelerde uygulanmistir. Bu kayit sisteminde {ilkeye seyahat
amaci ile gelen yabaci turistlerin, banka veya doviz biirolarina biraktig déviz
miktarinin bahsi gecen iilkenin merkez bankasi tarafindan kayit altina alinmasi
ile olugsmaktadir. Yani turist harcama miktar1 bu sekilde hesaplanmaktadir. Bu

yontem basarili bir yontem olarak goriilebilir. Ancak merkez bankasi
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kayitlarina girmeyen paralar, yontemin yanlis sonu¢ elde edilmesine neden
olabilmektedir. Ornegin Tiirkiye 1980 yili dncesinde bu ydntemi kullanmistir

(Sheldon, 1993:15-18).

e Mevsimsel fark yontemi: Bu yontemde bir bolgede turizm faaliyeti gosteren
isletmenin, 12 ay igerisinde en az gelir kazandig1 ay tespit edilir. Turizm
faaliyetleri az olacagindan dolay: secgilen ay sadece yerel halkin geliri olarak
kabul edilir. Kalan 11 ayda elde edilen kazanctan secilen 1 ay miktar1 ¢ikarilir
ve bu miktar turist harcamasi olarak kabul edilir. Fakat bu yontemde g¢ok
saglikli sonuglar vermeyebilmektedir. Cilinkii en az gelir elde edilen ayda bile
gelen bir turist harcama yapmig olabilir yahut yerel halk carpan etkisinden

dolayi turizm isletmelerinde harcama yapmis olabilir (Frechtling, 2006:32).

e Artik gelir yontemi: Bir iilkeye gelen turistlerin bolgesel olarak yaptiklar
harcama miktar1; ikincil veri sonucu toplanan bolge genellerindeki yapilan
harcamalarindan, o bdlgede yasan bireylerin yaptiklari harcamalari ¢ikarilarak
turistlerin harcamalarina ulagilabilmektedir. Bu yontemde ikincil verilerin
kaydmin ¢ok diizenli ve iyi tutulmasi gerekmektedir. Fakat turistlerin ve yerli
halkin harcamalarint tam anlamiyla belirlemek zor oldugundan dolay1

yontemin ¢ok saglikli oldugunu sdylenememektedir (Unur, 2004:120-121).

e Uydu hesaplama yontemi: Bu hesaplama yonteminde turizmin ekonomik
etkileri hem arz hem de talep agisindan ele alinmaktadir. Yapilan ¢aligmanin
ise ulusal hesaplar nezninde uyumlu olmast beklenir. Bu yontem 1990’1
yillarin ortasinda kullanilmaya baslamistir ve kullanimi Turizm Konseyi gibi

kurumlar tarafindan 6zendirmektedir. Yontem diinyadaki turizm kavramim
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belirli bir standarda koymayi, bdylece diinya iilkelerinde yapilan
hesaplamalarin daha dogru ve kesine yakin sonuglar olarak belirlenmesini

hedeflemektedir (Unur ve i¢oz, 2004:305).

e Maliyet faktorii yontemi: Bu yontem geceleme sayisi ve yiyecek maliyetinin
carpimi sonucunda turistlerin yaptigi harcama miktarina ulasilabilecegini
ongdrmektedir. Yontem, turistlerin diger harcamalari i¢inde tekrarlanmaktadir.
Bolgeye gelen toplam turist harcama miktart bu sekilde hesaplanmaktadir.
Vergiyi elde etmek icin ise isletmelere yapilan anket sonuglar
kullanilmaktadir. Ek olarak devletlerin yapmis oldugu istatistiki bilgiler
(Tiirkiye icin TUIK gibi) ikincil veriyi olusturmaktadir. Yéntemin en zayif
yonii ise anket tekniginin giivenilir sekilde uygulanamamasidir. Ayrica az
gelismis ve gelismekte olan {ilkelerde ikincil veri sonucuna ulagilmada zorluk

cekilmektedir (Usakli ve Unliiénen, 2015:1590).

e Harcama orani yontemi: Bu yontem birincil ve ikincil veriler kullanildigt
zaman dort agsamadan olugmaktadir. Ik asamada, turistlerin seyahat ettigi
bolgedeki konaklama isletmelerinin ikincil veri yardimi ile geliri
belirlenmektedir. lkinci asamada, anket yontemi ile turist harcamalari
belirlenmektedir. Uciincii asamada ise konaklama geliri, turist harcama
miktarina oranlanir. Doérdiincii olan son asamada bulunan oran, konaklama igin
yapilan harcama miktar1 ile c¢arpilir ve turist harcama miktarina ulasilir.
Gortildigu gibi yontem oldukca zaman alic1 ve kapsamli oldugu i¢in giivenilir

bir sonug elde edilmesi miimkiin olmayabilmektedir (Frechtling, 2006:31-32).
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Turizm hareketlerinin ekonomiye etkisini 6l¢gmede kullanilan iki ayr1 yontem
kullanilmaktadir. Asagida dolayli etki ile turist harcamalarinin meydana getirdigi etki,

carpan etkisi ve girdi-¢ikt1 analiz yontemleri ile 6lgiilmektedir (Kiliglar, 2004:84).

e Carpan yontemi: Carpan kelimesini tanimlayacak olursak; toplam talepteki
gelirden bagimsiz (otonom) artisin, ulusal gelir diizeyinde kendi biiyiikligi

oraninda bir artigsa yol agmasi olarak belirtebiliriz (Ulutiirk, 1998:33-34).

Turizm sektorii icin bir degerlendirme yaptigimizda ise, turizm sektoriinde
turist harcamalarindan kazanilan her bir birim gelir, ekonomi igerisinde el
degistirecek ve diger isletmeler, kisiler i¢in farkli bir geliri olusturacaktir.
Tespit edilen bir birimlik gelirin yaratmis oldugu miktarin baslangigtaki
miktara oranlanmasi ile elde edilen katsayr ise ¢arpan katsayisini bize

gostermektedir (Korkmaz, 1988:398).

Turizm sektorii, tilke ekonomisinde ¢arpan etkisi sebebiyle genis kapsamli bir
gelir etkisi yaratmaktadir. Carpan katsayis1 ekonomide ne dlgiide fazladan gelir
yarattigin1 6lgmek icin kullanilir. Turistlerden kazanilan gelirlerin harcama
yoluyla tekrar ekonomiye donmesi mekanizmayr kusursuz sekilde
isletmektedir. Bu mekanizmanin islemesi neticesinde elde edilen nihai turizm
geliri, yabanci ve yerli turistlerin yaptigl turizm amagh tiiketim harcamalar ile
turizm amagclh yatirnm harcamalarina oranla oldukga yiiksektir. Lakin carpan
nedeniyle olusan gelirin tamami ekonomide kalmamakta ve bir kismi sizinti
seklinde ekonomi disina akmaktadir. Bu sizinti yeniden yapilan harcama

zamani vergi, ithalat ve tasarruf yoluyla olugmaktadir. Bu sizinti ne kadar
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artarsa ¢arpan etkisiyle olusan gelir etkisi de o derece azalmaktadir (Unur,

2004:124-130).

e Girdi-Ciktt modeli: Bu model carpan yontemine gére daha kapsamli ve
gelismistir. ' Yontem her {irline olan toplam talebin karsilanabilmesi igin,
ekonomide n tane sektdriin hangi oranda {retim yapmasi gerektigini
aramaktadir. Bu modelin en 6nemli 6zelligi: sektorler aras1 bagimliliga dikkat
cekmesi ve her bir sektoriin diger sektorlerden ne kadar girdi aldigini yahut

¢ikt1 verdigini arastirmasidir (Alpagu ve Kog, 2016:162).

Girdi-Cikt1 analizi, ekonomide belirli bir zamanda sektorler arasi girdi-¢ikti
tablolart yaparak calismaktadir. Bahsi gecen tablolarda, ekonominin
sektorlerindeki mal ve hizmet akimlart topluca gosterilmektedir. Turizm
sektorliiniin diger sektorlere arz ve talep etkileri tabloda gosterilir. Bu yontemde
turizm, seyahat ve turizm olarak iki sekilde tabloda yer almaktadir (Kog,

2015:33-34).

Analizdeki en biiylik sorun, islem tablosu olan girdi-¢ikt1 tablolarini ortaya
¢ikaran uygun zamanli ve giivenilir veriyi elde etmektedir. Ciinkii veriler, anket
ya da sayim seklinde toplandigi i¢in her zaman ¢ok saglikli bir veri seti

olusturmak miimkiin olmayabilmektedir (Unur, 2004:135).
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IKiNCi BOLUM
DIS TICARET

I1.1. D1s Ticaretin Tanim

Diinya iilkelerine kiiresel 0lcekte bakildiginda basta egitim, politika,
haberlesme ve ekonomik olarak birgok iligki barindirmaktadir. Bu iligkilerden en 6nemli
olanlarindan biri de ticaret olgusudur. Ticaret olgusundan kasit mal veya hizmet
alim/satimidir. ilk 6nce ticaret kavramindan bahsetmek daha dogru olacagindan ticaretin
genel anlami, mal veya hizmet iiretiminden tiiketiciye kadar ulagsmasini saglayan aligveris
olaymi kapsamaktadir. Bu bakimdan ticaret i¢ ve dis olmak {lizere ayr1 olarak
incelenmektedir. Bu durumun temel nedeni i¢ ve dis ticaret dinamiklerinin birbirinden
farkli olmasidir ve genellikle dis ticaret sorunlarinin ¢éziimii daha zor olmaktadir (Seval,
1985:14). Dis ticaret genel olarak: Mal ve hizmetlerin iilke smirlarmin disina ¢ikilarak
belirli bir tutar karsiliginda alinip satilmasi islemidir. Dig ticaret bireylerin temel
ithtiyaclarinin  karsilanmasinda ve refah diizeyini artirmasinda olduk¢a 6nemli bir
noktadadir. Ayrica bir iilke i¢in hem gelir kaynagi aym zamanda da gelismislik

gostergesidir (Kara, 2012:33).

Dis ticaretin bir¢ok avantaji bulunmaktadir. Bu avantajlar 6zetlenecek olursa

asagidaki maddeler sayilabilir (Dinler, 2012:550-551):

e ¢ piyasadaki arz fazlasina pazar imkani sunma: I¢ talep yetersizligi veya

fazla liretim durumlarinda fazla olan iilke disina satilarak gelir elde edilebilir.

e Ulkenin kaynak agigim kapatmak ve iiretim eksikliklerini gidermek:

Ozellikle gelismekte olan iilkelerde kalkinma ve ekonomik biiyiimeyi
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siirdiirebilmek icin gerekli olan ve iilkede iiretilemeyen her tiirlii mal ve

hizmetin iilke disindan karsilanmasidir.

e Rekabet: Bu avantaj iilke i¢indeki ve yurt disindaki iireticileri kars1 karsiya
getirmektedir. Bu sekilde etkinligin artmasi saglanmaktadir. Ayni zamanda bir
taraftan teknolojinin gelismesine katki saglarken diger taraftan dinamik olarak
dis ticaret politikalarin1 izlemek zorunda olduklarindan, beklentiler ve

icerisinde olduklari konuma gore hareket etmeleri gerekmektedir.

e Genis piyasa hacmi: Bir iilkede tiretimdeki net artig, dis ticaretteki maliyeti

diistirmektedir (Cevik, 2013: 33-34).

Bu avantajlara ragmen bazen bazi iilkeler cesitli yollarla dis ticarete miidahale
edebilmektedirler. Miidahalelere 6rnek vermek gerekirse ilki, bir malin ithalatinda baz
alinan yil i¢in limit koymaktir, yani kotadir. Kotalar Diinya Ticaret Orgiitiiniin iilkeler
tarafindan yapilmamasini istegi ilk uygulamalardandir ve aynm1 zamanda ¢ok kati bir
uygulamadir (Antell ve Harris, 2005:408). Digeri ise tarifelerdir. Tarife, ithalat yapilan
malin glimriikten gegerken alinan vergidir. Bu uygulama devlete dnemli derecede giiclii
politika uygulama imkani saglamaktadir (Dinler, 2012:556). En sonuncusu ise tarife
benzeri engellerdir. Bu engeller dolayli vergi, ithalat teminatlari, tarife kotalar1 gibi

araglardir ve iilke ekonomisinde yerli mali tesvik eder (Cevik, 2013:36).

I1.1.1. D1s Ticaretin Nedenleri

Ulkelere temel anlamda bakilacak olursa dis ticaret yapmalarmin iki nedenden
otliri oldugu soylenebilir. Bunlardan ilki otarsidir. Her bir iilkenin avantajlart ve

dezavantajlart aym olmadi81 igin iiretim miktar1 da aym diizeyde olmamaktadir. Ulkeler
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iretimden kaynaklanan avantaj ve dezavantajlari, dis ticaret yardimi ile asmaya
caligmaktadirlar. Diger neden ise iiretimde yakalanan fiyat ve teknolojik avantajlardir.
Ulkeler iiretim yaptiklar iiriinlerde yahut hizmetlerde uzmanlasmaktadirlar. Uzmanlasma
beraberinde diisiik maliyetli tiretimi getirmektedir. Teknolojide listiinliige sahip olmak ve
yiiksek kaliteli iiriin tiretmek iirliniin niteligini artirmakta dolayisiyla rekabet giiciinii de
artirmaktadir. Bu durumda {rettikleri yiiksek kalite iiriinii ihra¢ edip, diger ihtiyag
duyduklar1 mal ve hizmeti ithal edebilmektedirler. Bu avantaj kisa donemde oldukga etkili

ve dnemli iken, uzun dénemde bu avantajlar kayip edilebilmektedir.

Bunlar disindaki nedenlere de deginecek olursak ilk olarak, bahsi gegen iilke
icerisindeki lretim yetersizligi sayilabilir. Her iilkenin kaynaklari ayni olmadigi i¢in,
teknoloji veya hammadde yoklugu iilkeleri dis ticaret yapmaya yonlendirebilmektedir.
Yahut yurti¢indeki iiretim {ilke ihtiyacini1 karsilamadig i¢in i¢ talebi karsilamak adina dig
ticaret yapilmasi gerekilebilir. Diger neden kalifiye is giicii yoklugu/yetersizligidir. Is giicii
maliyetinin fazlaligi ve kalifiyeligi yapilan iiretimi dogrudan etkilemektedir. Uretimi
saglayabilecek yeterli isgilicii olmadigi taktirde dis ticaret yapilmaktadir. Bir diger neden
iilkeler arasindaki maliyette farklilik olmasidir. Bu durumda maliyeti fazla olan ilke, dis
ticarette dezavantaji avantaja doniistiirmeye calismaktadir. Farklt bir neden ise iilke
icerisinde yapilan iiretim yani arz fazlaligimin dis ticaret yaparak degerlendirilmesi ve
kazan¢ saglanmasidir. Bir baska neden ise iiriin farklilagtirmasidir. Farkli iilkelerde
iiretilmesine ragmen ayni1 amagla iiretilen iiriinlerin dayaniklilik, kalite, sekil ve fiyat gibi
degisikliklerden otiirti  farkli {lkelerdeki bireyler tarafindan ilgi gorebilmektedir.
Sayabilecegimiz son neden ise tiiketici tercihleridir. Tiiketicilerin ihtiyaclarini yahut zevk
ve isteklerini karsilayacak iiriinler lilke icerisinde iiretilemiyor olabilir. Bu durumda iilke

dis ticaret yaparak iilkede ihtiyaglar karsilamak amaciyla hareket etmektedir. Ayrica dis
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ticaret, so6z konusu tilkelerde enflasyon, issizlik dengelerinde yahut diger makroeckonomik

gostergelerde biiyiik etki olusturabilmektedir (Dincer, 2012:554-557).

I1.1.2. D1s Ticaretin Tarihi

Dis ticaretin tarihini inceledigimizde, aslinda insanhik tarihi kadar eski
zamanlara dayandigini gérmekteyiz. Bu koklii ve eski tarihi donmelere ayrilarak irdelemek
daha kolay olacagi diistiniilmektedir. Bu donemlerden ilki ticaret donemidir. Bireylerin
uirettikleri Urtinleri ve iilke disindaki iilkelerden aldiklar: tiriinleri daha fazla kar elde etmek
amac1 ile Avrupa’ya gonderdikleri bu donemde, 6zellikle Dogu {ilkelerinden Avrupa’ya
ipek, baharat, porselen ve altin basta olmak {lizere degerli madenlerin aligverisi yapilmistir.
Bu donemde uluslararasi ticaret 6nem kazandigindan bunun bir sonucu olarak Baharat
Yolu ve Ipek yolu gibi ticaret yollar: olusturulmustur. Bununla birlikte Akdeniz’e kiyisi
olan limanlarda kiymetli ticaret noktalar1 olusmustur. 15. ve 16. yillardan Cografi Kesiflere
kadar bu donem devam etmistir. Bu donem kesif hareketlerinin yaninda diinyada

somiirgecilik anlayisinin yayilmasi itibariyle yeni bir bigim kazanmustir (Ozalp, 2011:8).

Somiirgecilik déneminin oncii iilkeleri olan Portekiz ve Ispanya Cografi
Kesifler’i baslatmis ve bu durum beraberinde ticaret yollarin1 genisletmis ve farklilik
olusmasma neden olmustur. Dogu iilkelerinden alinmak zorunda olunan hububat ve
baharat1 elde etmek istegi Ceneviz, Floransa ve Venedik gibi baz {ilkelerde, kullanilan hali
hazirdaki paralar1 altina ¢evirme diisiincesine yol agmistir. Bunun sonucunda finans ve
ticaret sektoriinde artan altin talebi gibi nedenler cografi kesiflerin amaglar1 arasinda hatiri

sayilir bir yer tutmaktadir.

Bu kesif hareketlerinin etkisiyle iilkeler Amerika, Afrika ve Asya’da bulunan

kiymetli hammadde kaynaklarin1 kendi iilkelerine getirme istegi igerisinde bulunmuslardir.
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Bu girisimler somiirgecilik hareketlerinin aslinda ilk adimlar1 olarak sayilabilmektedir.
Bahsi gecen gelismeler sonucunda Ipek ve Baharat yollar1 eski degerini yitirmis ve yeni

ticaret yol aglar1 gelismistir (Arnold, 1995:9).

Cografi Kesifler ile birlikte somiirgecilik donemini de kapsayan donemde
uygulanan altin para sistemi, iilkeler icerisinde uluslararasi ticaretle ugrasan tilkeler
icerisinde 6demelerdeki dengesizlikleri gidermek ve ayrica iilke paralarinin bagli oldugu
bir deger dl¢iisii olusturmak amaciyla bu dénemde uygulanmistir. Lakin Ingiltere’de 18.
yiizyilda baglayan ve tiim diinyada zamanla yayilan “sanayi devrimi” yeni bir donem
baslangict olmustur. Batidaki toplumlar somiirgecilik faaliyetleri ile ticari kazang elde
etmis, teknolojiye yonelmistir. Somiirgecilik donemi 1. Diinya Savasi donemine kadar

etkinligini siirdiirmiistiir (Ozalp, 2011:8).

1. Diinya Savasi’nin baslangici ile 2. Diinya Savasi sonuna kadar olan siire¢ ise
“ayricaliklar donemi" olarak adlandirilmaktadir. 1. Diinya Savasi nedeniyle kotiilesen
ekonomilerini diizeltmek isteyen uluslar sadece kendi uluslarini diisiinmiis ve sanayilerinin
giiclendirmeye ¢alismiglardir. Yerel sirketlerin uluslararasi piyasalarda yatirim yaptiklar
1914 yilindan itibaren c¢ok wuluslu sirketler yapisi ortaya cikmistir. Bu gelisme
ekonomilerde liretime ciddi katki saglamistir. Ancak bu siire¢ Biiyiik Burhan’in ¢ikmasi ile
sekteye ugramistir. Buhran sonrasi {iretim, yatirim ve tliketim yavaslamistir. Daha sonra

kendini toparlayan iilke ekonomileri 2. Diinya savasi ile birlikte tekrar savas yikiinii

sirtlanmiglardir (Arnold, 1995:10).

2. Diinya Savasi sonunda 1944 yilinda Bretton Woods sistemi ile ortak parasal

diizenin olusturulmasi, Birlesmis Milletler Para ve Finans Konferansi’nda uygulama karari
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alinmistir. Bu sistemde biitiin paralar dolara, dolar da altina endekslenmistir. Amag ise

uluslararasi ticaretin daha kolay yapilmasidir (Balci ve Gocen, 2016:12).

Uluslararas1 déonem ise 2. Diinya Savasi’nin bitimi ve giiniimiize kadar olan
zamani kapsamaktadir. Biitlin diinyay1 etkisi altina alan iki biliylik diinya savasginin
yasanmasi, basta ekonomik ve sosyal olmak iizere bir¢ok acidan iilkelere olumsuzluklar
olusturmustur. Cok uluslu sirketlerin 1945-1970 yillarinda giic kazanmaya baslamasi,
{iretimin artmasini saglamis ve pazarlar1 genisletmistir. Ulkeler bu donemde dengelerin
kontrollerini saglamak amaciyla dis ticarete sinirlandirmalar getirmislerdir. Uluslararasi
Para Fonu (IMF) ve Diinya Bankas1 (WB) 1947 yillarinda faaliyete baglamis, 1960 yilinda
ise OECD (Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii) faaliyete gecmis ticaret ve {iretimin
gelistirilmesinde etkili rol oynamislardir. Bu yillarda iilkeler serbest ticaret anlagmalariyla
aralarindaki ticaretin Oniiniin agilmasi saglanmis, ekonomik ve siyasi anlamda tlkeleri
yakinlastirmis, isbirligi ve biitiinlesme konusunda da Onemli adimlar atilmistir
(Muzdabayeva, 2006:29). 1980 yili itibariyle, kiiresellesme adina atilan adimlar sonucu
politikalarda ve teknolojide yasanan geligsmeler ile iki kutuplu diizen sona ermis, ticaret ve

iiretim yeni bir boyut kazanmistir (Reitix, 2018).

1979 yilinda Avrupa Para Sistemi kurulmus, Avrupa Birligi’nin biitiinlesme
stirecinde parasal birlik saglanmaya ¢alisilmistir. Bu sistem ile (ECU) Avrupa Para Birimi
kullanilmaya baslamistir. Bu para sistemi 1992 yilina kadar siirmiis, doviz kurunun
sabitlestirilmesi acisindan kiiresel anlamda ticareti kolaylastiran bir unsur olarak
gorilmiistiir. Maastrich Anlagsmasi ile AB icinde serbest dolasim hakki ve ortak para
kullanilmaya baglanmistir. Ortak para birimi 1999 yilinda 1 ECU=1 Euro olarak kabul

edilmistir (Seyidoglu, 2009:760-761). 2000’11 yillar ile bilgi ve teknolojiye dayali
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gelismeler, bunlarin bir etkisi olarak kiiresellesmenin dordiincii dalgaya ulasmasiyla
iilkeler aras1 karsilikli bagimlilik artmistir. Artan bagimlilik uluslararas: sistemde iilkeler

arasinda artan talep etkilesimine olumlu etki olusturmustur (Balc1 ve Gocen, 2016:14).

I1.1.3. D1s Ticaretin Cesitleri

Dis ticaret g¢esitlerine baktigimizda genel anlamda ¢ baslik altina
toplayabiliriz. Bu basliklar: ihracat, ithalat ve transit ticarettir. Bu {i¢ baslikta da devletler

cikardiklar1 yasa ve diizenlemeler ile ticareti kontrol ve denetime tabi tutmaktadir.

e ihracat: En temel anlamiyla, bir iilkede kurumlar ve bireylerce iiretilen mal
ve hizmetlerin, bahsi gegen iilke disina satilmasidir. Farkli bir bakis agisi
olarak ise iilke sinirlar1 icerisinde bulunan veya dis iilkelerden alinan mal ve
hizmetlerin yurtigindeki serbest bolge araciligi ile satilmast sonucunda
kazanilan ticretin, yasalar dahilinde {ilke igerisindeki bankalarin herhangi
birinden TL olarak tahsil edilme asamalar1 olarak da tanimlanabilir (Avci,

2015:3).

e [thalat: Genel anlamiyla bir iilkenin, diger iilkelerin iiretmis oldugu mal ve
hizmetleri satin almasi olayidir. Bir bagka tanimlama yapilacak olursa; bahsi
gecen lilke kanunlarma gore dis ticaret yapilmasinda yasak olmayan, ihtiyag
duyulan evraklarla birlikte glimriikte vergilerini de ddeyerek sinirlart igerisine
almasidir. Bu baglamda iilke disinda iiretmis olan iiriinlerin, yurtigindeki
alicilar tarafindan iilke yasalarina gore satin alma islemine “ithalat”
denilmektedir. Ithalati sadece kamu degil, 6zel sektorler yahut bireyler de

yasalar cercevesinde yapabilmektedirler (Ipek, 2015:37).
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e Transit Ticaret: Transit ticaret adindan da anlasilacagi tizere bir ticaret
seklidir. Tanimlamasini yapacak olursak; iilke ve serbest bolge disinda faaliyet
gosteren antrepo ya da firmadan satin alinan iirliniin, baska bir serbest bolge
yahut iilkede faaliyet gdsteren farkli bir antrepo veya firmaya lilke {lizerinden
transit gonderme islemidir. Bu ticaret tiirii genellikle 6deme sekli olarak
algilanmaktadir fakat bu yanlis bir diisiincedir. Yapilan herhangi bir ihracat ya
da ithalat islemi olmamasindan dolayr giimriikk beyannamesi diizenlenmesine
de ihtiyag duyulmamaktadir. Ayrica transit ticaret islemlerinde vergi, harg,

resim gibi istisnalar bulunmaktadir (Atabay, 2005:60).

I1.1.4. Dis Ticaretin Ekonomi Acisindan Onemi

Ilk olarak dis ticaret insanlarm ihtiyag ve gereksinimlerinin karsilanmasi
acisindan Oonem arz etmektedir. Bununla birlikte iilke ve diinya ekonomilerinde askeri,
siyasi ve sosyal yapiy1 etkilemektedir. Dis ticaretin ekonomi agisindan oncelikli olarak
onemi ddviz kazanci ve gelir yaratmasidir (Ertek, 2005:26). Ulke icerisinde arz fazlasi
olugmas1 durumunda, fazla arzin {ilke disina satilmasiyla doviz geliri elde edilmektedir.
Bazi durumlarda ise {ilke igerisindeki iiretimin yeterli olmamasi durumunda ithalata
basvurulmaktadir. Dig ticaretten kaynaklanan rekabet olgusu, sirketleri daha kaliteli ve
daha ucuza liretim yapmaya yonlendirmektedir. Dolayisiyla rekabet ortamindan dogan
baski daha etkin bir calisma ortaya c¢ikarmaktadir. Bu rekabet ortami Oncelikle
tekellesmeyi, hammadde israfini, kalitesiz iiretimi, yiiksek fiyatlar1 ve benzeri koti
durumlar1 engellemektedir. Ayrica teknoloji de bdyle bir ortamda ilerleme kaydetmektedir
(Oztiirk, 2009:38). Uretimdeki bu siireklilik iilkelerin pazar paylarini koruyabilmelerinde

etkili olmustur. Ayrica teknolojideki gelismelere ayak uydurabilecek nitelikli isgiiclinii
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yetistirmek, iilkelerin kalkinmasi agisindan da pozitif etki yaratmaktadir. Nitelikli
isgiicliniin yetismesi devam ederken bu nitelikli isgiicline ¢alisma olanaginin saglanmasi

ise ekonomide istihdam agisindan katki saglamustir (Karagiil ve ilter, 2010:109).

Ulkelerin dis ticaret yapmalar1 sadece ekonomik olarak degil siyasi iliskilere de
etki etmektedir. Dis ticaret pek ¢ok onemli sonucu getirirken diger taraftan bakildiginda
ekonomi politikalar1 i¢in 6nemli bir arag-sonug niteligindedir. Bu 6zel durumun yaninda
as1l 6nemli durum ise iilke i¢eresindeki makro ve mikro ekonomik yapiyla yakin bir bag
kurmasidir. Goriildiigii iizere kiiresel ekonomilerde dis ticaret i¢ ve dis makroekonomik
yaptyla i¢ ice oldugundan, iilke ekonomileri igerisinde dis ticarette sorun oldugunda bu
sorun her alanda derin etkiler yaratabilmektedir. Bu sorunlarin olmadigi yahut az oldugu
ekonomilerde gelismislik seviyesi yiiksek olmaktadir. Yani dis ticaret iilkelerin gelismislik

seviyesinin dl¢iilmesinde kistas olarak kullanilmaktadir (Parasiz, 1998:71).

Dis ticaret daha oncede belirtildigi iizere, diinya piyasalarinin avantajlarini
kullanarak tilkedeki tiretimin yoklugu ya da azligi durumlarinda yahut {iretimin pahali
olmast durumunda dis iilkelerden i¢ talebi karsilamaktadir. Bu baglamda gelismekte olan
tilkeler nazarinda 6nemi ¢ok biiylik olmaktadir. Gelismekte olan iilkeler, gelismis iilkelere
kiyasla ihracat imkani1 daha kisith olan tilkelerdir. Bu iilkeler ekonomik kalkinmay1 hayata
uygulayabilmek i¢in dis {ilkelerden mal ihra¢ etmek zorunda kalmaktadirlar. Bu durum
zamanla kontrol altina alinamayan bir dis ticaret acigina doniismekte, dovizdeki dar bogaz
ve finansal dis kaynaklarinin yetersizligi ise lilkelerin kalkinmasi ve biiylimesinde sorunlar
ortaya ¢ikarmaktadir. Bu agidan bakildiginda dis ticaret sadece 6demeler dengesizliginde
degil kalkinma, biiyiime, yatirim, liretim siirecleri gibi konularda da énemli bir noktadadir

(Utkulu, 2005:7).
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Dis ticaretin iki 6nemli ayagi ise kalkinma ve gelismedir. Bunlardan birincisi
Ozellikle kisa vadeli olmakta birlikte, ekonomik gelismenin gerekli oldugu ithalat
durumunu gecikme olmaksizin karsilayabilmesidir. Bu durum bize 6deme giiciinii temsil
etmektedir. ikinci durum ise otekine kiyasla uzun vadede sorun olmasi ve dis ticaret
faaliyetinin ekonomik yapida ortaya cikarttigi kokli degisime uygun bigimde yeniden
sekillenmesi yahut farkli bir ifade ile uluslararas1 boliimiine riayet ederek dis ticaretin

kaynak dagiliminda etkili olmasidir (Serin, 2001:20).

Dis ticaretin ayrica 6lgek ekonomilerinde yeni yontem, diisiince ve bilgileri
iilkeye tanitma; i¢ uyarma ve yeni iriinler iiretilmesine olanak tanima gibi gozle goriliir

pek ¢ok pozitif etkisi bulunmaktadir.

I1.2. D1s Ticaret Teorileri

Cok eski caglara gittigimizde bile gerek hiikiimetlerin gerekse o donemdeki
bazi topluluklarin, gruplarin toplumlar iizerinde yonlendirici bir etkisi oldugu
goriilmektedir. Genellikle maddi anlamda durumu 1iyi, giiclii olan g¢ogunluklar kendi
cikarlar1 i¢in siyaseti, ekonomiyi ve sosyal durumlart siirekli olarak gelistirip
sekillendirerek farkli boyutlar yaratmiglardir. 15. yiizyil itibari ile pek ¢ok teori ve akim
ortaya ¢ikarilmistir. Bu baglamda s6z konusu yiizyillarda ortaya ¢ikan teorilerin temelini
merkantilizm olusturmaktir. Daha sonra bu teoriler mutlak {istiinliikler teorisi,

karsilastirmali istiinliikler teorisi gibi teorilerle devam ettirilmistir.

11.2.1. Merkantalizm

Mercantalisim yani merkantilizm Avrupa’da 16., 17. Ve 18 yiizyilda

gecerliligini siirdiiren, hiikiimet ve devletlerin ihracatin1 maksimize, ithalatini minimize
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etmeyi hedefledigi bir ticaret politikasidir (Unsal, 2005:5). Aslinda merkantilizm
feodalitenin zayiflamasi ile goriillmeye baslanmistir. Ayni1 zamanda bu donemde ulusal
devletlerin kurulmasi da merkantilizm giiciinii tetiklemistir. Merkantilizmin goriisiine gore,
tilkenin altin ve giimiis gibi degerli madenlerin fazla olmasi uluslararasi alanda zenginligini
gostermektedir. Bu kaynaklar piyasada 6deme araci olarak da kullanilmaktadir. O ylizden
kaynaklar ne kadar ¢ok olursa iilke o kadar gii¢lii konumda olmaktadir diisiincesi hakimdir.
Bu donem igin iilkenin altin stoklarini artirmasi igin ticarette ihtiyag duyulmustur. Ancak
bu goriisteki dis ticaret, bir iilkenin kazang elde etmesi i¢in diger iilkelerin zarar etmesi
gerektigini ve sonunda dis ticaretin sifir toplamli bir oyun olarak goriildiigli ticarettir. Bu
durum dikkate alindiginda da iilkenin ihracatini artirip ithalatin1 azaltmasi gerekmektedir.
Bunu yapmanin en kolay yolu ise devlet tarafindan edilen miidahalelerdir. Merkantilizmin

ekonomi icin temel aldig: ilkeler asagidaki maddelerde kisaca agiklanmaktadir:

e Ulkede bulunan hammaddeler, tiiketiciye hazir sekilde ulastiriimalidir.

e Ulkede bulunan topraklarmn hepsi madencilik, tarim ve sanayi igin

kullanilmalidir.

e Ulkede bulunan pazarlarda iiretilen mallarm ithalatina izin verilmemelidir.

e Ulke disina giimiis ve altin akis1 engellenmelidir.

e Sadece imalat sanayide kullanilacak mallar ithal edilecektir. Odeme bedeli
olarak ise glimiis ve altin gibi kaynaklar degil takas sistemi uygulanarak mal ile

yapilmalidir.

e (alisan niifusun iilke i¢inde artirilmasi tesvik edilmelidir.
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e Ulkede iireten mallarin ticareti altin ve giimiis elde etmek amaciyla

yapilmalidir.

Bu donemde devletin uyguladigi dis ve i¢ politikalar da elbette bulunmaktadir.
Bu politikalar Merkantilizmin temel amaglar1 dogrultusunda olusturulmustur. Ornegin
ihracatin artirilmasi en 6nemli politikadir, mamul mal ithalati kesinlikle kisitlanmalidir.
Ancak hammadde ithalat1 serbesttir. Bu durumun anlami da digsardan hammadde ithalatinin
Ozendirilmesi, gelen hammaddelerin islenerek nihai mal elde edilmesi ve bu nihai malin

ihrag edilmesidir (Seyidoglu, 2007:21).

Bu durumlara ilaveten, ihracat yapan bireyler ve topluluklar i¢in devlet, tilkede
tireticilere ihracat yapma sartiyla vergi indirimi uygulamig yahut tamamen vergiden muaf
tutmustur. Lakin 17. ylizyilin sonlarindan itibaren devletlerin ticaret konusunda koyduklari
siirlayict ve kati1 politikalarin iilkelerin biiylimesini engelledigi tespit edilmistir. Bu
donemde bazi yazarlar 6rnegin Dudley North (1641-1691) yasaklayici politikalarin ortadan
kalkmadan ticaretin hi¢bir sekilde gelisemeyecegini vurgulamislardir (Mete, 2013:24). Bu
durumlar sonucunda, devletler yavas yavas merkantilist diislinciilerden uzaklasip daha az
devlet miidahalesi igeren piyasalarda iilke biiylimesinin ¢ok hizli olacagi diisiincesine

bliriinmiisler ve bu dogrultuda hareket etmeye baslamiglardir.

11.2.2. Mutlak Ustiinliikler Teorisi

Iktisat biliminin kurucusu Adam Smith, 1776 yilinda yayimladigi Uluslarin
Zenginligi (Wealth of Nations) isimli kitabinda uluslararasi ticaret teorisini “Mutlak
Ustiinliikler Teorisi” ile agiklamaya calismistir. Kitaba gore ortak cikarlar zenginlik
yaratmaktadir (Seyidoglu, 2007:25). Mutlak iistiinliikler teorisinde kullanilan modelin

varsayimlarina deginecek olursak:
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o ki iilkeli, iki {iriin analiz modeli kullanilmistir. Uretim asamasinda ise iki

faktor kullanilmaktadir.

e Ic ve dis denge birlikte saglanmaktadir.

e Ekonomi tam kapasite ¢alisma durumundadir.

e Ulkelerde teknoloji kistas1 esittir.

e Uretim faktorleri iilke icinde hareketli iken, iilkeler arasinda tam

hareketsizdir.

e Ticarete katilan tilkelerin tiretim faktor miktar: sabittir.

e Mallarin tiretim maliyeti sabittir ve tasima maliyeti “0” dir.

e Kullanilan analizde arz faktoriu esas alinmaktadir.

e Kamu kesimi modelde yer almamaktadir. Bu nedenden dolay: ticareti

kisitlayict ve engelleyici nitelikte kota ve tarifeler yoktur.

Adam Smith’e gore bir iilkenin zenginliginin kaynagi, merkantilist diisiincenin
sOylediginin aksine altin, glimiis ve degerli madenler degil, bir yil i¢inde iiretilen toplam
mal miktar1 belirlemektedir (Unsal, 2005:7). Diger elestirisi ise yine merkantilistlerin “0”
toplamli oyun olarak gordiigili, yani bir iilke kazang saglarken o iilkenin kazanci kadar
diger iilkenin zarar edecegi dis ticaret goriisiidiir. Smith, dis ticaretin her {ilke icinde ayn
anda yarar saglayabilecegi ve dis ticaretin pozitif toplamli bir oyun oldugu goriisiinii
savunmaktadir. Bu teori, bir iilkenin hangi mallar1 mutlak maliyetlere goére diger

iilkelerden ucuza iiretiyorsa, bahsi gecen mallarin liretiminde uzmanlagmalar1 ve bu mallari
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ihra¢ ederek maliyeti pahali olan lriinleri ithal etmelerini savunmaktadir (Bayraktutan,
2003:116). Ayrica Smith’e gore dis ticaret sayesinde iilke kaynaklari daha verimli sekilde
kullanilmaktadir. Ayrica dis ticareti artirip gelistirmeye calisirken yeni pazarlar
kesfedilebilir. Kesfedilen pazarlar ile artan ticaret hacmi, is boliimiinii artiracaktir. Is
boliimii ise emegin verimliligini artirmaktadir. Ulke igerisinde olan arz fazlasi ise dis
ticaretle satilabilmektedir. Bunun yaninda iilkede eger arz eksikliginden dolay1 {iretimi
yapilamayan bir mal varsa bu mal yurt disindan satin alinabilmektedir. Bu sekilde

ekonomide kesintiye ugrayan arz talep dengesi saglanmis olmaktadir (Hunt, 2005:163).

Adam Smith’e gore is bolimii verimliligi artirdigi gibi maliyetleri de
diisiirmektedir. Is boliimii uzmanlasmayi, uzmanlasma ise verimliligi, verimlilik

yatirimlari, yatirimlar ise kalkinmay1 beraberinde getirmektedir (Diilgeroglu, 1997:32)

Adam Smith’in teorisine gore iilkeler daha az maliyetle iiretebildikleri mallarin

liretiminde uzmanlasmalidirlar. Ornek vermek gerekirse:

Tablo 3. Bir Birim Mal Uretiminde Gerekli Emek Miktar:

SARAP AYAKKABI
X Ulkesi | 60 Birim 20 Birim
Y Ulkesi | 30 Birim 60 Birim

Tablo 3’e gore X filkesi 60 birimlik sarap iiretimine karsilik 20 birimlik
ayakkabi iiretebiliyorsa Ustlinliigii sarap iiretiminde olmaktadir. Y iilkesi ayni toptan
maliyetle 30 birimlik sarap ve 60 birimlik ayakkabi iretebiliyorsa: X iilkesi ayakkabiy1r Y

iilkesine ihrag, sarab1 Y iilkesine ithal etmeli. Y iilkesi ise, X iilkesine sarap ihra¢ etmeli,
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ayakkabiyr x iilkesinden ithal etmelidir. Bu ticaret sekli her iki iilke iginde gelisme

saglayacaktir.

Burada dikkat edilmesi gereken nokta bir iilkenin diger iilkeden daha fazla
gelismesi ve Uretilen tim mallar lizerinde istiinliik kurmasi halinde modelin isleyisi
cevapsiz kalmaktadir (Bocutoglu, 2012:130). Bu cevapsizligi goéren David Ricardo
Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi’ni gelistirerek bir nevi Mutlak Ustiinliikler Teorisi’nin

eksik oldugu yerleri tamamlamaya ¢aligmistir.

I1.2.3. Karsilastirmah Ustiinliikler Teorisi

1817 yilinda David Ricardo’nun yayinlanan ve en 6nemli eseri olarak kabul
edilen “Politik iktisat ve Vergilendirmenin Ilkeleri” kitabinda “Karsilastirmali Ustiinliikler
Teorisi” ileri siiriilmiistiir. Ricardo’nun teorisinin sorusu: Bir iilkenin iki malda da mutlak
istiin olmas1 durumunda yapilan ticaret iki iilkeye de kazang saglar m1 sorusudur ve bu
Soruya cevap aramaktadir. Bu teori, dis ticaretin mutlak degil de karsilastirmali
ustiinliiklere gore ticaret yapilmasi gerektigini ortaya ¢ikarmistir (Seyidoglu, 2007:26). Bu
acidan tilke tiim mallar tizerinde mutlak {iistiin olsa bile, mukayese yapildiginda en fazla
iistiin oldugu mallar iizerinde uzmanlasip, diger mallar1 ithal etmesi ile iilke daha fazla

refaha ulasabilmektedir (Bayraktutan, 2003:177).

Ricardo’ya gore karsilastirmali stiinliigin  kaynagint emek verimliligi
olusturmakta, bu durum ise iilkeler aras1i tretim icerisinde kullanilan teknoloji
farkliliklarindan kaynaklanmaktadir. Emek deger teorisine gore bir malin iiretilmesinde ne
kadar az emek kullanilmigsa birim fiyat ve birim maliyet o derecede diisiik olacaktir.
Sermaye ise bir iretim faktorii olarak kabul gormemekte, biriktirilmis emek olarak

goriilmektedir (Utkulu, 2005:9-10).
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Karsilastirmali {iistiinliikler teorisine sahip olan Ricardo’nun deger konusu
lizerine yaptig1 caligmalara baktigimizda, mutlak {stiinliikler teorisinin sahibi Adam
Smith’in emek deger teorisinin iizerine ekleme yaparak gelistirdigini ve kendine 6zgii bir
emek deger teorisi olusturdugunu goérmekteyiz. Ricardo’nun goriisiine gére deger, emekten
yahut kitliktan dogmaktadir. Sanat eseri, antika esyalar gibi artirllmayan ve cogaltimi
yapilamayan mallar kit kaynakli oldugu icin degerli olmaktadir. Bu yiizden Ricardo
artirilmayan ve ¢ogaltilamayan bu tiir mallara “tekel mallar” adini1 vermistir ve bu mallar

yaptig1 analizlerin disinda tutmaktadir (Bocutoglu, 2012:132).

Karsilastirmali Gistlinliikler teorisine 6rnek vermek gerekirse:

Tablo 4. Bir Birim Mal Uretiminde Gerekli Emek Miktar

SARAP AYAKKABI
Izlanda | 8 Birim 4 Birim
Fransa 1 Birim 2 Birim

Izlanda sarap iiretiminde 8 birim {istiinken, ayakkabi iiretiminde 4 birim {istiin
durumdadir. Bu agidan bakildiginda Izlanda ayakkabi ihrag edip sarabi Fransa’dan ithal
etmelidir. Fransa’nin durumu ise tam tersi durumdadir. Yani Fransa hem sarap iiretiminde
hem de ayakkabi iiretiminde izlanda’ya karsi mutlak {istiinliik sahibi degildir. Ancak
mukayeseli olarak baktigimizda maliyetler ayakkabi {iretiminde 4 birim iken sarap
iiretiminde 8 birimdir. Bu duruma gére Izlanda ayakkab: iiretip ayakkab: ihra¢ edecek,
Fransa ise sarap iiretip sarap ihrac edecektir. izlanda iilkesinde bir litre sarap icin 8 birim

emek bir ¢ift ayakkabi igin ise 4 birim emek gerekmektedir. Yani izlanda 1 birim sarap
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tirettiginde 2 birim ayakkabidan vazge¢cmis olmaktadir. Buna karsilik Fransa iilkesinde bir
litre sarap icin 1 birim emek ve 1 ¢ift ayakkabi i¢in ise 2 birim emege ihtiyaci olmaktadir.
Fransa 1 birim sarap iiretmek icin 0,5 birim ayakkabidan vazge¢cmek zorunda kalmaktadir.
Aciklamalar dogrultusunda Fransa iilkesinde sarabin maliyeti izlanda iilkesine gore daha
kiiciik olmas1 Fransa’nin Izlanda karsisinda sarap iiretiminde mukayeseli iistiinliige sahip
oldugunu yansitmaktadir. Bu yiizden Fransa’nin sarap, Izlanda’nin ise ayakkab1 iiretmesi

dis ticaret agisindan iki iilkenin de faydasina olacaktir.

Karsilastirmali {stilinliikler teorisinde, uluslararasi emek verimliligindeki
farkliliklarin nedenleri iizerinde durulmamasi ve iiretim faktdrlerinden sadece emegin
dikkate alinmasi gibi nedenlerden dolay1 teorinin agik kalan yonlerini Faktdr Donatimi

Teorisi (Heckscher ve Ohlin) ile kapatilmaya ¢alisilmistir (Utkulu, 2005:10-11).

I1.2.4. Faktor Donatimm Teorisi

Faktor Donatimi: Eli Heckscher ve Bertil Ohlin tarafindan gelistirilip, David
Ricardo’nun karsilastirmali iistlinliikler teorisini daha da genisletmistir ve teorinin temelini
iretim faktorlerinin fazlaligina dayandirmaktadir. Ayrica bu teori dis ticaret politikalar
acisindan giiniimiizde de genis bi¢imde kabul goren bir yaklagimdir (Utkulu, 2005:12).
Faktor donatimi teorisi klasik karsilastirmali tistiinliikler teorisinin iiretim maliyetlerinde
tilkeler aras1 farklilik gostermesine karsin bu farkliligin eksikligini ortadan kaldirmak igin

ortaya atilmistir (Bagci, 2013:16).

Heckscher-Ohlin teorisinin varsayimina gore iilkeler arasindaki dis ticaretin ilk
sart1, iilkelerin aralarindaki farkli tiriinlerde kullanilan iiretim faktorleri arasindaki farkl

oranlara bagl olarak, iilkelerin sahip olduklar1 iiretim faktorlerinin nispi fiyatlarindaki

farkliliklardir (Karluk, 2009:58-59).
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Bu teori iki ana varsayima dayanmaktadir. Ilki, iilkelerin faktdr donatimi
bakimindan farkli olmalart varsaymmdir. Ikincisi ise, mallarin faktér yogunluklari
agisindan farkli olmasi varsayimidir. Herhangi bir malda emege kiyasla daha fazla sermaye
kullanilabilecek iken, baska herhangi bir malda sermayeye kiyasla daha fazla emek
kullanilabilmektir. Bu durum da bir malin sermaye yogun mu yoksa emek yogun mu
oldugunun belirleyicisidir. Bunlar disinda da varsayimlar bulunmaktadir. Bunlardan ilki,
malin iiretim fonksiyonu tiim iilkelerde aynidir. Yani herhangi bir mal bir iilkede emek ya
da sermaye yogun yontemlerle iiretiliyorsa, farkli {ilkelerde de ayni yoOntemlerle
iiretilmektedir. Bu durum bize tiim {ilkelerde teknoloji varliginin ayn1 olmasi gerektigini
anlatmaktadir. Ulkelerin talepleri birinin benzeridir. Dolayisiyla taleplerdeki farkliligin
maliyetlerdeki farkliligi gidermesi miimkiin olmaktadir (Seyidoglu, 2007:80). Son olarak
ise, tlim tilkelerde 6lgege gore sabit verim kosullar1 gecerlidir. Bu varsayimlara gore iilke
hangi tiretim faktoriine yogun olarak sahipse ve liretim faktorii hangi {iriin tiretiminde fazla
olarak kullaniliyorsa o {irlin i¢in karsilastirmali {istiinliige sahiptir. Teorinin bu sekline
“Uriin bi¢imi” ad1 verilmektedir. Ayn1 kosullar sabitken bir {ilkenin nispi lretim faktor
fiyati, bagka iilkenin nispi faktor fiyatlarindan daha az ise nispi fiyatin diisiik oldugu tiretim
faktoriiniin kullanildig tirtinde karsilagtirmali {istlinliik bulunmaktadir. Bahsi gecen kosul

ise teorinin fiyat bigimidir (Dursunoglu, 2008:6).

Dis ticaret ve turizm arasindaki iligki aslinda Heckscher-Ohlin teorisi yani
faktor donatimi teorisi ile acgiklanabilmektedir. Ihracat kalemi olarak alman turizmin
dayandig1 teori “liretim faktorlerinin nispi bollugu” ya da kithigi olarak agiklanmaktadir.
Dolayistyla bol olan faktor ucuz, kit olan faktor ise pahali olacaktir. Bu sebeplerden dolay1

teoriye gore liretimde bolluga sahip olunan faktor, yogun olarak kullanilan faktor olmasi
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gerckmektedir. Kullanilan yogun faktor tizerinde de uzmanlasma gerekmektedir (Utkulu,

2005:12).

Ulkelerin biinyesinde bulunan turistik degerler iilkenin turizm potansiyelini
olusturmaktadir. Hem sosyal hem de ekonomik ag¢idan 6nemli getirileri olan turizm sektorii
Ozellikle gelismekte olan iilkeler i¢in hatir1 sayilir bir refah kaynagi olabilmektedir. Faktor
donatimi teorisine gore bahsi gecen iilkede hangi liretim faktorii bol durumda ise, iilke o
faktérden mal ve hizmet iiretip uzmanlasmali ve ihra¢ etmelidir. Ornegin Tiirkiye turistik
acidan diinyanin dnde gelen iilkeleri arasindadir. Ciddi bir potansiyeli olan bu iilkede,
degerler islenerek turizm geliri kayda deger seviyelerde olmaktadir. Bu ylizden Tiirkiye,
Fransa, Malezya gibi turizm {ilkelerinde turizm ile ilgili varliklar, iilkelerin iiretim
faktoriinii de ayn1 zamanda belirlenmektedir. Turistik degerlerin yogun bulundugu bu gibi

iilkelerde uzmanlasma ve ihracat turizm sektorii iizerinden olmaktadir.

I1.2.5. Yeni D1s Ticaret Teorileri

Uluslararas1 ticaret piyasalari; artan getiri, eksik rekabet, uzmanlagsma, mal
farklilastirmasi, endistri-i¢ ticaret, teknoloji faktorii ve yenilik alanlarinda birgok yapisal
degisimler yasanmistir. Ortaya ¢ikan bu degisimlerden dolay1 dis ticareti, geleneksel dis
ticaret teorileri ile agiklamak imkansiz hale gelmistir. Bu yiizden 1960 yilindan sonra yeni
dis ticaret teorileri ortaya atimistir. (Doru, 2013:4-5). “Yeni” dis ticaret olarak
adlandirilan, ortaya ¢ikan bu literatiir yeni durumu teorik olarak aciklayabilecek
varsayimlari ve mekanizmalar1 da modele eklemistir (Sentiirk, 2007:48). Yeni dis ticaret
teorilerinin varsayimlarina gore llkelerin dis ticaret yapma nedenleri asagidaki gibi

siralanabilmektedir.
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11.2.5.1. Nitelikli Is Giicii Teorisi

Donald B. Keesing (1966) ve Kenen (1965)’in goriislerine gore, sanayilesmis
tilkeler aralarindaki dig ticaretin nedeni, lilkelerin aralarindaki is giicii farkliliklaridir
(Deviren, 2004). Nitelikli is giicline sahip iilke, iiretimi bu faktére bagli mallar iizerinde

uzmanlasmaktadir ve biiyiik 6l¢iilerde bu mallarin ticaretini yapmaktadir (Dura, 2009:13).

Nitelikli 1s glicii teorisi, temel olarak faktér donatimi teorisinin degistirilmis
hali olmaktadir ki bu sebeple Neo- Faktor Donatimi Teorisi olarak da bilinmektedir. Bu
baglamda tarihe baktigimizda nitelikli is gilicii acisindan vasat olan {ilkelerde genellikle
basit tarim iliretiminin yapilmakta oldugu goriilmektedir. Tersi durumda ise kalifiyeli is
giicli agisindan nitelikli bireylerin oldugu zengin lilkelerde katma degeri yiiksek sanayi

tiriinleri tiretilmektedir (Yiiksel ve Saridogan, 2011:201).

I1.2.5.2. Teknoloji Acig1 Teorisi

Posner tarafindan 1961°de ortaya atilan teknoloji agig1 teorisine gore,
sanayilesmis iilkelerin aralarinda yaptiklari ticaretin biiyiik bir kisminin nedeni yeni mal ve
tiretim siirecidir. “yeniligin yayilma siiresi” diye olusan bu kavramin bahsettigi siire, bir
tilkede yeni bir iiriin iiretilmesi ile bu {riiniin baska iilkelerce taklit edilme stiresidir. Bu
yaklagim genel olarak, firmalarin tiretim yaptiklar1 teknikleri saklamaya calistiklarini yahut
uretim ile ilgili bilgileri patent, fikri ve smai miilkiyet gibi yasal desteklerle diger

firmalarin erismesini engellemeye ¢alistiklarini savunmaktadir (Bagci, 2013:17).

Teoriye gore, yeni bir mal iiretimi yahut iiretim teknolojisi bulan tilkeler, diger
iilkeler yeni iiretim veya teknolojiyi taklit edene kadar ihracatgr konumdadir. Lakin az

gelismis {ilke iirlini taklit edince ve ucuz is gilicii maliyeti de bu duruma eklenince, mali
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icat eden sanayilesmis iilkeden daha ucuza iiretmis olmaktadirlar ve mali ihra¢ etmeye
baslayacaklardir. Bu sayede rekabet iistiinliigii taklit eden lilkeye ge¢mis olmaktadir.
Teknoloji agig1 hipotezi olarak adlandirilan bu analize gore, siirekli ihracat yapmak igin,

sirekli yenilik yapmak gerekmektedir (Doru, 2013:15).

I1.2.5.3. Uriin Donemleri Teorisi

Raymond Vernon (1966) tarafindan gelistirilen bu teori ihracat ve inovasyon
iligkisini teknoloji agiklig1 teorisine benzer sekilde agiklamaktadir. Ancak yaklasim maliyet
farkliliklarinin karsilagtirilmasina degil inovasyon zamanlamasina, bilgi eksikligine ve
belirsizligine, 6l¢ek ekonomilerinin dis ticaret tizerindeki etkisine dikkat ¢ekmektedir.
Teori, dis ticarette nitelikli emek ve AR-GE harcamalarinin fazla seviyede olan sanayi
iilkelerinde, yeni {irlinlerin ortaya cikmasini ilk basamak ve takip eden basamaklar

yardimiyla agiklamaktadir (Per¢in, Karakaya ve Agazade, 2015:717).

Vernon teorinin 3 asamaya bdliinerek anlatilabilecegini varsaymaktadir. Ilk
asamada, iirin iilke igerisinde iretilir ve siirekli kontrol edilerek gelistirilmektedir. Dig
iilkelere satilsa bile lrtin kontrol edildiginden icat edildigi {ilkede iiretilmeye devam
edecektir. Daha sonra yani ikinci asamada tiriin olgunlasacak, dis saticilar artacak ve firma
dis talebin tatmini acisindan pazar baglantis1 olusturacaktir, sonrada iirtiniin belirli bir
kisminin aslinda tilke disinda daha az maliyetle imal edilebileceginin farkina varilacaktir.
Nihai agsamaya gelindiginde kontrol asamalar1 ve yenileme siirecleri kesilir, dis iilkelerde
daha ucuza {irliniin tamami imal edileceginin farkina varilmasi ile birlikte icatc tilke tirtinii

ithal etmek zorunda kalmaktadir (Bayraktutan, 2003:181).
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11.2.5.4. Tercihlerde Benzerlik Teorisi

Teori 1961 yilinda Staffon Burenstam Linder tarafindan ileri atilmistir. Aslinda
Linder, talep olgusuna dis ticarette yer veren ilk iktisat¢ilardandir. Linder’in teorisi, arz
faktdriine bagl teorilerin yerini almistir. Isleyis mekanizmasi ise en basit haliyle su sekilde
aciklanabilir: Sanayi liriinlerinde ticaret, itina ile benzer gelir diizeyine ve tercihlerine sahip

ilkeler arasinda yogunluk gostermektedir (Atik, 2006:34).

Teori, homojen olmayan sanayi iriinlerindeki ticareti talebe baglamaktadir.
Zevk ve tercihler, gelir diizeyleri birbirine benzeyen sanayi iilkelerinde dis ticaret
iligkilerini artiracaktir. Aslinda kendi i¢ piyasasina mal ve hizmet iireten iilke firmalari,
kendi piyasa yapilarina benzeyen iilkelerle ihracat yapabilme olasiligin1 tagimaktadir
(Ghoreyshi, 2014:13). Lakin Linder’in teorisi kendi iilkesi olan Isveg haricinde pek de ilgi
gérmemistir. Bu durumun nedeni olarak bir malin i¢ piyasada yeri olmamasina ragmen
thracat amagh {retilen pek ¢ok mal olmasi nedeniyle yapilan ticareti agiklayamamasi

olmustur.

I1.2.5.5. Olcek Ekonomileri Teorisi

Bu teori 1970’li yillarin sonunda ortaya c¢ikmistir. Bu teorinin ortaya
atilmasinin nedeni, dis ticarette Olgege gore artan getirinin klasik tam rekabet piyasasi
temel varsayimlari ile uyumsuzluk olusturmasidir (Kundak, 2015:32). Eger ki bir malin i¢
piyasadaki fiyat1 diinya fiyatlarindan diisiikse ortaya dogal nitelikli tekeller ¢ikmaktadir.
Bu teori faktér donatimi teorisinin sabit verim kosullar1 varsayimina da karsi ¢ikmaktadir.
Olgek ekonomilerine gére, iilkeler her bakimdan ayni olsalar bile artan gelirin ortaya
ciktig1 durumda, dis ticareti karli yapabilmektedir. Yani 6l¢ek ekonomileri uluslararas: dis

ticarete yol agmaktadir (Tombak, 2010:11).
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Olgek ekonomileri i¢sel ve dissal olarak ikiye ayrilabilmektedir. Bir firmanin
kendi iiretim Olcegi arttiginda, ortalama maliyeti diisiiyorsa bu igsel Olgcek ekonomisi
olmaktadir. Fakat ayni firmanin bagh oldugu sektérde iiretim Glgegi arttifinda iiretim

maliyetleri diisliyorsa dissal 6lgek ekonomisi oldugu varsayilmaktadir (Doru, 2013:17).

Ulkeler kendi i¢ piyasasinda ¢ok talep edilen iiriinleri az imal ederek, yerine bu
tiir lrtinlerde branglasarak talep edilen diger iirlinleri dis iilkelerden satin almaktadir.
Boylece maliyetler diismekte ve tiiketim, tercih yoniinden benzer diger iilkeler arasinda

karl1 bir dis ticaret yapilmasini saglanmaktadir.

I1.2.5.6. Monapolcii Rekabet Teorisi

Birbirinden bagimsiz olarak Spancer (1976), Dixit ve Stionkizs (1977) ve
Lancaster (1978) tarafindan yapilan c¢alismalarla bu teori gelistirilmistir. Monopolcii
rekabet teorisinde dis ticaret, Olcek ckonomileri ve mal farklilastirilmasi ile
aciklanmaktadir. Olgek ekonomilerinin kullanilmas1 birgok firma, bircok mal, birgok
tiretim teorisi demek degil birkag iirliniin tiretime zorlanmasidir. Bu durumun nedeni
farklilasan mallarin ikame etkilerinin yiiksek olmasidir ve maliyetlerin azaltilmaya
calisilmasidir. Boylece uzmanlasma olusacaktir. Ulke uzmanlastigi icin ihracatg1 olurken
diger mallarin ithalatgis1 olmaktadir. Birbirlerinden farkli farklilastirilmis mallar {ireten gok

sayida firmanim varlig1 monopolcii bir piyasa olusturmaktadir (Unsal, 2005:234).

Monopolcii piyasada dis ticareti, talep esnekligini, iirlin cesitliligi artirarak
iiretim Olceginin artmasmi saglamaktadir. Olcekteki artislar maliyetleri ve fiyatlari
diisiirerek refahin artmasi saglanmaktadir (Akkoyunlu, 1996:82). Aslinda monopolci
rekabet teorisi, benzer iilkelerdeki faktor donatimina sahip olan sanayilesmis iilkelerin

aralarinda gergeklestirdikleri iki yonlii ticareti aciklamaktadir.
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I1.2.5.7. Oligopolcii Rekabet Teorisi

Oligopolcii Rekabet Teorisi: Krugman ve Brander (1983) tarafindan gelistirilen
oligopolcii rekabet teorisinde, firmalar arasinda stratejik etkilerinden bahsedilmektedir.
Herhangi bir firmanin rakibinin, bireysel davranmisi karsisinda alacagi tavir ve ongori
“konjonktiirel degisim” olarak adlandirilmaktadir. Analizi yapanlar bu rekabette karar
degiskenini belirlerken Bertnard veya Cournot yaklasimindan yaralanmuslardir (Ozer,
2007:72). Bertnard yaklasiminda stratejik karar degiskeni fiyat iken, Cournot yaklasiminda
ise karar degiskeni iiretim miktaridir. Bertnard modelinde, firma karini maksimum
seviyeye getiren fiyat diizeyine karar verirken, rakip firmalarinin fiyatin1 veri olarak ele
almaktadir. Cournot modelinde, firmalar karmmi maksimum seviyesine getiren {iiretim
miktarina karar verirken, rakip firmanin iiretimini veri olarak kabul etmektedir. Firmalar
agisindan Bernard modeli daha olasi kabul edilmektedir. Ancak Cournot modelinin
sonuglari daha akla yakin bulunmasi nedeniyle oligopol dis ticaret modelinde Cournot

modeli kullanilmaktadir (Akkoyunlu, 1996:87).

Cournot modeli ile firmalarin ihracat yapmalarinin temel sebebini yurti¢cinde ve
yurtdisinda karsilastiklar1 talep egrilerinin esnekliginin farkli olmasina baglayan kisiler
Brander ve Krugman’dir. Bu durumun nedeni olarak ise yerli piyasalarin yurtici
piyasasindaki paylarin1 basta Tllke piyasasindaki paylardan daha biiyiikk olmasina
baglamaktadirlar. Talep esnekliginin daha biiyiik olmasinin nedeni, marjinal gelirin ytliksek
olmasindan kaynaklanmaktadir. Talepler arasindaki farklilik sebebiyle, firmalarin indirim
politikalarina yonelmeleri, bahsi gecen malin ¢ift yonlii ticaretiyle neticelenmektedir

(Krugman ve Brander, 1983:317).
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I1.3. D1s Ticaret Politikalan

Hem vyerli hem de yabanci literatiire bakildiginda uluslararasi ekonomi
politikalar1 ile dis ekonomi politikas1 es anlamli kavramlar olarak kullanilmakta ve
birbirleri lizerinde anlamsal olarak ikame etkisi bulundurmaktadir. Makroekonomi
politikasinin bir araci olan dis ticaret politikasi, politika ileri siirenlerin dis ticareti
yonlendirmesine, bi¢imlendirilmesine ve hacmine miidahale etmesine imkan
saglamaktadir. Farkli bir ifade ile uluslararasi ekonomi politikasi; dis ticareti yabanci ve
yerli yatirimlarda diizenleme, tesvik etme, siralama yahut yol gostericisi olarak islev
gormektedir. En genis tanimiyla ifade edecek olursak dis ticaret politikasi, uluslarin dis
ticaret yaparken gelecege doniik hedef ve politikalarinin, stratejileri ve olabilecek sorunlara
kars1 aldiklar1 6nlemlerin biitlintidiir. En basit tanimiyla ise devletlerin dis ticaret yaparken

uygulamis oldugu diizenleme, sinirlama ve tesviklerin tamami olarak ifade edilebilir

(Sagik, 2009:163-165).

Bilindigi tizere “politika” kelimesi bir ama¢ ugruna yapilan faaliyetlerin
tamamini kapsayan kurallardir. Bu durumu iilkeler acisindan ele alirsak hiikiimetlerin
amaglarma ulasmak i¢in  yaptiklar1  faaliyetleri kapsayan kurallar  olarak

aciklanabilmektedir.

Uluslarin dis ticaret yapmalarindaki temel amaci daha 6ncede belirtildigi tizere
tilkelerinde yiiksek maliyetli iiretebilecegi tirlinii yahut hi¢ olmayan {iriini, dis iilkeler
araciligiyla temin etmesi islemidir. Ek olarak iilkedeki arz fazlasi olan mal ve hizmetlerin
ihtiyaci olan yahut talepte bulunan baska iilkelere satilmasi ile gelir kazanma yontemidir.
Dis ticaret yapilarak elde edilen kazancglarin, iilkelerin kalkinmasinda ve refah artigina

dogrudan katk1 sagladigi bilinmektedir (Hacioglu, 2009:19).
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Dis ticaret politikasinin kapsamina, dis ticaretin genel ¢ergevesini olusturan
sinirliliklarin ve kapsamin belirtildigi biitiin uygulamalar girmektedir. D1s ticaret politikasi,
iktisat politikasinin 6nemli bir aracidir ve dis 6demeler bilangosunu, ihracat ve ithalattaki
kalemlerini diizenleyip denetleyen politikalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Devletlerin
hiikiimetleri, dis ticarete dolayli ve dogrudan sekilde miidahale edebilmektedir. Dogrudan
dis ticaret politikalarinda uygulanan miidahalelere 6rnek vermek gerekirse; iilkelerin dis
ticaretini sinirlamak, artirmak yahut yasaklamak olarak orneklendirebiliriz. Bahsi gecen
politikalar dis ticarete dogrudan miidahale edecegi i¢in bu isimle adlandirilmistir.
Dogrudan dis ticaret politika araglarim1 6rneklendirmek gerekirse de; tarifeler, giimriik

vergileri ve kotalar olarak drneklendirilebilir (Ertiirk, 2001:106-107).

Dis ticaret politikalarinin farkli tiirleri de bulunmaktadir. Bunlar serbest ticaret

politikas1 ve koruyucu ticaret politikasidir (Seyidoglu, 2007:799).

Serbest Ticaret Politikasi: Liberal olan bu sistemde dis ticaret serbest
birakilmistir. Her politika gibi bu politikada avantajlarin yaninda dezavantajlar1 da
barindirmaktadir. Avantajlara bakacak olursak; kaynaklarin dagitilmasinda etkinlik saglar,
serbest fiyat mekanizmasini giiclendirir ve uluslararast uzmanlasmay1 tesvik etmektedir.
Dezavantajlar ise; cografi veya siyasi nedenlerden dolay1 bir {ilkede yasanilan krizlerin,
bulasicilik etkisi ile diger iilkelerde yayilmasina neden olabilir ve iilkelerin disa

bagimliligin artirabilir.

Koruyucu Ticaret Politikasi: Uluslarin uluslararas1 ticarette miidahalede
bulunarak tilke igerisindeki yerli tireticileri dis rekabette koruyan dis ticaret politikasidir.
Elbette ki avantaj ve dezavantajlar1 bulunmaktadir. Avantajlarina baktigimizda; yerli

iiretimi destekledigi ve korudugu i¢in disa bagimlilig1 azaltabilmektedir. Ulke icerisinde
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yeni kurulan girisim faaliyetlerinin gelismesinde ve giiclenmesinde yardime1 olmaktadir.
Dezavantajlar1 ise; yaraticiligi ortadan kaldirmaktadir, rekabeti aksatmakta yahut
engellemektedir, kaynak dagiliminda etkinligi bozmaktadir, tekel firmalar ortaya

cikarmakta ve girisimcilik ruhunun, fikrinin olusumunu engellemektedir.

11.3.1. D1s Ticaret Politikas1 Amaclari

Dis ticaret politikasinin sonuca ulagmak istedigi amaglart su sekilde

siralayabiliriz:

e Ulkenin sanayisinin geligmesini saglayarak korumak ve dis rekabet giiciinii

artirmak,

e Ulke refahim artirarak iilkede yasamlarini siirdiiren insanlarm hayat

standardin1 yiikseltmek,

e Dis Odemeler dengesindeki sorunlari gidererek iilkenin dis gelirlerini

artirmak,

e Uluslarin ve yabanci iilkelerin dis politikalarina yon verebilmek,

e Hammadde bakimindan yoksul {ilkelerin dis ticaret sayesinde {iiretim

stirecinde kullanabilecekleri kaynaklarin iilkeye getirilmesi,

e Ulkenin hali hazirdaki ekonomisinin disa agilarak daha fazla gelir

saglamasi,

e Ulkenin hali hazirdaki ekonomisinde arz fazlaligina pazar bulmak,

e Ulke i¢ ekonomisinde istikrar saglamak,
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e Ulkelerin dis ticaret sayesinde etkilesime girerek teknoloji, kiiltiir, bilgi

aligverisine olanak saglamak,

e Piyasa aksakliklarindan dogan sorunlarin giderilmesi ile beraber firmalarin

rekabet gliciinilin artirilmast,

e Otarsinin benimsenmesi ile {ilkenin 6nemli kaynaklarmin ekonomik kriz,
savas yahut kitlik gibi durumlarda, dis iilkelerden yardim almaksizin kendi

kendini gecindirebildigi bir ekonomik sistem olusturulmast,

o Vergilerden kaynakli devlet hazinesine doviz girisi saglanmasi olarak

siralanabilir.

Yukarida siralanan amaglara ulagsmak i¢in dis ticaret politikast ¢esitli yontem

ve araglar uygulamaktadir. Bu yontemler ise asagida agiklanacaktir.

11.3.2. D1s Ticaret Politikas1 Araclari

Dis ticaret politikalarinin yiiriitiilmesi amaciyla kullanilan yontemlere dig
ticaretin politika araclar1 denilmektedir. Politika ileri siirenler dis ticarete miidahale etmek
amaciyla, dogrudan yahut dolayli politika araglarindan yararlanmaktadirlar. Dolayl

politikalar, para politikast ve maliye politikasi olarak nitelendirilmektedir.

Para politikas1 araci kullanilarak faizlere miidahale edilebilmektedir, sermaye
hareketlerinde kisitlama yapilabilmekte veya genisleme saglanabilmektedir. Ulkenin
konjonktiir durumuna gore kisitlama ve genisletme karar1 alinirken, para politikasina bahsi

gecen iilkenin merkez bankalar1 karar vermektedir.
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Maliye politikasi ise iilke hiikiimetleri aracilifiyla uygulamaya koyulmaktadir.
Maliye politikasi araciligiyla iilkelerin kamu harcamalar1 ve vergileri diizenlenmektedir.
Bu diizenlemeler dis ticaret iizerinde dolayl yollardan etki etmektedir. Daraltic1 yonde
uygulanan maliye politikas1 6demeler dengesinde olumsuz etkiler ortaya c¢ikarabilecekken,
genisletici yonde uygulanan maliye politikas1 6demeler dengesinde olumlu etkiler ortaya

cikarmaktadir (Ertiirk, 2001:109).

Dogrudan politika araclarina bakildiginda ise ilk olarak glimriik tarifeleri
karsimiza ¢ikmaktadir. Basit bir tanim yapilacak olursa glimriik tarifesi, ithalat1 yapilacak
olan {irlinlerde uygulanan vergi olarak aciklanabilir. Giimriik tarifeleri, ithal edilen
mallardan miktara gore “spesifik” olarak alinan vergi ya da degere gore “ad volarem”
alan vergilerin tamamidir. Bagka bir politika araci ise, ithalati kisitlamak, yasaklamak
yahut genisletmek olarak adlandirilan tarife dis1 araglardir. Ornegin iilke, ithalat acisindan
kritik 6neme sahip olan mallarda alinan giimriik vergilerinin kaldirilarak iirtinlerin fiyatinin
i¢ piyasada diismesini saglayabilir. Fakat bu durumda da ilgili devlet bahsi gegen mallarin

ithalatindan alacagi vergiden vazge¢cmesi gerekmektedir (Kurt, 2011:17).

Tarife dis1 araglar:

e Siibvansiyonlar ile yerli iiretimin desteklenmesine yahut karli hale
getirilmesine veya ithal mallara uygulanacak ek maliyetler ile yerli iiretimin

Ozendirilmesi,

e Hiikiimetlerin belirledikleri sosyal politikalar baglaminda halkin giivenligi

yahut sagligin1 koruma amaci,
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e |thalat1 kisitlamaya yonelik ortaya koyulan kota, yasak, miktar kisitlamalari
ve doviz kontrolleri sinirlandirmalar1 amaciyla koyulmus olan goriinmez

engeller olarak agiklanabilmektedir (Bayrakdar, 2007:8).

Toparlamak gerekirse, dis ticaret politikasinin temel amaci, yukarda bahsi
gecen araglar sayesinde dengeli bir sekilde ekonomik biiylimeyi ve kalkinmay1 saglamak,
diisiikk maliyetli {iretimi ortaya koymak, ayni zamanda tiretim faktorlerinin en etkili sekilde
kullanilmasmi saglamak ve dis ticaretteki dezavantajlari ortadan kaldirmak amaci ile

uygulanmaktadir.

I1.4. D1s Ticaret Hacmi ve Turizm ile liskisi

Uluslararas1 alanda iilkeler ticari olarak faaliyetlerini artirdikga ekonomik
anlamda dis diinyaya acik hale gelmekte, bu durumda uluslararasi turizm hareketlerinin
hizlanarak artmasina neden olmaktadir. Ayriyeten giiniimiizde gelinen noktada turizm, tiim
diinyadaki tim gayrisafi yurti¢i hasilanin %10’una, kiiresel ticaretin %7’sine ve her 10
istthdamdan 1 tanesine karsilik gelmektedir. Finans, uluslararasi ticaret, kalkinma ve
bliylime gibi ¢esitli alanlardaki calismalarin gelismesine ve gelistirilmesine, anlagsila

bilirligine yardimci olmaktadir (Eilat ve Einov, 2004:1316).

Thracat, bir iilke ekonomisine disardan para akisi saglanmaktadir. Yabanci
turistlerden kazanilan her gelir iilke i¢in yapilan bir ihracat anlamina gelmektedir. Ornegin,
Keynes, ihracati {ilkelerin ekonomik biiyiimesinde katki saglayan ilaveler olarak
nitelendirmektedir (Lundberg, Dahlstrom ve Pronin, 1995:135). Bir iilkede yapilan basarili
bir is/ticari gezisi lilkeler arasinda ithalat ve iliskiler artarak gelismektedir. Basarili bir

is/ticari gezisinin ortaya ¢ikardigi digsal etki bu durumun sonucudur.
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Bir iilkeden bagka bir iilkeye yonelik yapilan ticaret amacli gezilerin artis
saglamasi, s0z konusu iilkeler arasinda dinlenme, tatil, eglenme vb. amaglarla yapilan
gezilerin artmasina neden olmaktadir. Buna ek olarak, bir lilkede mal/hizmet alinmasi, 0
iilkenin diger lilkedeki reklam ve tamitimina dolayli olarak neden olmaktadir (Bahar ve
Baldemir, 2008:102). Onceleri iilkeler arasinda ticaret nedeniyle baslayan iliskiler
tilkelerin birbirlerini tanimasi ve haberdar olmasi ile bir sonradaki asamada turist amaciyla

gezilerin olusmasina yol gosterecektir (Kulendran ve Wilson, 2000:1002).

Pek cok iilkede ticaret ve turizmin birbirleri ile besleyici bir etkisi olmasina
karsin, gilinlimiize kadar yapilan bilimsel arastirmalarda turizmin talep fonksiyonunda
ticaretin oynadigi rol ¢ogu zaman gérmezlikten gelinmistir. Bu anlamda, uluslararasinda
yapilan ticaret amagli seyahat ve geziler uluslararasi turizmin kayda deger bir bileseni
olarak goriilmektedir (Bahar ve Baldemir, 2008:102). Akademik olarak bakildiginda
uluslararasi ticaret ile uluslararasi turizm arasindaki nedensellik iliskisinin ¢ift yonli

olabilecegi anlasilmaktadir.

Turist agirlayan bir lilkede turizmin gelisimi agisindan nedenselligin yonii
turizmden ticarete dogru oldugu zaman, lilkenin mal ve hizmetlere olan ithalat talebi artmig
olacak ve nihayetinde o iilkenin 6demeler dengesine bu durum yansiyacaktir. Aym
zamanda da turizm nedeniyle ihracat gelirlerinde de bir artis olacagi icin Odemeler
dengesinde hizmetler kaleminde yine bir degisim goriilmiis olacaktir. Burada belirtilmesi
gereken bir konu vardir. Eger turizm iilkesinde ithalat egiliminin Oniine gecilemez ve
yiiksek seviyede olursa, turistlerden elde edilen gelirin ¢ogu bircok nedenle ithalat
harcamasi olarak bahsi gegen iilkeyi terk ediyorsa, ¢arpan etkisinin nedeni ile ekonomideki

gelir diisiik seviyelerde seyretmektedir ((Lundberg, Dahlstrém ve Pronin, 1995:136)
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UCUNCU BOLUM

OECD ULKELERINDE ULUSLARARASI TURIiZM HARCAMALARININ DIS

TICARET HACMINE ETKIiSi: PANEL VERI ANALIZI

111.1. Literatiir

1950’ler ile birlikte yenidiinya diizeninin sekillenmesi turizm gelirlerinin
ekonomiye katkisinin ne kadar olacagr merakini uyandirmistir. Bu nedenle akademik
cevreler ve devletler ekonomilerini gelistirmeleri agisindan turizm gelirlerinin ekonomiye
etkisini 6lgmek amaciyla ¢aligmalar yapmislardir. Fakat gliniimiize kadar gelen ¢alismalara
baktigimizda, yasanan gelismeler ile birlikte zaman serisi analiz yontemleri, ¢ogunlukla
turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime iizerine sekillenmistir. Bu baglamda turizm
harcamalarinin dis ticaret hacmine etkisi lizerine fazla ¢alisma mevcut degildir. Akademik
calismalar 1518inda, ulusal ve uluslararasi turizm gelirlerinin ekonomi iizerindeki olasi
etkisi Olclilmek amagli yapilan birgok farkli analiz teknikleri ve bir¢cok farkli model
kullanilmistir. Asagidaki ¢alismalar bizim konumuz ile dogrudan yahut dolayli olarak
ilgilidir. Literatiire genis olarak bakildigi icin segili calismalar iizerinde ¢alisilacak ve tarih

sirasina gore incelenecektir.

Ghali (1976); 1953-1970 yillarim1 baz alarak, kisisel gelir biiyiime orani, 6zel
yatirimlarin biiylime orani, turist harcamalar1 biiylime orani, devlet harcamalar1 biiylime

oranit verilerini kullanarak analiz etmistir. Bu calismada Havai i¢in istatiksel bir analiz
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yapilmistir. Bahsi gecen analizler neticesinde, kapsayan yillar donemi igerisinde Havai’de
niifus artis1 olmasinin gelir artisindan bagimsiz olarak degerlendirmeye alinmasi gerektigi
iddia edilmis, ayrica Havai’de turizm gelirlerinin ¢iktiya olan katkisina dikkat ¢ekilmis,
fakat iilkede turizmin kayda deger bir refah 6lgiisii olarak kabul edilmedigi de soylenmistir.
Turizm sektoriiniin refah Olgiisii olarak kabul edilmesi i¢in dissalliklarinda g6z Oniine

alinmasi ve degerlendirmeye alinmasi tespiti yapilmaistir.

Kulendra ve Wilson (2000) ise c¢alismalarmmi Kointegrasyon ve Granger
nedensellik testini Avustralya baz alarak yapmislardir. Yaptiklar1 arastirmalarda;
uluslararasi ticaret ile uluslararasi turizm arasinda bir nedenselligin mevcut oldugunu

ortaya ¢ikarmislardir.

Goymen (2000) tarafindan yapilmis olan calismada, Tiirkiye’yi se¢cmis ve
turizm sektorlinlin incelenmesi amaci ile yapilan 61 istatistiki analizi dahil etmistir.
Yapilan analizler neticesinde, Tiirkiye icerisinde turizm sektorii bircok unsur ile etkilesim
igerisinde oldugu goriilmiistiir. Bu unsurlar gerek siyasal, gerek sosyal gerekse iktisadi
unsurlar olabilmektedir. Asamali olarak turizmin bu unsurlar ¢evresinde etkilesime girerek
gelistigi gorilmiistiir. Buna ek olarak yapilan ¢alisma 1980’11 yillar ile beraber turizmin
thracata dayali ekonomik biiyiime ile 6zel sektdr ve kamu ortaklar ile bir dizi goriigmeler

gecirdigini ortaya koymaktadir.

Shan ve Wilson (2001) calismasinda Cin’1 dikkate almistir. Cin’in uluslararasi
turizm ve uluslararasi ticaret arasinda nedensellik varhiginin olup olmadigi ingiltere,
Japonya, Amerika, Avustralya ile arasindaki turizm ve ticari iliskilerini aragtirmiglardir.
Y1l olarak 1987:1-1998:1 donemleri aylik veriler ile incelenmistir. Analiz metodu olarak

Yamamoto nedensellik yaklagimi1 ve Toda ile turizm talep fonksiyonlarindan yapilmistir.
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Yapilan analiz sonucunda Cin ile Japonya, Amerika, Ingiltere ve Avustralya igin
uluslararasi ticaret ve uluslararasi turizm arasinda cift yonli bir nedensellik iliskisi

bulgularina ulagilmistir.

Balaguer ve Jorda (2002) tarafindan yapilan c¢alismada 1975-1997 yillar
arasin1 kapsayan Ispanya’ya ait gayrisafi yurti¢i hasila, déviz kuru ve ek olarak turizm
verilerini kullanmislardir. Calisma Ispanya’da turizm ile ekonomik biiyiime arasinda olan
iliskiyi anlamak amaciyla yapilmistir. Buna yonelik c¢alismada es biitiinlesme ve
nedensellik analizleri kullanilmis analiz bu sonuglara gore yapilmistir. Sonug olarak
yapilan ¢alismada: Ispanya’da baz alinan yillar arasinda ekonomik biiyiimenin turizmin
gelismesi acisindan ¢ok biiyiik katki verdigi, ekonomik biiylimenin turizmi gelistirmesi
acisindan 6nemli bir degisken oldugu sonucuna ulasilmistir. Degiskenler arasinda denge
uzun donemde tespit edilmistir. Ek olarak 1972-2002 yillarinda turizm sektorii bazli girdi
olan doviz gelirlerinin, ekonomide dis ticaret agiginin kapatilmasi noktasinda rolii oldugu

sonucuna varilmistir.

Martin ve digerleri (2004), 21 Latin Amerika {ilkesi lizerinde yapmis oldugu
calismada dinamik panel analizi yontemini kullanmiglardir. Bu arastirma sonucuna gore
ise, turist bagina diisen harcama artisinin reel biliyiime iizerine etkili olacagi sonucuna

ulasilmistir.

Uysal ve digerlerinin (2004) calismasinda ise, 1992-2003 yillar1 esas alinmistir.
Turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi inceleyen bu calismada yillik
verilerden yararlamilmistir. Analiz yontemi olarak regresyon ve nedensellik yontemi

kullanilmistir. Yapilan analiz sonuglarina gore turizm gelirleri ile ekonomik biiylime
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arasinda ¢ift yonlii nedensellik tespiti yapilmistir ve turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime

arasinda pozitif iliski varlig1 bulundugu belirtilmistir.

Campos ve Sequeira’nin (2005) c¢alismasinda, 1980-1999 yillar1 arasinda;
turizm gelirlerinin niifusa orani, turizm gelirlerinin gayrisafi yurti¢i hasila igerisindeki
yiizdesi ve turizm gelirlerinin ihracat igerisindeki yiizdesi verileri kullanilarak inceleme
yapilmistir. Yapilan ¢alismada panel veri, tesadiifi etkiler ve sabit etkiler yontemleri tercih
edilmistir. Analizler 4 ayr1 alt donem olmak tizere (1980-1984, 1985-1989, 1990-1994,
1995-1999) yapilmistir. Bahsi gegen 4 ayr1 alt donemde yapilan incelemeler neticesinde,
turizm sektoriinde gelismis ve uzmanlagmis lilke gruplarinin diger iilkelerden daha fazla
ekonomik olarak biiyiidiigii sonucuna varilmistir. Lakin daha once yapilmis olan
calismalarda vurgulananlarin aksine turizm sektoriiniin biiylime oranlarini aciklayan tek

faktor olarak gosterilemeyecegini de belirtmistir.

Khan ve digerleri (2005), 1978:1-2000:3 yillar1 arast Singapur’un Amerika,
Ingiltere, Japonya, ASEAN iilkeleri ve Avusturya ile uluslararasi ticaret ve uluslararasi
turizm iliskilerini g6z Oniine alarak ¢alisma yapmislardir. Calismada analiz yontemi olarak
Engle-Granger esbiitiinlesme ve Ganger nedensellik kullanilmistir. Turizm; gezi ve is
amagli gelen turist sayisi ve toplam gelen turist sayisi ile ticaret; ithalat, ihracat ve toplam
ticaret degiskenleri analize tabi olmuslardir. Tiim iilkelerin yer buldugu ampirik analizin
sonucuna bakildiginda, ithalat ve is amagl gelen turist asinda esbiitiinlesme ve ¢ift yonlii

nedensellik bulgularina rastlanilmistir.

Hatemi ve Giindiiz’iin (2005) ¢alismasinda ise; 1963-2002 yillar1 esas alinarak
bir analiz otaya koyulmustur. Calismada Tiirkiye bazli gelen turist sayisi, reel doviz kuru

ve reel gayrisafi yurtici hasila verileri kullanilmistir. Kullanilan yontemler ise nedensellik
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testi ve ARCH etkisi olmustur. Elde edilen sonuglar dogrultusunda bahsi gecen yillarda
Tiurkiye’de turizm tarafli biiyiime hipotezinin varligina ve biiylime hipotezinin

gecerliligine ulagilmistir.

Pulina ve Jimenez’in (2006) ¢alismasinda, Ispanya ve ltalya iilkeleri igin
turizm ve ekonomik biiyiime iliskisi incelenmistir. Yapilan ¢alismada kisi basina diisen
gayrisafi yurti¢i hasila, insan sermayesi ve fiziksel sermaye, ihracat ve turizm gelirleri
degiskenlerinden yararlanmistir. Yontem olarak Granger nedensellik testi ve esbiitiinlesme
kullanilmistir. Italya’nin 1954-2000, Ispanya’nm ise 1964-200 yillar1 arasindaki verileri
baz alinarak hazirlanan analizde; ihracat verisinin her iki iilke i¢inde uzun donemde
ekonomik biiyiimeyi etkileyen bir faktor oldugu anlagilmistir. Turizm gelirlerinin ise
Ispanya’da ekonomik biiyiimeyi tetikleyici bir faktdr olduguna ulasilmis ancak Italya icin
tam tersi olarak ekonomik biiyiimeyi tetikleyici bir unsur olmadig1 sonuglarina ulasilmistir.
Buna ek olarak ekonomik biiyiime verilerinin ihracat, turizm gelirleri ve fiziksel sermaye,

insan sermayesi ile esbiitiinlesik oldugu da tespit edilmis bulunmaktadir.

Parrilla ve digerlerinin (2007) yaymlanmis olan g¢alismasinda, Turizm ve
ekonomik biiyiime degiskenleri kullamlarak Ispanya igin istatiksel bir analiz uygulanmustir.
Bu calismanin 6nemi 1965-2000 yillar1 arasin1 kapsayan uzun bir donemi baz almasidir.
Calismanin neticesinde turizme yoOnelik yapilan her bir faaliyetin, turizm bolge
ekonomilerinin ve halkin doniistimiinde itekleyici gii¢ olarak kendisini isaret ettigi ve buna
ek olarak da tilkedeki gelir seviyesini artirmada kayda deger bir etkisi oldugu bulgularina
varilmistir. Ayrica en son donem bazinda gerceklesen ¢iktidaki toplam azalan katkinin,

tilkedeki biiylimeyi uzun donemde yavaslatabilecegi ongoriisii belirtilmistir.
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Lee ve Chang, 2008 yilinda yapmis olduklar1 ¢alismada; OECD {iyesi 36 iilke
ve OECD f{iyesi olmayan 32 iilkenin 1990-2002 yillarim1 kapsayan turizm gelismesinin
bliylimeye etkisi incelenmistir. Calisma da Panel Koentegrasyon teknigi kullanilmis ve
arastirma sonucunda, turizm gelisiminin OECD iilkelerine oranla OECD f{iyesi olmayan

iilke ekonomileri lizerinde daha biiylik bir etkiye sahip oldugu sonucuna varilmistir.

1990-2004 yillarin1 kapsayan, Gliney Avrupa iilkelerinde turizm ve ekonomik
bliylime arasindaki etkilesimin incelenmesi agisindan yapilan c¢alisma Proenga ve
Soukiazis (2008) tarafindan yapilmistir. Calismada kullanilan veriler kisi basina diisen
milli gelir biiylime orani ve uluslararasi turizm gelirleridir. Yontem olarak ise kosullu
yakinsama yaklagimi ve panel veri teknikleri kullamilmistir. Uygulanan analizler
neticesinde; Yunanistan, Italya, Portekiz ve Ispanya’da turizmin baz alan yillar
arasindaki donemde iilkelerdeki yasam standardini ylikselten 6nemli bir giic olduguna
ulagilmistir. Ek olarak turizm faktorii, 6rneklemdeki tilkelerde bir yakinsama faktorii olarak

da karsimiza ¢ikmaktadir.

Fayissa ve digerlerinin (2009) ¢alismas1 17 Latin Amerika tilkesini ve 1995-
2007 donemleri arasim1  kapsamaktadir. Yaptiklart calismada uluslararasi turist
harcamalarindaki %10’luk artisin gayrisafi milli hasila %4’liik bir artisa neden oldugu

sonucuna ulagilmistir.

Jimenez ve digerlerinin (2009) yayinlanmis olan calismasinda, Ispanya ve
Italya iilkelerinde iilkelerin mal ihracat1 ve turizm ihracat: verileri kullanilmistir. Analizler
bu veriler iizerinden yapilmistir. Calismada, Italya’nin 1954-2000 yillar1 arasinda mal
ihracat1 ve turizm ihracati, Ispanya igin ise 1964-2000 yillar1 arasinda mal ihracat1 ve

turizm ihracati verileri kullanilmistir. Yontem olarak standart esbiitiinlesme ve Granger



72

nedensellik testinden faydalanilmistir. Calismanin neticesinde ulasilan sonuglar hem italya
hem Ispanya i¢in uzun vadede ekonomik biiyiime katkis1 agisindan turizm sektdriiniin son
derece onemli bir faktdr oldugudur. Ek olarak degiskenler arasinda karsilikli kalici iliski

olduguna dikkat ¢ekilmistir.

Akan ve Isik (2009) calismasinda Tiirkiye odaginda, tlilkeye gelen yabanci
ziyaret¢i harcamalarinin ekonomik biiylimeye uzun donemde etkisi arastirilmistir. Bu
amacla c¢alisma 1970-2007 yillarim1 kapsamaktadir. Bu baglamda, yabanci ziyaret
harcamalarinin uzun dénemde biiylime iizerine yattig1 etki Philps ve Peron, esbiitiinlesme
ve nedensellik analizleri ile ampirik g¢alisma aciklanmaya c¢alisilmistir. Arastirma
sonuclarina gore yabanci ziyaret¢i harcamalari ile ekonomik biiylime arasinda uzun
donemde tek yonlii nedensellik bagi ortaya ¢ikarilmistir. Yabanci ziyaret¢i harcamalarinin
ekonomik biiyiime {izerine bir etki yarattigmi, bu etkinin yabanci ziyaret¢i
harcamalarindan ekonomik biiyiimeye dogru oldugunu isaret etmektedir. Fakat ekonomik

biliylimeden yabanci1 ziyaret¢i harcamasina dogru bir etki tespit edilememistir.

Katircioglu’nun (2009) yayinlanmis olan ¢alismasinda ise Kibris ele alinmis ve
1960-2005 yillar1 baz alinmistir. Kullanilan veriler bahsi gegen yillar arasinda reel
gayrisafi yurti¢i hasila, reel ticaret hacmi ve lilkeye elen turist sayilaridir. Caligmada
Granger nedensellik testi ve esbiitiinlesme yontemleri kullanilmis analizler buna gore
yapilmustir. Yapilan analizler ¢ergevesinde; Kibris’ta turizm gelirleri ile ticaret ve reel gelir

bliylimenin birbirleri ile esbiitiinlestigi sonucuna varilmistir.

Malik ve digerlerinin (2010) g¢alismasinda, Pakistan’da 1969-2007 yillari
arasinda turizm sektorii ile ekonomik biiyiime ve cari islemler agig1 asindaki iliskiyi bahsi

gecen yillar arasindaki veriler kullanilarak incelemislerdir. Johansen egbiitiinlesme
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tekniginin kullanildig1 ¢alismada ulasilan sonuglar ise; cari islemler agigindaki azalma
dogrultusunda ekonomik biiylimeye, turist sayisindan ekonomik biiylime ve turist

sayisindan cari iglemler agigina tek yonlii nedensel bir iliski oldugu bilgilerine ulagilmistir.

Polat ve digerleri (2010) ise; Tiirkiye’yi baz almis, uluslararasi turizm ve
uluslararasi ticaret arasindaki iligkiyi incelemislerdir. 1997:1-2010:1 yillar1 arast donemi
dikkate alan c¢alisma Johansen esbiitiinlesme ve Granger nedensellik analiz yontemlerini
kullanmiglardir. Veri olarak turist sayilar1 ve turist gelirleri, ticaret; ithalat, ihracat ve
toplam ticaret kullanilmistir. Analiz sonuglarina gore elde edilen bulgular ticaret ve turizm
arasinda uzun donemde herhangi bir iligkinin varligini ortaya koyamamislardir. Ek olarak
turizmden ihracata dogru tek yonlii ve turizm ile ithalat ve toplam ticari ¢ikt1 arasinda g¢ift

yonli nedensellik iliskisi varligindan s6z edilmistir.

Brida ve Risso’nun (2010) ¢alismasinda kullanilan degiskenler ise 1980-2006
yilar1 arasi gayrisafi yurti¢i hasila, Tyrol ve Almanya arasinda goreli fiyatlar ve Giliney
Tyrol’a gelen turist sayisidir. Calismada yontem olarak Johansen esbiitiinlesme ve Granger
nedensellik testi kullanilmistir. Caligmada elde edilen sonuglar gore reel gayrisafi yurtici
hasilanin turizm talebine olan uzun vadeli esnekliginin 0,29 oldugu, turizmden reel

gayrisafi yurtici hasilaya dogru tek yonlii bir nedensellik oldugudur.

Wong ve Tang (2010) ¢alismasinda Singapur’u ele almislar ve 1986-2008
doneminin verilerini kullanmislardir. Turizm ve ticari agiklik arasindaki iliskiyi toplu
degiskenler 1s181nda turizm, toplam turist sayis1 ve ticari agiklik, mal ve hizmet ticari
aciklik degiskenleri dikkate alinmis ve ¢eyrek bazli veriler 1s1ginda arastirma yapilmistir.
Singapur’un (Cin, Amerika, Giiney Kore, Japonya ve Malezya) ticari iligkilerinin en yogun

oldugu bes iilke ile turizm-ticari agiklik degiskenlerinin tlkeler bazinda ayristirilmig
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degerleri dikkate alinmis ¢eyrek veriler ile 1995-2008:2 dénemi igin irdelenmistir. Bahsi
gecen degiskenler arasindaki iliski Yamamoto ve Toda nedensellik analizi ile
incelenmistir. Yapilan analizler neticesinde ticari aciklik ve turizm arasinda c¢ift yonli
nedensellik iliskisinin varlig1 tespiti yapilmistir. Ulkeler bazinda bakildiginda Singapur ile
Malezya arasinda ticari agiklik ve turizm arasinda ¢ift yonlii ve Singapur ile Cin arasinda
turizmden ticari agikliga dogru tek yonlii nedensellik iliskisi varligi bulgularina

ulasilmstir.

Husein ve Kara (2011) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada Johansen cok
degiskenli esbiitiinlesme yontemi ve Granger nedensellik testi yontemleri kullanilmigtir.
Tirkiye igin 1964-2006 yillari arasinda reel doviz kuru, turizm gelirleri ve ekonomik
biliylime degiskenleri kullanilarak yapilan bu calismada; Tiirkiye’de uzun vadede ve aym
zamanda istikrarlt oldugu reel gayrisafi yurtici hasila, turizm gelirleri ve reel doviz kuru
arasinda oldugu sonucuna varilmistir. Ek olarak hata diizeltme modeli olarak kullanilan
Granger nedensellik testine gore turizm gelirlerinden reel gayrisafi yurti¢i hasilaya ve reel
doviz kurundan reel gayrisafi yurtici hasilaya dogru tek yonlii bir nedenselligin var oldugu

bulgular elde edilmistir.

Surugiu ve Surugiu (2011) c¢alismalarinda; 1990-2009 yillar1 arasinda
Romanya’da ticari agiklik ve turizm arasindaki iligkiyi arastirmislardir. Analiz teknigi
olarak Johansen esbiitiinlesme ve vektor hata diizeltme modeli (VECM) yararlanilmigtir.
Veri olarak turizm geliri ile disa agiklik, ihracat ve ithalat toplaminin gayrisafi yurtici
hasila oranlar1 kullanilmistir. Analizler sonucunda elde edilen sonuclar; degiskenler
arasinda esbiitiinlesme 1iliskisi ve ek olarak ticari acikliktan turizme dogru tek yonli

nedenselligin varligi ortaya ¢ikarilmistir.
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Kara ve digerlerinin (2012) yayimlanan c¢alismasinda, Tiirkiye’de 1992-2011
yillar1 arasinda turizm gelirleri, cari islemler dengesi, ekonomik biiylime orani, reel doviz
kuru degiskenleri verileri kullanilmistir. Calismada kullanilan yontemler VAR analizi,
Granger nedensellik testi ve Engle-Granger’dir. Yapilan analizler sonucunda; Tiirkiye’de
ekonomik biiyliime oranlarindan turizm gelirlerine dogru tek yonlii nedenselligin, turizm
gelirleri ile cari islemler arasinda c¢ift yonlii bir nedenselligin, déviz kurlarindan turizm

gelirlerine dogru ise tek yonlii bir nedenselligin var oldugu ortaya koyulmustur.

Aslan (2013) ¢alismasinda; ispanya, Portekiz, Hirvatistan, Tunus, Yunanistan,
Bulgaristan, Misir ve Malta iilkeleri i¢in 1995-2010 yillar1 arasinda uluslararasi turizm
gelirleri ve reel biiylime oranlart degiskenleri ile panel Granger nedensellik testi
yontemlerini kullanmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda; Portekiz i¢in turizmde kalkinma ile
ekonomik biiyiime arasinda ¢ift yonlii iliskinin varligi tespit edilmistir. Ayrica; Italya,
Ispanya, Hirvatistan, Tunus, Bulgaristan ve Yunanistan’da ekonomik biiyiimeden turizm
kalkinmasina yonelik tek yonli iliskinin varligi sonucuna varilmistir. Ek olarak turizm
kalkinmasindan ekonomik biiylimeye dogru bir nedensellik olmadig1 sonucuna varilmistir.
Buna ilaveten, Misir ve Malta’da turizm kalkinmasi ile ekonomik biiylime arasinda iliski

olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Hepaktan ve Cinar (2013) yaptiklar1 ¢calismada, Tiirkiye’de turizmde yasanilan
gelismelerden dis ticaret dengesi tizerine bir etkisi varken, biiylime {izerine bir etkisi tespit

edilememistir sonucuna varilmistir.

Bozkurt ve Topguoglu’nun (2013) yayinlanan ¢alismasinda; turizm sektorii ile
ekonomik biiylime arasindaki iliski Tiirkiye 6rnegi i¢in ¢calisilmigtir. Yapilan ¢alisma 1970-

2011 wyillar1 arasim1 baz almaktadir. Calismada gayrisafi milli hasila, ihracat ve ithalat
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toplaminin gayrisafi yurtici hasila orani, turizmin ihracat i¢indeki pay1 ve reel déviz kuru
degiskenleri kullanilmistir. Calismada kullanilan yontemler esbiitiinlesme ve nedensellik
testidir. Kullanilan yontemler sonucunda ulasilan analizler; Tiirkiye’de turizm gelirlerinin
thracat icindeki payr degiskeni ile gayrisafi milli hasila ve iilke ekonomisinin disa
acikliginin esbiitiinlestigi, reel doviz kurunun ise iilkenin gayrisafi milli hasilasi ile
esbiitlinlesik olmadig1 sonuglar elde edilmistir. Bu sonuglara ek olarak, Tiirkiye’de elde
edilen turizm gelirlerinin ihracat igerisindeki pay1 ile gayrisafi milli hasila arasinda cift
yonli bir nedensellik iligkisi oldugu, disa aciklik ile gayrisafi milli hasila arasinda cift
yonli bir nedensellik iliskisi oldugu sonucuna ulasilmis fakat Tiirkiye’de doviz kurunun

herhangi bir degiskenle nedensellik iligkisinin olmadig: tespit edilmistir.

Samirkas ve Samirkag (2014) ¢alismasinda turizm sektdriinde olan gelismelerin
yaratmis oldugu gelir ile ekonomik biliylime arasinda anlamli bir iliskinin var olup
olmadigini sinamak ve olasi iligkinin tarafini belirlemek amaciyla yapilmistir. Aragtirmada
Tiirkiye baz alinmis, bakilan tarih araligr ise 2003:1. ¢eyrek ve 2013:3. ¢eyrek olarak
belirlenmistir. Bu donemi kapsayan aralikta reel turizm gelirleri ve reel gayrisafi yurtici
hasila verileri arasindaki iliski Granger Nedensellik testi ile incelenmistir. Analiz
sonucunda; turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye dogru iligski oldugu belirlenmistir. Ek
olarak ekonomik biiylimeden turizm gelirlerine dogru ¢ift yonli iliskinin varlig

bulgularina ulagilmistir.

Tiirkcan’in (2015) yayinlanmig olan c¢alismasinda ise Tiirkiye’de 2001-2014
ceyreklik turizm gelirleri, gayrisafi yurtici hasila ve doviz kuru verileri kullanilmis ve
analiz bu verilere gore yapilmistir. Yapilan c¢alismada yontem olarak yapisal kirilmali

esbiitiinlesme yontemi kullanilmistir. 2001 yilinin ilk ¢eyregi ile 2014 yilinin igcilincii
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ceyregini kapsayan analizde; Tirkiye’de turizm gelirleri, gayrisafi yurti¢i hasila ve doviz
kuru verileri arasinda esbiitiinlesme varlig1 tespit edilmistir. Ek olarak yapilan nedensellik
analizinde ise; reel doviz kurundan ve gayrisafi yurtici hasiladan tilkenin turizm gelirlerine
dogru bir nedensellik oldugu sonucuna varilmistir. Dolayisiyla ¢alisma yapilan donemde

turizm yanli biiylime hipotezinin Tiirkiye i¢in gecerli olmadig1 sonucuna varilmistir.

Kizilkaya ve digerlerinin (2016) c¢alismalarinda 1980-2014 yillar1 arasinda
Tirkiye’de turizm gelirleri, ekonomik biiyiime ve uluslararasi turist sayisi arasindaki
veriler goz Oniine alinarak inceleme yapmiglardir. Bu ¢alismada analiz yontemi olarak
ARDL sinir testi ve uzun donem esbiitiinlesme katsayilar1 tahmin etme yontemleri
kullanilmistir. Analizin sonuglarina gore; hem kisa hem uzun dénemde turizm gelirlerinin
ekonomik biiylime {izerine etkisi varligi sonucuna varilmistir. Kisa donemde hata diizeltme
katsayist beklenildigi gibi negatif c¢ikmistir ve istatistiki olarak anlamli oldugu
belirtilmistir. Ek olarak elde edilen ekonomik biiyiime tizerinde turizm gelirlerinin pozitif

etkisi oldugunu gostermektedir.

Du (2016) calismasinda, 1995-2011 doénemleri arasinda 19 iilke bazli bir
calisma yapmustir. Calismasinda ilgili iilkelerde turizm gelirleri ve ekonomik biiylime
verilerini incelmistir. Yontem olarak Kuantil regresyon analizini kullanmistir. Analizin
sonucunda turizme yapilan yatirimlarinin ekonomik biiylimeye etkisi konusunda yetersiz
kalindigina ulasilmigtir. Fakat uzun vadeli bir analiz yapildig: takdirde analizin ekonomik

bliylimeye katkisi olabilecegi varsayiminda da bulunmustur.

Tandogan ve Geng (2016) calismalarinda Tiirkiye i¢in ticari agiklik ve turizm
arasindaki iligkileri belirlemek amaci giitmiislerdir. 1980-2013 yillar1 arasindaki verileri

kullanarak yapilan ¢alisma, Toda ve Yamamoto nedensellik yaklasimi yardimiyla analiz
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edilmistir. Analiz sonucu elde edilen ampirik bulgulara gore, turizm ve ticari agiklik
arasinda c¢ift yonlii nedensellik iligkisinin varlifi ortaya ¢ikarilmistir. Ampirik bulgularin
Onemi turizm sektoriiniin ticari agikligr artirmasi savidir. Sonug olarak ticari agikliktaki
artiglarin turizm sektoriinli pozitif etkileyeceginden bahsettigi sdylenebilir. Ek olarak
turizm sektoriinlin biiylimesi de 06zellikle ihracat artiglar1 kanali ile ticari agikligi

artirabilecegi goriisii One siirtilmiistiir.

Paramati ve digerleri (2017) ise ¢alismalarinda 26 gelismis ve 18 gelismekte
olan lilkeyi gbz oniine almiglardir. Yontem olarak esbiitiinlesme ve nedensellik analizleri
kullanilmistir. Ekonomik biiylime ve turizm gelirleri arasindaki iliskiyi inceleyen
calismada analiz sonuclarina gore; hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde turizm

sektoriliniin ekonomik biiyiime iizerinde 6nemli bir etken oldugu sonucu ifade edilmistir.

Isleyen ve digerleri (2018) calismalarinda 1996-2017 yillar1 arasinda turizm
harcamalar1 ve hizmet ihracatinin ekonomik biiyiimeye etkisi Tiirkiye acisindan
arastirilmistir. Ekonometrik analiz olarak, En Kiigiik Kareler (EKK) yontemi kullanilmis
tahmin edilerek analiz yapilmaya caligilmistir. Calismada 1996-2017 yillart arasinda
Tiirkiye’de turizm harcamalari, hizmet ihracat1 ve ekonomik biiylime verileri World Bank
Database web adresinden dolar cinsinden ulagilmis ampirik analiz bu baglamda
yapilmistir. Ulagilan sonugla gore; turizm harcamalar1 ve hizmet ihracati ile iktisadi
bliylime arasinda pozitif iliskinin varlig1r ortaya koyulmustur. Bahsi gecen sektorlerde

ortaya ¢ikan artiglarin ekonomik biiyiimede olumlu bir etkiye sahip oldugu anlasilmistir.

Akdag ve Secilmis (2018) yaptiklar1 ¢galisma 2000-2016 yillar1 arasinda OECD
tilkeleri icerisinde var olan ve turizm gelirleri ile gayrisafi yurti¢i hasila rakamlarina

ulasilan 30 tlke iizerinden yapilmistir. Calismanin amaci turizm gelirleri ile ekonomik
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biiyiime arasinda iliskinin var olup olmadigini panel nedensellik modeli ve dinamik panel
modeli ile test etmek ve anlamli sonuglara ulasmaktir. Fark GMM dinamik panel tahmin
yontemleri kullanilarak yapilan analiz sonucunda turizm gelirlerindeki degisimin
ekonomik biiylime lizerinde anlamli ve pozitif bir etkisi oldugu anlasilmistir. Panel
nedensellik sonuglarina gore; turizm gelirlerindeki degisimden gayrisafi yurtici hasilada ki

degisime dogru bir nedensellik iligkisinin varligindan s6z edilmistir.

Altiner (2019) calismasinda ise 1969-2018 donemlerini baz alarak Tiirkiye’de
turizm ve ekonomik biiylime arasindaki iliski kisa ve uzun doénemlerde ay1 ayri olarak
incelenmesi 6n goriilmiistiir. Yontem olarak ARDL yaklagimi kullanilmigtir. Sinir testi
bulgularina gore; seriler arasinda uzun doénemde iliski varligindan bahsedilmistir. Uzun
donemde tahmin bulgularina gore, turizmin ekonomik biiylime {izerine olumlu etkiye sahip
oldugu sonuclarina ulasilmistir. Kisa dénemde analiz sonuclar1 hata diizeltme katsayisi
negatif ve istatistiki olarak anlamliligi ortaya koyulmustur. Ek olarak kisa dénem
iliskisinin katsay1r tahmin sonug¢larinin uzun donem iliskisiyle benzerlik gosterdigi

sonuglar1 elde edilmistir.

111.2. Veri ve Yontem

Bu calismada 2000-2018 donemi i¢in 36 OECD iilkesinde uluslararasi turizm
harcamalarinin, dis ticaret hacmine etkisi panel veri analizi yardimiyla incelenmistir.
Aragtirmada iki farkli model kullanilmistir. Modellerde kullanilan degiskenler ve elde

edildikleri kaynaklar asagidaki tabloda gosterilmistir.
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Tablo 5. Degiskenlere iliskin Bilgiler

Degiskenin Adi Acilimi Kaynak
DLTE1 Uluslararas: Turizm Harcamalari Diinya Bankasi
Dus Ticaret Hacmi (Dolar bazinda 2010 fiyatlariyla
DLDTH toplam mal ve hizmet ihracati ile toplam mal ve Diinya Bankasi
hizmet ithalatimin toplami)
DLGDP 2010 Fiyatlarzyla GSYIH (Dolar bazinda) Diinya Bankast

Yukarida ki tabloda goriildiigii iizere serilerin tiimii Diinya Bankasi’ndan elde
edilmistir. Ayrica serilerin tlimiiniin logaritmas: alinmistir. Serilere iligkin tanimlayici

istatistikler ise su sekildedir:

Tablo 6. Serilere iliskin Tanmimlayici Istatistikler

‘. N Standart - .
Degiskenler Gozlem Ortalama Sapma Minimum Maksimum
DLTE1l 648 0.0552 0.1292 -0.7254 0.4400
DLDTH 648 0.0428 0.0653 -0.2963 0.3113
DLGDP 648 0.0233 0.0316 -0.1603 0.2244

Bu c¢alismada analiz yontemi olarak bir panel veri analiz tiirii olan
Genellestirilmis En Kiigiik Kareler (GEKK) yontemi kullanilmistir. Bilindigi gibi bu
yontem, otokorelasyon ve degisen varyans durumlarinda bile sorunsuz bir sekilde dogru
tahminde bulunabilmektedir (Yerdelen Tatoglu, 2018:101). Sahte regresyon sorunundan
kacinmak icin Oncelikle serilerin duraganliklar1 Pesaran (2007) tarafindan tavsiye edilen
Pesaran CIPS birim kok testi ile kontrol edilmistir. 1(0)’da duragan olmayan serilerin
birinci farklar1 alinmis ve seriler duragan hale getirilerek modeller kurulmustur. Calismada

kurulan modellerin ekonometrik formlar1 su sekildedir:
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DLDTH;; = By + 1DLTE1 + &3

(Model 1)

DLDTH;, = B, + ByDLTE1 + B,DLGDP + ¢;,

(Model 2)

Model 1°de dis ticaret hacmini temsil eden DLDTH degiskeni bagimli ve
uluslararasi turizm harcamalarini temsil eden DLTEI degiskeni bagimsiz degiskenlerdir.
Model 1’de uluslararasi turizm harcamalarinin, dis ticaret hacmi iizerindeki etkisi
arastirtlmaktadir. Model 2°de ise Model 1’deki degiskenler bulunmakla birlikte, biiylimeyi
temsil eden DLGDP serisi, Model 2’ye kontrol degiskeni olarak eklenmistir. Model 2’de
de uluslararasi turizm harcamalarinin, dis ticaret hacmi iizerindeki etkisi aragtirilmakla

birlikte biiyiime degiskeni kontrol degiskeni olarak modele alinmistir.

Kurgulanan bu modellerde F testi yardimiyla klasik modelin gecerli olup
olmadigr arastirilmistir. F testine ait olasilik degerin, %5 seviyesinde istatistiksel olarak
anlamli olmas1 durumunda “Hy: Klasik model uygundur” seklindeki hipotez reddedilerek;
“H;: Klasik model uygun degildir” seklindeki hipotez kabul edilir. Bu durumda klasik
model yerine birim/zaman etkili modellerin tercih edilmesi uygundur. Caligmada yontem
olarak kullanilan Genellestirilmis En Kii¢iik Kareler (GEKK) Yontemi de birim/zaman
etkili modellerden birisidir. Dolayisiyla da ¢calismada bu yontemin gegerli olabilmesi i¢in F
testine ait olasilik degerin %5 anlamlilik seviyesinde istatistiksel olarak anlamli olmasi
gerekmektedir. Bunun tersine F testine ait olasilik degerin, %5 seviyesinde istatistiksel
olarak anlamsiz olmas1 durumunda “H): Klasik model uygundur” seklindeki hipotez kabul
edilerek; “H;: Klasik model uygun degildir” seklindeki hipotez reddedilir. Bu durumda

klasik model kullanilmalidir.
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Modellerde sabit etkiler modeli ile rassal etkiler modeli arasinda tercihte
bulunabilmek i¢in Hausman (1978) tarafindan tavsiye edilen Hausman testine
basvurulmustur. Hausman testine ait olasilik degerin, istatistiksel olarak %35 anlamlilik
seviyesinde anlamli olmasi durumunda “H. Sabit etkiler gecerlidir” seklindeki hipotez
kabul edilerek, “H;: Rassal etkiler gecerlidir” hipotezi reddedilir. Yani bu durumda
kullanilan model i¢in sabit etkiler modelinin gegerli olduguna hitkkmedilir. Hausman testine
ait olasilik degerin, istatistiksel olarak %35 anlamlilik seviyesinde anlamsiz olmasi
durumunda ise “Hy.: Sabit etkiler gegerlidir” seklindeki hipotez reddedilerek; “H;: Rassal
etkiler gecerlidir’ hipotezi kabul edilir. Bu durumda kullanilan modelde rassal etkiler

modelinin gegerli oldugu anlasilir.

111.3. Analiz Sonuglari

Calismada ilk olarak degiskenlerin duraganliklari, Pesaran CIPS birim kok testi
yardimiyla arastirilmistir. Birim kok testine iligkin bulgular asagidaki tabloda

raporlanmistir.

Tablo 7. Pesaran CIPS Birim Kok Testine Iliskin Bulgular

.. , Esik Degerler
Degisken Model Test Ist.
%10 %5 %1

Sabit -1.971 -2.11 -2.20 -2.36

DLDTH : :
Sabit Trendli -2.255 -2.63 -2.71 -2.85
Sabit -3.469 -2.11 -2.20 -2.36

ADLDTH : :
Sabit Trendli -3.736 -2.63 -2.71 -2.85
Sabit -1.487 -2.11 -2.20 -2.36

DLGDP - -
Sabit Trendli -1.965 -2.63 -2.71 -2.85
Sabit -3.000 -2.11 -2.20 -2.36

ADLGDP : .
Sabit Trendli -3.158 -2.63 -2.71 -2.85
Sabit -1.724 -2.11 -2.20 -2.36

DLTE1 - -
Sabit Trendli -2.139 -2.63 -2.71 -2.85
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Sabit -3.397 -2.11 -2.20 -2.36

ADLTE1 . :
Sabit Trendli -3.475 -2.63 -2.71 -2.85

Pesaran CIPS birim kok testi sonuglarindan anlasildigl lizere degiskenlerin
timi 1(0)’da duragan degil; I(1)’de duragandir. Dolayisiyla da degiskenlerin birinci
farklar1 alinmis ve tiim degiskenler I(1)’de duragan hale getirilmistir. Daha sonra ise
duragan hale getirilmis degiskenler kullanilarak modeller kurulmustur. Genellestirilmis En
Kiiclik Kareler (GEKK) yontemiyle tahmin edilen modellere iliskin tahmin sonuglar

asagidaki tabloda raporlanmistir.

Model 1’e ait F testi olasilik degerinin istatistiksel olarak %5 anlamlilik
seviyesinde oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla “Hy: Klasik model uygundur” seklindeki
hipotez reddedilerek; “H;: Hy: Klasik model uygun degildir” seklindeki hipotez kabul
edilir. Bu durumda klasik model yerine birim/zaman etkili modellerin tercih edilmesi
uygundur. Yani calismada Model 1 i¢in Genellestirilmis En Kiigiikk Kareler (GEKK)
yontemiyle tahmin yiiriitiilebilir. Buna ek olarak Hausman testine ait olasilik degerinin de
istatistiksel olarak %5 anlamlilik seviyesinde anlamli oldugu goriilmektedir. Buna gore;
“Hy: Sabit etkiler gegerlidir” seklindeki hipotez kabul edilerek, “H;: Rassal etkiler

gecerlidir” hipotezi reddedilir. Yani Model 1’de sabit etkiler gegerlidir.

D1s ticaret hacmini temsil eden DLDTH degiskeninin bagimli ve uluslararasi
turizm harcamalarini temsil eden DLTE1 degiskeninin ise bagimsiz oldugu Model 1’e ait
ampirik bulgularda; DLTE1 degiskeninin, 0.0818 katsayisiyla istatistiksel olarak %1
anlamlilik seviyesinde pozitif yonlii olarak, DLDTH degiskenini etkiledigi anlagiimaktadir.

Bir diger deyisle uluslararasi turizm harcamalari arttik¢a, dis ticaret hacmi genislemektedir.
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Tablo 8. Modellere iliskin GEKK Tahmin Sonuclar1 (Bagimh Degisken:

DLDTH)
DEéigf}gJIV]:llL)ILDTH Model 1 Model 2
DLTEL 0.0818 (0.0000)* 0.0396 (0.0050)*
DLGDP - 1.5899 (0.0000)*
Gizlem 648 648
Ulke Sayist 36 36
R? 0.44 0.57
F Testi Ist. (Prob.) 36.16 (0.0000) 1.92 (0.0013)
Hausr?l";‘r”o;j“i Ist 14.45 (0.0001) 8.58 (0.0137)
Model Sabit Etkiler Modeli Sabit Etkiler Modeli

*Not: Parantez icindeki olasilik degerleri, digerleri ise katsay: degerleridir.

Model 2’ye ait F testi olasilik degerinin istatistiksel olarak %35 anlamlilik
seviyesinde oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla “Hy: Klasik model uygundur” seklindeki
hipotez reddedilerek; “H;: Hy: Klasik model uygun degildir’ seklindeki hipotez kabul
edilir. Bu durumda klasik model yerine birim/zaman etkili modellerin tercih edilmesi
uygundur. Yani Model 1 i¢in Genellestirilmis En Kiiclik Kareler (GEKK) yontemiyle
tahmin yiiriitiilebilir. Buna ek olarak Hausman testine ait olasilik degerinin de istatistiksel
olarak %S5 anlamlilik seviyesinde anlamli oldugu goriilmektedir. Buna gore; “Hj: Sabit
etkiler gegerlidir’ seklindeki hipotez kabul edilerek, “H;: Rassal etkiler gegerlidir”

hipotezi reddedilir. Yani Model 2’de sabit etkiler gegerlidir.

Dis ticaret hacmini temsil eden DLDTH degiskeninin bagimli; uluslararasi

turizm harcamalarini temsil eden DLTE1 degiskeni ile biiyiimeyi temsil eden DLGDP
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degiskeninin ise bagimsiz oldugu Model 2’ye ait ampirik bulgularda; DLTE1 degiskeninin,
0.0396 katsayisiyla istatistiksel olarak %1 anlamlilik seviyesinde ve DLGDP degiskeninin
1.5899 katsayisiyla istatistiksel olarak %1 anlamlilik seviyesinde pozitif yonlii olarak,
DLDTH serisini etkiledikleri gozlemlenmektedir. Bir diger deyisle kontrol degiskeni
olarak biiyiimenin de dahil edildigi Model 2’de de uluslararasi turizm harcamalar1 arttikga,

dis ticaret hacmi genislemektedir.
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SONUC

Bu ¢alismada 2000-2018 dénemi i¢in 36 OECD iilkesinde uluslararasi turizm
harcamalarinin, dis ticaret hacmine etkisi panel veri analizi yardimiyla incelenmistir.
Pesaran CIPS birim kok testi ile serilerin duraganliklari arastirilmis; degiskenlerin
tiimiiniin 1(0)’da duragan degil; I(1)’de duragan oldugu goézlemlenmistir. Dolayisiyla da
degiskenlerin birinci farklar1 alinmis ve tim degiskenler I(1)’de duragan hale getirilmistir.

Daha sonra ise duragan hale getirilmis degiskenler kullanilarak modeller kurulmustur.

Model 1’e ait F testi olasilik degerinin istatistiksel olarak %5 anlamlilik
seviyesinde oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla “Hy: Klasik model uygundur” seklindeki
hipotez reddedilerek; “H;: Hy: Klasik model uygun degildir” seklindeki hipotez kabul
edilir. Bu durumda klasik model yerine birim/zaman etkili modellerin tercih edilmesi
uygundur. Yani calismada Model 1 i¢in Genellestirilmis En Kiiciik Kareler (GEKK)
yontemiyle tahmin yiiriitiilebilir. Buna ek olarak Hausman testine ait olasilik degerinin de
istatistiksel olarak %35 anlamlilik seviyesinde anlamli oldugu goriilmektedir. Buna gore;
“Hy: Sabit etkiler gecerlidir” seklindeki hipotez kabul edilerek, “H;: Rassal etkiler

gecerlidir” hipotezi reddedilir. Yani Model 1°de sabit etkiler gecerlidir.

D1s ticaret hacmini temsil eden DLDTH degiskeninin bagimli ve uluslararasi
turizm harcamalarini1 temsil eden DLTE1 degiskeninin ise bagimsiz oldugu Model 1’e ait
ampirik bulgularda; DLTE1 degiskeninin, 0.0818 katsayisiyla istatistiksel olarak %l
anlamlilik seviyesinde pozitif yonlii olarak, DLDTH degiskenini etkiledigi anlasilmaktadir.

Bir diger deyisle uluslararasi turizm harcamalar arttikca, dis ticaret hacmi genislemektedir.

Model 2’ye ait F testi olasilik degerinin istatistiksel olarak %35 anlamlilik

seviyesinde oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla “Hy: Klasik model uygundur” seklindeki
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hipotez reddedilerek; “H;: Hy: Klasik model uygun degildir”’ seklindeki hipotez kabul
edilir. Bu durumda klasik model yerine birim/zaman etkili modellerin tercih edilmesi
uygundur. Yani Model 2 i¢in Genellestirilmis En Kiiclik Kareler (GEKK) yontemiyle
tahmin yiiriitiilebilir. Buna ek olarak Hausman testine ait olasilik degerinin de istatistiksel
olarak %35 anlamlilik seviyesinde anlamli oldugu goriilmektedir. Buna gore; “Hy: Sabit
etkiler gecerlidir’ seklindeki hipotez kabul edilerek, “H;: Rassal etkiler gecerlidir”

hipotezi reddedilir. Yani Model 2’de sabit etkiler gecerlidir.

Dis ticaret hacmini temsil eden DLDTH degiskeninin bagimli; uluslararasi
turizm harcamalarin1 temsil eden DLTE1 degiskeni ile biiylimeyi temsil eden DLGDP
degiskeninin ise bagimsiz oldugu Model 2’ye ait ampirik bulgularda; DLTE1 degiskeninin,
0.0396 katsayisiyla istatistiksel olarak %1 anlamlilik seviyesinde ve DLGDP degiskeninin
1.5899 katsayisiyla istatistiksel olarak %1 anlamlilik seviyesinde pozitif yonlii olarak,
DLDTH serisini etkiledikleri gozlemlenmektedir. Bir diger deyisle kontrol degiskeni
olarak biiyiimenin de dahil edildigi Model 2°de de uluslararas1 turizm harcamalar arttikca,

dis ticaret hacmi genislemektedir.

Yapilan ¢aligmada goriildiigli lizere turizm harcamalarinin dis ticaret hacmine
pozitif etkisi agikca goriilmektedir. Turizmden elde edilen gelirler 6zellikle gelismekte
olan iilkeler acisindan ihtiya¢ duyulan yiiksek biiylime oranlarinin ve cari agigin finansman
kalemlerinden biri olarak goriilebilir. Turizm sektoriiniin gelir gider dengesinde, gider
kaleminin yiikiinli oldukca hafifletmektedir. Turizm sektoriine yonelik tesvik
politikalarinin uygulanmasiin turizm yatirimlarinin artmasmi saglayarak iilkelerin

turizmde daha bilin¢li adimlar atmasini saglayacaktir. Devletler bu baglamda turizm



88

sektoriinii gelistirecek politikalar gelistirmeli ve turist harcamalarini artiracak tesvik

kanunlar1 uygulamalidirlar.
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